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Editorial

n dels temes que s’ha parlat per denar
solucié a la erisi econdmica, era ko relorma
laboral.

El Govern socialista també s'ha donat compte que
era primerdial el fer la reforma, perd & resuliat una
vegada aprovada, CQuin serd?

Creiem, sincerament, qua moll poc rascluliu perqué
sigui un factor determinant per solucionar la erisi,
malgrat que s'ha venut aquesta reforma, per solucico-
nor el problema del mercat de treball amb un excés
de contractacié temporal envers la fixa

les mesuras aprovades com: reduir les indemnitza-
cions pels nous contractes fixos, reduir les bonifi-
cacions, efc., findran efectes a llarg termini | serd
cleshores quan siguin deferminants, per tart, la crisi
és una excusa, malgrat que lo pressié infernacional
e undnime per obligar el Govern a ferla

Al final, la referma laboral ha vist la llum, peré difi
cilment serd el revulsiu, aixi es percep per 1oles les
organitzacions patronals, pensant qué s'ha perdut un
moment ptim per encarilarla pel bé del pais.

Queda també pendent, dins la reforma laboral,

el nou marc de la negociacié col-lectiva, que 1&
un termini de sis mesos per ser negociada entre
patronal i sindicat i, en especial, apartats com la
forga vinculant dels convenis, els ambits temritorials,
lo ultraactivitat, la resolucié de conflictes i finalment
I'extensié dels convenis laborals

Per tant la reforma no s'ha acabal, siné que és el
principt d'un procés llarg | de resultats imprevisibles.
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=| Carta oberta del President

aben que quan la revista estava a punt de

tancarse vaig demanar a la redaccié uns

quants dies de marge per poder informar de
la realitzacié del | Congreso de la Carne, ja que
tenia la sensacié que marcara per tots els assistents
un abans | després del mateix.

La participacié dels diferents ponents ja era mofiu
d'éxit per ser en aguests moments referents, a nivell
estatal, de com enfrontar els reptes acials dins el
maleix sector,

L'exposicié de Carlos Rodriguez [Raza Nastra] i la
d'Héctor Pérez [Maragi) incideixen el primer en la in-
novacié constant per ser compefifiv en el sector i, en
canvi, el segon la unié de un gup de carnissers per
realitzar les compres conjuntes mifjancant la central
de compres per obtenir millors preus.

Perd la ponéncia de Jordi Mas [Mas Gourmels) va
impactar en els assistents per diferents giiestions,
perd sobretot, per la sinceritat d'explicar la seva enr

presa sense amagar res 1 en un dialeg proper i clar
per fos. Manifesta que I'empresa canviava o es veia
en un futur présim a la fallida, és prova de valentia
perd també d'explicar com van fer el programa de
formacié del personal amb I'edicié d'un manual
propi de 'empresa per com s'han d'involucrar tots
o, donar exemples de com Innoven constaniment en
imatge dels productes 1 corporativa.

De les taules redones de la tarda destacaria la de la
Carn i la Saluti amb un missatge clar: la bondat de
la cam i la necessitat de la seva ingesta per obtenir
les protenes necessaries del cos, perd al mateix
temps reconeixien que molis professionals facultativs
davant els seus pacients simplifiquen les seves reco-
manacions amb un “no menjar cam’.

Bé, actes com aquests donen molta informacié al
sector per luitar pel seu futur perd, al mateix temps,
I'Administracié sap que som un sector fort 1 impres-
cindible en una economia de mercat com |'actual.
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a jornada presentava un programa intens i
Lcomplerr, molt més al mati que a la tarda,
perd amb |'objectiv de posar a les mans
del parficipants les inquietuds de tot el sector, en
especial sobre la innovacié que va ser tractada en

les tres ponéncies del mati.

El congrés es va iniciar amb la benvinguda del St
José Folgado [President de Cedecarne) i tof sequit la
inauguracié va ser a carrec de la Sra. lsabel Bombal
i el 5r. Angel Allué Directora General de Industria y
Mercades Alimentarios del Ministerio de Medic Am-
biente y Medio Rural y Marino, y el Director General
de Comercio Interior del Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio, respectivament.

Tot sequit es va donar pas al programa propiament,
amb la primera ponéncia a carrec del Sr. Carles

LA CARNICERIA | CHARCUTERIA - IN
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Rodriguez, gerent de Raza Mostra que va iniciar
la amb una pregunta difgida al piblic, Queé som
primer: carnissers o empresaris?

Despres va tocar el torn del Sr. Jordi Mas, conseller
delegat de Mas Gourmets, i membre de la Junta
Directiva del Gremi de Carnissers-Cansaladers-
Xarcuters de Barcelona | Comargues qui va expli
car el canvi sofert en la seva empresa per luitar

en aquest mén tan canviant, com ha fet &l canvi i
com ha plarnificat el procés d'exparsié. Pla que de
moment s'ha plasmat en la parada nova del mercat
de Sant Miguel de Madrid. Tal com va dir ['éxit de
Mas Gourmets va ser deixar de ser prescriptors per
converlirse en assessors,

la darrera ponéncia del mati la van porfar a terme
els companys del Gremi de Navarra amb la parfici-
pacié del president St. Pabd Gofi, per informar del
projecte de consfitucié d'una central de compres per
un gup d'assecials que actuen conpuntament amb el
nom de "Maragi®.

En cada una de les ponéncies es va fenir un intens
torn de preguntes que va fer que el programa fos
més apretat. Després del dinar, es va contfinuar el
Congrés amb dues taules rodones: la primera “la
cam i la salut” i la segona *la comunicacié i el
sechor”.

Finalment el St. Estapé, vicepresident de Cedecarne,
va realiizar la cloenda del Congres.

Seguint la informacié sobre el congrés, publiquem
les entrevistes dels tres primers ponents de la jor-
nada, aixi es podra detectar fres formes diferents
d'aconsequir amb éxit lluitar en el sector | més en
aquests moments de sivacié de crisis econdmica.
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Carlos
Rodriguez
Marcos
Gerent de Raza
MNestra

Quins han estat al teu iudici, Carles, els valors
{irets) historics de la professié de carnisser? |, els
del xarcuter?

En la meva opinié, el carnisser a Espanya ha fingut
un paper molt important, no només com a proveidor
d'aliments siné com a element clau en molls pobles
de l'inferior, doncs era el ramader i al mateix temps,
i en general degut a la bona imalge que tenia de-
senvolupava d'alires funcions socials.

El canvi en les dues dlfimes décades ha estat radical
amb 'entrada de la gran distibucié. Si bé el client
en ccasions confirua buscant aquesta relacié pro-
pera, cada vegada sén més d'altres valors el que
demana quan realitza la seva compra de cam, fet
que sens dubte &s un auténfic reple en un sector que
ha destacat per la seva bonanga histérica.

En quant al xarcuter potser ho fingui més complicat
que &l camisser, doncs els productes i serveis que
ofereix sén de més facil copiar per la gran distribu-
cié, per aixd aquest ha de fer un esforg més gran si
cab per aconsequir ferse un lloc en aquesta nova
sivacié, que per un alire costat canvia més rapida-
ment que mai.

Quins d'aquells valors han quedat i quins han de-
saparegut, tenint en compte la diversitat del sector
de les carnisseries-xarcuteries i els seus fitulars?

Evidentment, el consixement de l'ofici de forma inte-

gral, des de l'explotacis, passant per l'esconador,
sala de desfer | despatx final davant del client, &s un
procés que practicament s'ha perdut.

En el passat, era habitual que un camisser conegués
perfectament |'alimentacié que se li donava al besti
ar, que visités |'esconxador en persona, efc., doncs
vivia en els pobles i ciutats pefites. Actualment veig
dues coments molts diferents. Per un costat, existeix
una desprofessionalitzacié molt generalitzada, no
només per obviar alires parts del procés que sén
importants per a vendre el producte, sind perqué la
duresa de |'ofici i altres factors [desprestigi a nivell
social, efc.| han fet que no existeixi un veritable
relleu generacional | que no sigui un treball arractiu.
En aquest cas molis deks valors inicials del carnisser,
desgraciadament, s'estan perdent.

|, per dlire costal?

Per altre costat, existeix una coment de carnissers
que estan enferen els canvis que s'estan produint

i sobte tot els que vindran, i que no només s'estan
adapfant sind que estan canviant la seva forma
d'entendre ['ofici. En aquest senfit s'esta infentant
conservar eks valors tradicionals 1 al mateix temps
afegir altres que el consumidor esta demanant, com
la facilitat de compra, la infermacié, 'assorfiment,
elc.

Quins valors o demandes 1é el client cap a la
carnisseria-xarcuteria? Gué busca? Qué vel?
Veient el gir que esta adoptant en la férmula de
venda la distibucié modema, aixi com el mantent
ment de la quota de mercat que encara 1 la venda
tradicional, sembla clar que al menys en Espanya,

la venda assisfida confinua essent un punt a fenir en
compte en el futur. A més d'aquest aspecte, també és
evident que la rapidesa en la compra, la facilitat per
trobar el producte, el preu, Iassoriment, l'eix salut

i la posada en escena del producte, el producte



semislaborat, efc., sén d'alires claus que afecten en
major o menor mesura a |‘eleccid del client

Qué queda de |'ofici/professié? S'ha de reinven-
tar o readaplar atributs?

El pretendre que I'dfici de carnisser romangui sense
evolucionar, seria tant com menysprear les noves
necessitats del client final, que ol cap 1@ la fi & qui
justifica precisament la professié, Electivament sembla
que s'hauria de reinventar la professié sense renunci-
ar a aspectes que Iradicionalment ha buscat el client:
assessorament, frescor, sleccié de la peca, elc.

Hi ha d'alires valors que haurfem d'incorporar,
comengant per la ubicacié dels nostres establiments,
denes podem estar estorgantnos a firar endavant el
nosire negeci, quan el nostre entorn ja no 1é clients
potencicls, De res serveix tenir un bon producte si no
estem en el lloc adequat

A més de I'anterior, hem de desenvolupar I'enfoca-

ment gasrondmic, la innovacié dels productes, la mi-

llora en la gestié del negoci i sobre ot en el maneig
del factor humd, tant a nivell intern [personal propi|

com extern [els nostres clients] una gran assignatura

dent sens dubte per aquest grami.

Esté I'ofici/professié suficientment valorat pel
ciutadéa, pel consumidorg

Crec que encara gaudim d'una bena valoracié
Mo obslant, ens hem preccupal poc per demanar-
los que necessiten o executar després les accions
necessaries.

Tot 1 que crec que es pot tornar @ posicionar I'ofici, i
per aixd és molt important donar a condixer al client
&l "dificil” que és tenir un filet disponible quan obrim
la nevera. La quaniitat de processos, de parsones,
de recursos, de coneixement, que és necessari
utilitzar per a que aguest filet esligui a la nevera. Ens
hem aceostumat a que aixd sigul aixi 1 per fant no ho
valorem, 1 és un error.

Qué fer per potenciarho/prestigiarho?

El primer és canviar nosalires mateixos i entendre
que hem de disposar de recursos per comunicar, $i
no estem convenguls d'aixd | seguim velent aquest
aspecte com una despesa | no com una inversid,
serd indhil qualsevol activitat de promocié, doncs no
tindrér consisténcia a llarg termini

Hem de formarnes per després desenvalupar i
aplicar els coneixements al nosire sector en concrel.
A més, tenim moltes coses per explicar i no ens
oblidem que venem el producte més consumit en la
cistella de la compra [un 25% aproximadament].

Com comps I'aposta d'emg /mérque-
ting en la “desi” necessaria d'ofici/professic?
Com tot, poc a poc i no amb una visié a curt termi-
ni. Hem de formarnos | no subcontroctar sense saber
el que estem fent ni el que prefenem. Per aixd &s
necessari dedicarhi lemps i si no estem convenculs
de que és una activital important, sempre trobarem
excuses per dedicarli aquest temps o d'altres feines

Qué hem de fer com a camissers-xarcuters dins
del sector?

Crec que no és moment de "genats solitaris”
Les sinergies omb d'alires sectors, alires empre-
ses, elc., que fins ara hem descartat comencen
a prendre forca. Som un gremi tremendament
individualista i actualment podem estar perdent
oportunitats.
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Hem de trobar els nostres avantatges competifivs
enfront la competéncia, com quakeval altre sector,
assumint el nostre tamany, perd pensant en gran.
l'especialitzacié sembla un cami interessant, doncs
la diferenciacié en costos és cada vegada més
complicada atés el nostre pefit tamamny.

Hem de demanar, reivindicar perd En qué hem de
canviar individualment?

El Gremi de Carnissers fa meltes coses bé. Un gran
nombre de carnisseries porten décades sobrevivint

i amb les comptes d'explotacié sanejades. Pocs

Héctor

Pérez

Gerent de Golpaiz,
Ly Maragi

Estem en confacte amb Héctor Pérez, gerent de
Golpaiz, SLy Naragi per a que ens expliqui amb
detall el desenvolupament i el funcionament actu-
al, d'vna experiéncia singular, promoguda des del
Gremi de Carnissers de Navarra, que és una reali-
tat empresarial de primer nivell i de gran interés
per a tofs els carnissers xarcuters d'Espanya.

Des del mes de gener de 2010 tenim en funciona-
ment una fabrica/magatzem que supcsard el futur
desenvolupament del grup de compres. Des d'aques-
ta anirem desenvolupant productes i servels pels
nostres associats de forma que els permeti ser més
compelitivs en el mercat actal.

sectors poden dir aixd, perd pofser aquesta bonan-
¢a hagi estat el nostre pifjor enemic, doncs ens ha
acomodat en cerfa mesura a freballar en el nostre
cercle de confianga. Ens costa canviar | treballar
d'una manera diferent, perd inevitablement haurem
de comencar a ferho.

Quan es va crear? |, quin ha estat el recorregut:
any de creacid, primeres passes, evolucid, situa-
cié actual?

la Central de Compres es va gestar I'any 2001
arrel d'una conferéncia sobre Centrals de Compra
que promou el Gremi de Camissers de Navarra.
Perd quan realment sorgeix és en I'any 2002 de la
ma d'Ederto (Central de Compres de Guipuzkoa] i
&s aleshores quan els socis comencen a comprar de
forma centralizada el pollasire.

En 2003 es comenca a operar també amb el pore
amb un proveidor local. Aquell mateix any, en el
mes de julicl es constueix Gelpaiz, SL, I'empresa
que englobara la Central de Compres.

En 2004 neix Maragi com a marca comercial per
unir els diferents establiments sota una marca comi.
Aquell any es comencen a incorporar nous productes
al cataleg de la central, mijancant negociacions

amb diferents proveidors.

En 2005 es contacta un gerent i s'emprenen dife-
rents reptes com son la facturacié centralitzada 1la



incorporacié de productes amb marca MNaragi als
diferents establiments. la facturacié centralitzada ens
va donar independéncia scondmica | va aportar un
gran canvi en ['organitzacié interna en temes com el
finangament, les quotes, els cobraments i els page-
ments, elc.

Enfre 2006 i 2007 es va portar a ferme un estudi de
méarqusting a nivell de Grup de Compres que és el
que ha marcal les segiients passes a donar. 'ssmen-
tal estudi només es va poder portar a lerme grécies
a lo unié de tots els comergos, doncs es tracta d'un
projecte inassolible per a un establiment en solitari.

Entre els anys 2007 1 2009 &5 va comengar o
produir productes per als carnissers, en aquest cas
fregits que es poden adquirr només en les camisseri-
s associades

En lebrer de 2010 es va comengar a operar des
d'una fabrica que es va construir al llarg de 2009
i que abasteix als astobliments associots tant de
preducte propi [precuinals i embotit fresc) com de
preducte elaborat per tercers.

Ens podries denar algunes dades, aquelles que
siguin més rellevants sobre velum i resultals a
I'actualitat?

A l'actualitat la facturacié total del grup sobrepassa
els 6.000.000 suros, havent assolit aquesta xifra
des dels 4.000.000 euros facturats I'any 2005

Arrel de la Central de Compres, els associats han
incrementat el seu marge brut en un 15%, augmeniat
el seu benefici net en un 28%.

Com funciona el grup? Quina és la seva relacié
amb el Gremi?2

El grup funciona de forma Assemblearia, és a dir,
les decisions importants es prenen en Assemblees

Generals. A part d'aixs, per al dia a dia existeix un
Consell d'Administracié format per 12 socis que és
qui pren les decisions que compstent el funcionament
normal.

Amb el Gremi es porta una relacié molt propera,
doncs les competéncies de cadasct sén diferents. Es
el Gremi de Carnissers de Navarra qui va promoure
la creacié de la Central de Compres i qui li va do-
nar una séu durant els primers anys de la mateixa. A
més per ser associals de la Central és obligatori ser
soci del Gremi de Carnissers de Navarra,

Com es gestiona? Com funciona en el dia a dia?
Per a la gestié del dia a dia em recolzo fonamental
ment en el contacie quasi continu amb el President i
els membres del Consell d'Adminishacié. la gesiié
de la Central és practicament automatica, doncs
tenim fot molt parametritzat en quant a comandes,
comprovacié de preus, facturacié, elc.

Com el Consell d'Administracié es reuneix amb pe-
riodicitat, és aqui o on es prenen algunes decisions
menors. Per a les decisions importants i les decisions
de preducts acudim a una Assemblea General que
és la que decideix o ratifica aquestes giiestions.

Quines sén les dificultats amb les que us enfrenteu
per desenvolupar un gran grup?

Moltes vegades els proveidors no s'acaben de
creure que aquest fipus de projecte surtin endavant i
procuren entorpir la manka. Com exemple em referiré
al'any 2003, ol contractar ol Grup de Compres

un Gnic proveidor avicola, el preu del pollasre va
baixar en fota la Comunital Foral de Navarra.



Altra dificultat que és comuna en fofes les centrals de
compres ve de les reficéncies que poden fenir eks assor
clats envers &l Consel d'Administracié o envers qui pren
les decisions, doncs safisfer a tothom en tofs els aspecles
del seu establiment és impossible, sempre hi ha qui es
pot arribar a senfir ignorat. Per aixd procurem que toles
les decisions importants es prenguin en les Assemblees
Generals | a més estem en contacte permanent amb foks
ells, tant pels nous projectes com per al dia a dia.

Teniu recolzament institucional?

la Comunitat Foral de Navarra a través de les seves
insfitucions, ens ha recolzat molt, tant des de la sec-
ci6 de Comerg en accions puniuals en fots aguests
anys, com des de la seccid d'Industries Agraries en
la constuceié de la fabrica.

Aquest recolzament insfitucional s'ha vist incrementat
més, si cap, per trackarse d'establiments molt abo-
cats en els productes locals de qualitat diferenciada.

Quins s6n els vostres reptes actuals?

En 'achalitat estams abocats amb la nova fabrica,
des de la que tenim plantejat a mig termini, servir el
80% del volum de vendes deks nosires associats. Per

Conseller delegat de
Mas Gourmets

aixé hem d'assentar els productes que ja disposem
aixi com desenvolupar nous que admeti el mercat.

En aquestes moments aquesta fasca absorbeix tofa la
nostra energia.

Quines recomanacions faries al camisser-xarcuter
en relacié a aquest fipus d'aposta?

En aquest fipus d'aposta de cooperacié pensem que és
la millor manera que tenen ek camissers per assequrar
el sev bitur. La volatilifat achal que tenen les vendes en
les carnisseries i xarcuteries (com a minim a Navara) fa
que molfs establiments (en especial el que tenen freba-
lladors) estiguin treballant més que abans de ko crisi per
obtenir un resultat igual, quan no pifior. la cooperacié
amb d'alres establiments similars permet reduir costos,
el que redunda directament en el resukat.

A més de la qlesfié econdmica, jo sempre ressalio
la *tasca psicoldgica” que obtenen els meus assock-
ats pel simple fet d'unirse amb els seus semblants |
intercanviar experéncies. Esfic completament segur
que si demanes a qualsevol associat de Naragi et
parlara d'algun producte o d'alguna manera de
treballar que ha descobert d'algun company.

Qué significa innovar en la carnisseria-xarcuteria?
Innovar significa ser creafiv i adaptarse amb noves
idees a la demanda del consumidor. Peré molt es-
pecialment significa ser diferent. Essent més precises
podriem dir que adaptarnes a les noves demandes
és pensar en nous consumidors, per exemple, cada
vegada hi ha més llars monoparentals, aleshores
hem d‘oferir formats més petits. El consumidor
demana nous sabors, necessita allargar la vida dels
productes. Hem de sivarnos en aquesta direccié |
donar més | millor informacis. Doncs bé, en tot aixd



hem de ser diferents i a tot aixé hem de donar noves
respostes.

Amb la innovacié no perdrem les nostres senyes
d'identitaf?

Amb la innovacié podem seguir transmeten |a nostra
idenfitat i filosofia peré aportant un nou valor. Moder
nitat i actualitat,

£s cert que |'excessiva innovacié i el desenvolupar
ment cap a varis establiments exigeix d'una certa
estandarditzacié | aixd pot provocar una imatge
distanciada d'un procés amb histéria, consiult per

algi de la professis.

Perd per neutralitzar aixd, hem de sequir amb els
productes fradicionals, de sempre, comunicar bé fof
el que hi ha darrera i saber posar en primera ins-

tancia que hi ha una historia i una experiéncia d'un
professional darrera de tot aixs.

£SO NACIONAL DE

Normalment una carnisseriaxarcuteria innova en HAHEI'“.
producte, en exposicié, en mobiliari, en decoracié
de la botiga... Quin paper juga cada aspecte

esmental?

Una camisseriaxarcuteria & 3 elements claus:
I'espai, el producte i el servei, i la innovacié juga

un paper clau en cadascun d'ells; la decisié de on
innovar, dependra de la creativitat i la inspiracié dels
58Us hjndudors, si en fots els elements o només en

algun d'ells.

En relacié a aquesta qiiestié s'ha de dir que per
innovar no es requereix de grans inversions ni de
grans apostes tecnologiques.




Da vegades és suficient amb fer petits canvis que
siguin capagos de sorprendre el dienl, de mostrar
alguna cosa com a novetal. Sempre que aquest
canvi els sigui Gl | aporti alguna cosa al client, al
consumider.

Qué hem de fer per innovar? Com escometre una
innovacié?

Lo innovacié és la resposta a una idea original i
creafiva que solprén respects al que hi ha awi dia
en lo compeléncia, perd mel especialment que sigui
d'utilitat pel consumider.

Podem fer productes nous i ben curiosos com una
botifarra de colo, una llonganissa amb 1fona, o una
botifarra blanca amb fole o mozzarella, entre molts
alires productes innovadors. Podem en espai, uilitzar
materials ben dilerents i condicionar zonss com

la zena de tast, utilitzada Gnicament pel client per
provar novetats de produce. Infreduir maquindria de
tecnologia punta que olersixi ajuda a la innovacié
en servei, ser més rdpids. Infroduir comunicacié en
&l punt de venda que aporli novelats i informacié de
valor diferencial al client.

Quin paper ocupa el consumider en aixd de la
innovacié?

El consumidor cada vegada &s més pragmdiic i
practic davant les innovacions. Si detecta un valor
alegit en la seva compra i el veu d'utilital acceplard
satisf lai i6, sind pot ser P
duent, pel que s’ha de cuidar com s'innova | qué vol
&l nostre client.

Quina mentalitat i quins canvis reporta la innovacié?
El principal és valorar la innovacié com un valor
diferencial en I'empresa i tenir una part creativa i
innovadera en fofa la part culiural de la mateixa,
denes si l'empresa no pensa en col-lectiu en innova-
cié dificilment s'aconseguird innovar reclment.

Els primers canvis que s'han de d'escometre és
entendre ka innovacié en I'empresa com una cosa
especial | important per a créixer a nivell d'empresa
i camisseriaxarcuteria. | qus lo innovacié pol no ser
la solucié als nostres problemes de futur perd s un
cami

Com estd aixd de la innovacié en la carnisseria? |
en la xarcuteria?

Si pensem en empreses innovadores ens venen a la
ment noms com Apple, Microsoft,... possiblement
per la seva aporta per productes tecnoldgics i de
futur, perd no sempre Innovacié ha d'anar associoda
a una gran inversié en Infraestructura 1 un producte
malt futurista. Innovar en la xarcuteria és aplicar pro-
ductes nous affpics, amb nous sabors que satisfacin
les necessilats del consumidor actual. Hamburgue-
ses o botilarres de diferents sabors, oferir quelcom
diferenciader. Creant espais varials per als diferents
clients, amb diferents ambients musicals en funcié del
comprador, amb elements digitals que els informin,
com poden ser pantalles planes; amb zona de fast,
degustacié, també olerint altemalives de sarvei, com
la compra per interet | comunicant per canals de
xanes socials com Facsbook o Twitter.

Qui és el futur de la innovacié en el sector?

El futur el decidird el client, perd estd clar que si

no inverim en innovacié ens perdrem una parcel-
plorable amb un gran p i que el
consumidor demana i encara avui en la camisseria-
xarcuteria, estd tot per fer que no estem oferint. Un
Inici pot ser, igual que en la restauracié, pofenciar
el valer diferencial que pot oferir la innovacié en la
carnisseriaxarcuteria, per millorar el nostre posicio-
nament com a sector en la nostra socistal.

lai
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Estructura del"sector-porei

IMPORTANCIA MUNDIAL

Producdé mundial de carn de diferents espécies ol 2008

1% m

FACSIAT010

Produccié mundial de carn de pore al 2008

Africa
1%

Sud Amdrica
5%

Yina A7 208,049 40,98%
Estats Units | 10462 284 9,08%

Memanya | 511409 4,44%

[ Espanya | 3484363 | 3,02%

| Beasi [ 3015000 | 2.62%

Ry Vielcar [ 2553000 229%

i, Rissia | 2042100 | 7%

" | Fronga | 208500 | 17e%

Canada 1.940.980 1,68%

) FAOSTATR0104 | Dinamarca . 1.707.000 | 1,48%

FAOSTAT(2010)



IMPORTANCIA A NIVELL EUROPEU

Cens porei a la UE-27 ol 2009

EURCETARZO10)

Produces carn pore UE-27 ol 2009

EUROSTAII2010}

Homanya | 26,0015
Bspanya | 224180

Franga 159910

Pekenia 18.2239

Hdanda | 13.139.0 |
Drosarca | 119140

o | 84150

Bélgica 70017

Romanio | 5.848,0

fagnalnl | 7.0369

EUROSTATI2010)

Homanyo | 4.102.593
Eipanya  2.892.255

Franga 2352586
Pona | 2.010.000
Dnomarca | 1.641.760
i 1.471.703
Holanda | 1710743
Blgca | 993,09
fagno Unit | 1.047.443
Austia 519.577

EUROSTAT 2010}

| 26,3348 |

24:895,0
15.1500

17.395,6

11.140,0
13.407,0
89718
6.318.7
6.494,7
47874

4.307 948
3.076.120

1 2.310.525 |
1.923.484

1.809.495
1.589.891

1.287.242
1.031.988

720.036
515532

26,6044 |

252868
14.552,0

142520 |

12.873,0
12.108,0

9.157,1
6.207.6

5.253.795
3.236.584

2.004.185 |
1.608.238

1.603.800
1.588.444

1.267.686 |

1.082.036
757166
533436

2,32
12,80
.00
21,79
2,02
1,63
8,82
-15,22
0,77
35,34

28,06
1.9

14,81
19,59

231
791

25,89

896

27.71

2,67

e



IMPORTANCIA A NIVELL ESPANYOL

Cens porci a Espanya al 2008

o CCAA

Produccié carn de pore a Espanya al 2008
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IMPORTANCIA A NIVELL DE CATALUNYA

L'any 2009, el sector porci a Catalunya va represen-

tar:
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+  35%de la produceié final agrria [principal
subsector agrari]
s 56% de la produccié final ramadera

Cens Porci Novembre-Dasembre 2009

Taseena
526073
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Sacrifid bestiar porci
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Proteccié per tancament d’activitat
per a Treballadors Autdnoms

£l passat & d'ag

an el BOE num 1

lat per als Trek

s regula una proteccié de desocupacié

equiparable dls ireballadors per compte

dliena, per aquells autdnoms qua cesin la seva
activitat per mofius econdmics, el lancament ha de
ser fisic [tancament del comerg) i amb una baixa
censal o d'aclivitat davant ’Agencia Tributéria

Per poder estar subjecte a aquest dmbit de proteccié
préviament s'ha de fenir contractat amb lo Tresoreria
General de lo Segursfat Social la cotitzacié per
Conlingéncies professionals, un percentaige d'enire
un 2% i 4% [segons aclivitat & CNAE] a alegir en
als rebuts d'auiénoms per a qui no he lingui confrac:
fat.

A més d'aquestes cofitzacions, per o poder tenir dret
a aquesta profeccié s'ha de sol-licitar la cobertura
per lancament d'activitat a la Mitva D'accidents de
treball que tingueu com a Autdnems, aquesta, apli-
card un 2,2% d'increment sobre el rebut d'auténoms.

El plag per a poder optar per @ lo cokertura de con-
tingéncies professionals per als auldnoms que no ho
tingusssin cobert serd fins ol novembre d'enguony.

A mode d'exemple:

Per a una base de colitzacié de 1000 euros,
aquests serien els costos:

Contingdncies comunes: 29'80% 298 euros
Quota Conling. professionals: |aprox.} 2% 20 euros
Queta tancament d'activitat: 2.2% 22 eurcs

Total cost rebut autdnoms: 340 euros/mes

Els requisits per accedir a la prestacié queden resw-
mits de la segient manera:

1. Ser tieballador Autdnom i complir amb les cofit
zacions anteriorment descriles

2. Tenir cobert un periode minim de colitzacié per
tancament d'activital, segons el segient escalat:

Del12al7
De18a 23
De 24029
De30a 35
De 36042
Deddad?
De 48 endovant

2
3
4
5
&
a

I8}

3. Teobarse en siuacis legal de tancament d'acti-
vitat

4. Mo haver complert 'edat ordinéria per fenir dret

a la pensié ds jubilacié (65 onys)

Estar ol coment de pagament de les quotes de lo

segurelal social

@0

S'entén que exisleixen mofius econdmics per al fan-
cament de l'activitat quan es déna alguna d'aques-
tes situacions:

a. Pérdues superiors al 30% dels ingressos durant
I'dltim any, o d'un 20% durant els dlims 2 anys.

b. Embargs fins al 40% dels ingressos.

. la sitvacié de Coneurs dacreedors.



La quontia de la prestacié econdmica vindrd deter Aquest dret s'exii

minada per la Base de Cotitzacié, serd el promig

& per els segiients motius

de les bases de cofitzacié durant els 12 m

Per esgotament del plag de la prestacié

confinuats immedialament anleriors a ka situ 2. Per sancié de |Admin

acio en els malsixos

de tancament. S'aplicara el 70% d'aquest promig

s que els desecupals dl regim general

s

durant tol el temps a que fingui dret d'autdnom de 3. Per compliment de I'edat erdinria de jubilacié
cobrar aquesia prestacid amb uns méxims 4. Per pensié de jubilacié o incapacitat permanent
5. Per renuncia expressa

o Sense fills o carreg: el 175% del IPREM [532,  &. Per defuncié,
5leures) o sigui 931,8%auros

¢ |1 fill o carreg: el 200% del IPREM o sigui
1065,02 sures

s 20 mes fills @ careg: el 225% del IPREM
1198,14 euros

Pebres, Espécies | herbes, Additius C

Peparats Telfel, Productes Kerry,

Circumvaliacié 108-110 - 08241 MANRESA Tel. 938 741 200 - Fax 938 731 402
especies@twixidor.com
www.tetxidor.com
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® SEMI-PANELL

CAMBRES FRIGORIFIQUES (2° c) e

MANTENIMENT CONGELAT (-18° c)
le‘lNEL DE CONGELACIO (-a0° c)

| @ POLIURETJ’E [
® POLIESTIRE |

® PROTECCIO

® PLASTISOL 200
® ANTIRATLLADES

SOSTRES @ PARETS @ TERRES

® SALA DE DESFER
OBRADORS || 4 MANIPULACIO *

Recobriments i proteccidns amb diferents materials de: \

MINI-CAMBRES DE CONGELACIO MIXTES (a mida) en un mateix recinte
TONEL, DE CONGELACIO (-40° C)i MANTENIMENT DE CONGELATS (-18° C)

Equips compéctes.o a distancia

CarférConstanti, 7 local A-B '» 08206 SABADELL (Barcelona) = Telf. 93.724.31.10 + Fax 93.724.31.11
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Els autocontrols a les empreses
alimentaries: Els prerequisits

Toles les smpreses del sector alimentari han ds
garantir la seguretat dels seus productes en les

fases de lo cadena alimentaria de les quals siguin
responsables, des de la produccié fins @ la venda al
consumidor final.

consum humé requereix una sdlida base de

condicions | pracliques higisniques que evitin
lo intreduccié d'agents perillosos, augment de la
cérrega microbicldgica o 'acumulacié de residus
i alires agents quimics o fisics en els aliments, de
forma directa o indirecta. Aquesles pracliques
proporcionen I'entorn basic i les condicions
necessdries per a la produccié d'aliments segurs,
i es coneixen amb el nom de Prerequisits. A
lo bibliegrafia també es poden trobar alires
dencminacions com "plans de recolzament” o “plans
generols d'higiens”

Lu produccié d'aliments segurs per al

El conjunt d'agquestes pracliques engloben aspsctes
com ara:

+  Plo de control de 'aigua

*  FPlo de neljo i desinfeccié

+  Pla de control de plagues 1 dlires animals inde-
sifiables

+  Pla de formacié i capacitacié del personal en
seguretat alimentaria

¢  Pla de control de proveidors

+  Pla de tragabilitat

+  Pla de control de temperatures

+ Pl de manteniment d'instal-lacions i equipo-
menis

*  Pla de control dels al-lrgens

+  Pla de control de subproductes

En pelils establiments una correcia geslié dels
prerequisits permet assolir uns nivells de seguretat
molt alts, T que en la gran majeria de casos podrien
ser suficients per garantir el compliment dels requeri-
menis legals en matéria de seguretat alimentdria.

Cada esfabliment ha de determinar els plans de
prerequisits que elaborard, lenint en comple que,
basantse en la normativa aplicable, determinats pro-
grames de prerequisils sén de compliment obligal.

El disseny i oplicacié dels progromes de prerequisits
en peits estlabliments pot ferse aplicant directament

el conjunt de Plans que s'han mencional més amunl,
o acollirse a les Guies de Préctiques Correctes d'hi-
glene especifiques de cada sector alimentari

Amb aquesta edicié del Gras | Magre encetem la
publicocié dels fullstons orientatius per ol disseny

1 aplicacié dels diferents prerequisits que ha edilal
I'agéncia de Proteccié de la Salut del Departament
de Salut de la Generalitat de Catalunya.

Alllarg de les properes edicions del Gras | Magre
s'aniran publicant la resta de fulletons. Esperem que
us siguin d'utilitat,



S ALS ESTABLIMENTS ALIMENTAR

Pla de Formacié i Capacitacié del
personal en Seguretat Aliméntaria

onfaminacio o

liments?

B. Ey cs del lloc de |

+  Pracliquas higiéniques especifiques del loc de reball: Per
sxemple, insiruccions relatives ol mankeniment de la cadsna
del fied, l'smmagatzematgs ds matéries primeres, ko descon-
gelocié d'aliments, la higienitzocis de vegetals per a consum
n cru, el mansig d'un pasleuritzader, la manipulacié | gashié
inferna dels residus, sfc

+ Conce slacionats amb les al sy almeniiries: Bl
manipulades ha de consirer qué sén sls al krgans alimsniaris
i lo possibilitat de contaminacions encreuades

sistema d'analisi de perills | punts de control critic

D Dels rac

malive

1sable del prog
tabliment

3. les aclivitals formatives previstes

incloent

*  Parsona o enfital responsable de
F'octivitat foemativa i la relacié de
docsnts, ja siguin inferns o exerns

*  Melodologia utiltzada; cursos tednes,
classes practiques, ek

+  Obpectius de Iaciiviiat

*  Descripeid dals continguts de 'activilat

1 El Programa de Formacié

onal higisns corporal, rentat de mans, nelsia i ¢+ FRelocio del personal de l'empresa o qui
s exclusiv da la 1oba ds webal va dirigida
+  Edat de salut simplomes, lesions o malalties qus tensn inci- *  Durada en hoess
déncia en b sagurelat alimenkana +  Colendari

Cal definir a qui, com | quan, ha ds comunicar el manipula-
las incidéncies en &l seu esiat de sakut
i hatkits higignics: el treballader ha ds sabsr des
@ dal moment que enira a l'asabliment, quines condudtes |
Ss5lan pemesss | QUINSs no.




Descripcié de cada activitat de comprovacié
4a. Procediments:

Qua es comprovo?

»  [aplicacié de les activilals formatives dutes a lerme.

s lassisténcio | ?oprol:ramem de les actiilaly formatives.

:
Gue ol parcnal op

adquirits.
Com es comprovo?

Expliquey els mélodes de oomprovcoo que utiizes
s Contols visuak dels ma
s Revisié de les ocreditacions, quan n'hi hagi.

+ Rewisits documental del oompliment del programa.
*  Exmens ascrits, orals, stc

On s comprova?

Definiu el loc de la comprovacié, les comprovacions podsn
ferse a les zones de reball i/ en I'ondiy documental.

2 Els registres
Anoteu el que feu i guardeu els registres
Exemples da registres:

s Reqistie de las activilals realitzades i lurs caracteristiquas
(destinataris, hores docents, confinguts, cbjectiu... )
* Reg\sne de les comprovaciors de ['aplicacié, per part deks
cru\odo.s de les practiques higisniques | clkes instrucci-
ons
*  Regishe d'incdéncies | d'occions coneclores.

Exemple:

Regisie dal connol del mmphmeorde les pracliques highdniques i
alires instruccicns de reball:

Higon
perancl

Esiol cho sclut

Corchicles |

[
Fctiques.
hgeniques
aspaciues
Higana
pananl
Esta do scht
Conducies |
hebts
Prciues
higiniques
spacikyes

C = Coracla | = Incormacte

4b. Freqiéncia

Definiu la pericdicitat dels controls segons les activilats formati-
ves previstes | el seu confingul.

dc. Persona encarragada:

Encara que el programa sigul desenvolupat per una etmpresa
externa, indiqueu qui & ka persona responsable dins [empresa.

44 Com s'enregisen s resuliats

Deliniu &l sislema que ulliizare per enregistrar els resullas, les
incidéncies | les aetvacions derivades.

Quon es conractin servels extems, les ampreses hawran d'estor
inscries of Regietie o Entitots de Formocié de Manipuladors
d'Aliments. En aquest cos, 'smpresa exlema ha d'aportar la
documentacié acredilatva del programa | dels resuliats.

Per a més informacio, consulteu:
La Guia per a I'aplicacié da ['autocontrol basat en el
Sistema d'Andlisi de Perills i Punts de Contrel Critic

www.gencal.cat/salul/acsa

Agencia de Proteccio de la Salut
C/ Roc Boronal, 81-95

Edifici Pere IV, 4a plania - 08005 Barcelona
T.93 551 39 00F 93 551 7505
1@gencal.cal

| Generalitat da Catalunya
ﬂ]m Departament de Salut (6 Potmcr e St
4 wwrw.gencat.cat/salur
Amb la participacio de:
Pr T —
ASSOCIACIO CATALARA

O Eirann
L Jrcte

Barcelona
xarxa do municipia



Lucha contra la morosidad

Lo ley 15/2010, de 5 de julio, mox
lo anterior de 29 de ¢
establecia medidos de |

difica en parte

los sjerc

econdmica han propiciade la nueva regulacién

legal que infenta contrarrestar el aumenta de
impagos en las operaciones comerciales, que afecta
a todos los seclores

Lm cireunstancias actuales originadas por la crisis

El contenido de la Ley se puede resumir en los
siguientes apartados:

1. Plazos de Pago
a) Sesenta dias después de lo fecho de recepcién
de las mercancias o prestacién de los servicios.
b| El plazo anterior se implanta progresivaments, en
la siguiente forma:
* Entre el 7 de julio de 2010 hasta el 31 de
diciembre de 2011: 85 dias
s Entreel 1 deenerode 2012y el 31 de
diciembre de 2012: 75 dias.
* A parir de 1 de enero de 2013: 60 dias.
¢) Elindicade plaze no puede ser ampliado por
acuerdo entre las parfes.

2. Indemnizacién

El dsudor que incumpla los plazos de pago & incurra
en mora, deberd abonar al acreedor una indemniza-
cién por los costes de cobro que acredite y que, en
ningdn caso, supere el 15 por ciento de la deuda,

3. Clausulas abusivas

Serén nulas las cldusulas pactadas entre las partes
que difieran de las legisladas sobre los siguientes
aspeclos:

a] Plazo de pago

b] Tipo de interés de demora

¢] Requisitos para exigir los intereses de demera

ol Macional

4. Actuacién judicial

» Comesponde al Juez competente declarar la

invalidez de las cléusulas abusivas, disponiendo

de facultades moderadoras para determinar los
derechas y obligaciones de las partes.

Las acciones de denuncia, cesacidn y relraccién

de las condiciones generales, a los electos de

lo establecido en el apartade anterior, podién
ejecutarlas:

a) las asociaciones, federaciones de asociaciones
y corporaciones de empresarics, de profesiona-
les, de trabajadores auténomos y de agriculiores
en delensa de los infereses de sus miembros.

b} Las Cémaras Oficiales de Comercio, Industria y
MNavegacién.

] Los Colegios profesionales legalmente constitvidos.

.

5. Medidas preventivas y de control y
seguimiento

4

¢ los Poblicas pi la
elaboracién de Cédiges de buenas précicas
comerciales.

Se establecerdn sistemas de resolucién de conflic-
103 a iavés de la mediacién y el arbitraje.

Se realizard un seguimiento de los plazos de
pago y de la moresidad en las ransacciones co-
merciales, con participacién de las asociaciones
multisectoriales de dmbite nacienal y autondmice.
Los sociedades deberdn publicar de forma expresa
las informaciones scbre plazos de pago a sus pro-
vesdores en la Memoria de sus cusnias anuoles.

.

6. Conceptos varios
* los plazos de pago se referirdn a todos los dias
naturales del afio, siende nulos los poctos que
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excluyan del cémputo los periodes considerades
vacacionales

Lo dispuesto en esta ley no seré de aplicacién a:
Pagos en operaciones comerciales en los que
intervengan consumideores

Intereses relacionados con la legislacién en mate-
fia de cheques, pagarés y lerras de cambio.
Deudas somefidas a procedimientos concursales.
Pueden agruparse facturas o lo large de un
periodo determinado no superior a 15 dias, me-
diante faciura comprensiva de todas las eniregas
realizadas en dicho periodo.

El Sector Publico

La Administracién tendrd la obligacién de abonar
el precio dentro de los treinta dias siguientes a
la expedicién de certificaciones de obras.

El plazo previsto anteriommente, se aplicard pro-
gresivaments, en la ferma siguiente:

Entre &l 7 de julic y el 31 de diciembre de
2010: cineventa y cinco dias siguientes o la
expedicién de las certificaciones de obra,

Enfre ol 1 de enero y el 31 de diciembre de
201 1: cincuenta dias siguientes a la facha de
expedicién de las certificaciones de cbra.

Entre &l 1 de ensro y ol 31 de diciembre de
2012: cuarenla dias siguientes a la fecha de
expedicién de las certificaciones de obra.

A partir de 1 de enero de 2013: freinta dias
siguientes a la lecha de expedicién de los certifi-
caciones de obra.

Indemnizacién

El incumglimiento de los plazos indicados facul-
taré a los confrafistas para reclamar por escrito a
la Administracién, &l cumplimiento del pago y, en
su caso, los intereses de demora.

Transeurrido un mes sin que la Adminisiracién hubiera
contestado, los interesades podrén fermular recurse
confencioso adminisiative, pudiende solicilar como
medida cautelar el page inmediato de la deuda.

9. Régimen especial para prod

agroalimentarios

a} los aplozamientos de pago de productos de ali-
frescos y p deros, no derd

de 30 dias, a parlir de la fecha de enrega de
las mercancias.

b} Llos aplazamientos de pago de preductos que no
sean frescos o perecedercs, no podrén exceder
de 60 dias a parlir da la entrega de las mercan-
cias.

10. Nueva linea de crédito

El Gebiema instrumentaré en el plazo de 30 dias,
a iravés del Instituto de Crédite Cficial, una linea
directa de crédito, en condiciones prefersntes, dirigi
do a las Entidades Locales para focilitar el pogo de
deudas firmes e impagadas a empresas y auténo-
mos con anterioridad al 30 de abril de 2010

11. Contrates de obra con las Administra-
ciones Publicas

Las empresas constructoras de obra civil que man-
lengan en vigor contralos de obra con las diferentes
Adminisiraciones Piblicas, podién acordar con

sus proveedores y/o subcontratistas, con cardcler
excepcional y durante dos afios a contar desde

la entrada en vigor de la Ley, los siguientes plazes
méximos de pago:

* 120 dias desde el 7 de julic de 2010 hasta el
31 de diciembre de 2011,

* 90 dios desde el 1 de enero hasto el 31 de
diciembre de 2012.

* 60 dias desde el 1 de enero hasta el 31 de
diciembre de 2013.

12. Entrada en vigor de la Ley
La ley eniré en vigor &l pasade dia 7 de julio de
2010.

Barcelona, sepfiembre de 2010



%’}’: Fundacié Escola

Patrocinadors de |'Escola Professional
de la Fundacié Oficis de la Carn
om en les darreres edicions d'aquesta
C revista, la Fundacié Oficis de la Carn BANC SABADELL
agraeix la participacié i col-laboracié de i Plaga Catalunya, 1, 08201 Sabadell, Barcelona

a totes aquelles empreses que participen en el dia |Espanya), Tel. 902 323 555,
a dia de |'Escola Professional d'aquesta Fundacis, Des de l'estranger: +34 902 323 555

per tal de millorar i innovar el servei formafiu ofert Info@bancsabadell.com
per la mateixa. Aixi, a confinuacié, us presentem les
empreses col-laboradores: CRUZ, sl - Construcciones Frigorificas
Gerent: 5. Cuz
ESPECIES TEIXIDOR Av. Cerdanya, s/n, PI. Pomar de Dall, nau 25-26,
Circumvallacis, 108-110, 08240 - Manresa, 08916 Badalona, Barcelona, Tel. 93 465 00 65
Barcelona, Tel. 93 874 12 00 www.cruzsl.es
TECNOTRIP MAFRIGES
Gerent: Sr. FERRER, U'Alguer, 22 P. |. Nord, 08226 Barri Serrallonga, s/n - 08571 St. Viceng de Torells,
Terrassa, Barcelona, Tel. 93 735 69 6@ Barcelona. Tel. 93 859 27 11..
www.fecnofrip.com www.mafriges.com
KARELY
i KARELY -
PRACTIC
ECONOMIC
ENVASOS ALIMENTARIS PRESENTABLE
VISTAPAC CATERING

SERVEI RAPID | EFICIENT

* SAFATES: de metacrilat, alumini, plastic per microones, poliexpand.

* ESTOIGS: de plastic, per ous, pollastres, amanides i pastissos.

* TERRINES: de tot tipus, per formatges, gelats, patés, etc.

* UN SOL US: plats, gots, cuberts, copes, tovalles, tovallons.

* PASTISSERIA: blondes, cartrons, “petit fous”, bosses i capses variades.

* INDUSTRIAL: maquines empaquetadores, termoselladores i soldadores.
Dispensadors de tot tipus, bosses de plastic de totes mides, paper higiénic, cel-luloses,
film extensible, alumini doméstic i industrial, papers parafinats, bosses per a fer el buit,
cel-lofana per hamburgueses, cartells porta preus, etc.

SI VOL UN BON SERVEI, NO DUBTI A TRUCAR AL
Tel. 93 726 31 84 / Fax 93 726 64 40
C/ BORRELL, 47

08202 SABADELL KARELY, TREBALLEM PER VOSTE e-mail: info@karelly.com




Programa VI Gran Trobada de la Confraria

14 de novembre 2010

dels Confrares

(MANRESA DILNMENGE. 14 DE NOVEMBRE DE 2010

Arribada 1 concencracio Trasllac o
dels confrares restaurant
Diposics Vells de (Manresa
Apericiu
Visica gulada al
(Thuscu de Lla Teonica de Dinar de gala
Menyeie Lliurament dels premis abs
millors estudiancs de P del
Edifici de Les curs 2000-2010
Aigiies de (Manresa
Acte central de la crobada: Cloenda i Comiar
Iwestidura dels nous
confrares
MNemenaments | vescidura

dels confrares dlhomor




oo @

13¢ Concurs Comarcal de llonganissa

de Pagés a Bellver de Cerdanya

de la Fira de St. Loreng - Mercat Pirinenc
d'Alimentacié Artesana, ha arribat enguany a
la 13 edicio.

E | concurs que se celebra cada any en el marc

El dissabte dia @ d'agest, el jurat format per pageses
i personalitats del mén culural 1 gastrondmic entre
els quals: els guanyadors de I'edicié anterior, un
cansalader de la Fundacié Oficis de la Cam, un
Catedrafic de Microbiologia de la UB, un represen-
tant del Col-legi Oficial de Metges de Barcelona, el
fitular d'un establiment gourmet, des veterinaris del
DAR, un cuiner de |'Associacid Gasrondmica Cuina
Pirinenca de Cerdanya, una tiular d'un Hotel | res-
taurant 1 un representant de la Societat Gastronomica
dels Pirineus, es reuni a la casa de cullura de Ca les
Monges de Bellver de Cerdanya amb |'cbjeciiu de
valerar les qualitats de les vinti-quatre llonganisses
presentades pels fivlars de les explotacions ramade-
res de la comarca, d'acord amb les bases establer
tes al lag|umem del concurs.

El resultat es feu piblic I'endema. En Pep Palau,
qastrénom 1 secrefari del jurat ana presentant els
guanyadors en el marc de la Plaga Major de Bellver,
lloc on es celebra la fira.

Un any més, la Fundacio Oficis de la Carn ha estat
convidada a parficipar en les deliberacions del jurat
del Concurs Comarcal de Llonganissa de Pagés a

Bellver de Cerdanya.

A l'acte de llurament de premis també hi assisfiren
els membres de la Confraria del Gras i &l Magre
vesfits amb la bata tradicional de cansalader i la
medalla de la confraria.

Des d'aqui volem felicitar a la comissié organitza-
dora del Concurs de Llonganisses de Pagés per
aquesta labor de recerca | manteniment de les
tradicions aresanes relacionades amb la matanca,
encorafjarlos a firar endavant i agrairlos, en nom
de la Fundacié Oficis de la Cam i la Confraria del
Gras 1 el Magre la confianga que ens han dipesitat.
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Festa del Porc i la Cervesa a Manlleu

FESTA DEL PORC
| LA CERVESA

sebembre™0

OPE =

le de la

a Festa del Porc i la Cervesa és l'esp

capital del Ter que combina gastronomia 1 od. Els

assistel

g,c.’cn viurehi en primera e a

el pore,
i¢ i venda de

activifals tant diverses com la matanga d
i6 d'emboits, la deg
s, tastos de cerveses de casa nostra, tallers

rs dels restaurants de la

a a carmec dek cu

cerfs, achr per la mainada i molt més

Enguany la Fira fingué lloc al parc del T

concenfraren les diles aclivitals gasir
familiars

miques i

ats estrella varen ser la rostida del porc del

bte a la tarda i matanca i elaboracis de pro-

ductes de diumenge al mafi, conduides pels gastre-
noms Pep Palau i Pep Nogué respectivament.,

L'Aula del Gust acolli diferents activitats gratuites,
relacionades amb el mén de la gastronomia i

l'elaboracié d'embatits, entre elles, un tast d'embotits

singulars de Catalinya a carrec de la fraria del

Gras i el Magre | conduit per Jesep Do

‘embofits «

Enguany el

n a terra d'embofits, per

regut per Catalunya

mentat de Xolis del Pallars,
de llengua, de Bofifarra del percl i de
&5 de les Terres de 'Ebre.
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Gremis

Accésit pequefio comercio.

Sénchez Blandez, Xarc

N de emple

uteria, S.L.

os: 21

N° m? 240

2 Esiablecimientos en Pineda de Mor y uno en
Direccién: lacinto
08397 Pineda del Mar
Tél: 937 693

Verdaguer, n° 2

Barcelona

656 - Fax: 937 693 656

www losexremencs.com

v aciividad principol se centra en la venla
por menor de productos ibéricos y de
caricerta. Afonfan el refo que supone ko
compelencia de las grandes supeficies medianie
dos vias: la implantacién

los nuevos fecn
de la informacién y la comunicacin y,

la asociacién con olrc

omercios, lo que ayuda @

oplimizar recursos y @ s

qui siendo compefiivos sin
perder la condicién de comercio iadicional

n respecto a la primeta via, se instalaron balan-
205 electénicas y ordenadores conectodos @ infernet
y a una infranet, Ademds, gracias al software insio-
lodo, se controlaban, en fiempo real, los pedidos
fobilidad y los compras, reduciendo
claramente sus costes respeciivos.

el stock, la co

Como sequnda via, apostaron decididamente por el
asociacionismo, fanko a nivel locol como a fravés de

iedad Emprenunt S.A., de o que forman parte
e su creacién. Esto sociedod es una plaicforma
logisico, a nivel nacionl, que funciona como una

d

centrol de compros sectorial, consiguiendo mefores

precios ol poseer mayor capacidad de compra que
los socios individualmente

Para conseguir ko adopiacién del personal a estas
ansformaciones, se puso en marcha un plan de

formacién en lo Escuela Superior de Comercio y
Distibucién y, con cursos impariidos por Emprenjurt

ICN ACTIVA, se formé a los empleados en los
aspecios relacionados con las nuevas fecnclogias
implantadas en el pro

yecto.




Loteria de Nadal

Cansaladers-Xarcuters da Barcalona | Comargues Grem! és ol 77.550
us fa particips de la 1 lusié d'un dels pramis més
deslifjats da l'any: o lotana da Madal. S'nforma a fofs els socis que finguin la quota doml-

clada que @n &l rebut tnmastral b anird qfﬂglt un

Any darrera any, &l Grem! ds Carnlssers- E nguany, &l nimera amb el que partidpa &l

L Tevamia mamewar | cobrament de 4,00 auras par aquest concapta. Els
g o -@':AHN BONTEIN DE HADAL
G i g i msame | CGTEMICHS QU o VUigUIn

e | | » T7.550
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segeio Moy www. placesell.com

8istema de revestimiento de paredes y tachos, exclusivo y patentado para su aplicaclén
en aquellas superficles donde se exige un elevado nivel de higlene libre de bacterlas.

Placaall {placan aslladaa) cumpls la normativa aanitaria y nos ofraca una amplla gama
de soluclones:

Flacasll sanitario Industrial {Pal}, plmuha de po Ilpmpllmu grado alimentaro, slatema de
anesambleje entre planchas propl por un regirs| de aluminio yxh
ds presién ds PVC blanca, mluln y ulmrllndl uunt'l golpes, al Igusl gus

Iar{a sanitaris ds remates.

Placesll sanitarle decorative (Pﬂwlm axtra-fuarte da PVC, machlhembrada y
perfileria auxiliar de remates an FVC, lén vl we precias con acabado sanitario,

Placasll sanitaric Intlmtnmb!lnn (PﬂA], plancha ds PVC, oon acabado ds alta
raslstancla quimloa y al do, con afecto constants gwnrndlm debldo a In no migracidn
de compueatos activoa { Efecto antimicroblana contra srichla Coll y contra MRSA)

&

r-::_r;-m'-mu;-m R e e Pl e M, e i Revestirnisnics Coberplast 2.

-:m; *_I.‘IH m;:hllldn'n, -hd i \ i G/ Ansalm ﬂhéil-mn“hlhw; Muinods, mnm:";
ipd_’d R T SR TR e o TH.NIBHEHFMHHE‘IP“
(PBA) Hulel, qqulnnl Uﬂ!. UV, enfermuriss, lnborwiorios, sales biunoes, geridirioos, salas revestimisnioaioobemlastoom
naonataias, da quasmados, ste ww, OOk pliil 0o = wererpliobell com

Con el aval de mas de un milién de m2 colocadoa antra Espafia y Portugal deads 1891



2° Fira Agroalimentaria del

Ripollés a Vall de Niria

o Uangonisseto del Ripo

juliol, es va celebrar la 2° Fira Agroalimentaria

del Ripollés a Vall de Noria. Aquesia ha esial
organitzada pel Consorci Ripollés Desenvolupament
i Voll de Niria. Uobiectiv principol d'aquesia fira ha
estat donar a congixer els productes agroalimentaris
produis, ransformals i/ elaborats a la comarca del
Ripolies

E I passat dissabte dia 3 i ¢l diumenge dia 4 de

Durant els dos dies, es van
poder degusiar produc-

fes del Ripolls inclosos
ala marca de gorantia
“Producte del Ripollés
com la Coca del Ripollés,
formatges, carn de Poliie
de Munianya del Ripolkés  sobrefof cal destacar
“la lLangonisseta del Ripollés” que van oferr als
visitonts els membres de I'Associacié de Comissers |
Xarculers del Ripollés | concretament de les carnis
series associades CARNISSERIA PINEDA, CAR-
NISSERIA CONSTANS, CARNISSERIA CARLES |
MILA | CARNISSERIA CA LA MAGDA tofes elles
de Ripoll.

PRODUCTE
DEL RIPOLLES

A més 0 més de o degusiacis de ko Uangonisse-
o del Ripolks, els carissers fambé van donar o
degustar els diferents embolis que eloboren com la
llangonissa, el fuet, bull blanc, bull negre, elc. 1 els
visitanis que van voler en van poder comprar.

LLANGONISSETA
DEL RIPOLLES

La Fira tenia lloc a davant del Santuari de la Mare
de Déu de Nirio, perd el diumenge, com que v
plowe es va hover de rosladar  teror

En acabar lo Fira el divmenge, - focava asseure’s
tois funts | dinar plegats!!

Una vegada més, va ésser un gran exit i els visiants
van estor mol contents!!




ESCORKADOR
IMUNICIPAL

Els Departaments d’Agricultura i Salut donen

suport a les iniciatives dels carnissers de
I'Escorxador Municipal de |'’Armentera

10, el St Jesep Guix,

orxador

En agquest

a inquietud dels camissers d'aquest escorxador
Lpasscl pel recolzament de I'Administracié per

diferenciar les carns | embofits que es treballen
en aquest equipament podentlo recongixer amb

disfinfiv de qualitat.

Agquest format de treball el mantenen a Sant Marti
Sapresa, Peralada, Calonge, Camprodon i I'Ar
mentera. Aquests darrers anys han realitzat impor-
tanfissimes inversions per poder sequir les directrius
europees. Comenta en aquest senfit, Ricard Josep,
president del Gremi de camissers i xarcuters artesans
de les comarques gironines i carnisser de la Carnis-
seria Sart de I'Armentera que “El present de ['cfici de
carnisser  xarcuter, de llarga radicié a les nostres
comarques, passa per enforfir els centre de formacié
de l'ofici i mantenir 1 fransmetre les seves radicions.
El paper que juga aquest fipus d'esconador eés
molt important, ja que permet un contacte entre el
ramader 1 el carnisser, que aguest conegui el bestiar
amb el que vol elaborar els seus productes 1 axi pot
olerir, un tall de la pega i un producte acabat de la
maxima qualitat”.






La botifarra de 2 colors

Per poder elaborar aquest producte cal elaborar la
massa de bofifara negra 1 de carm de perol com ho

feu habitsalment.

Envic Toreant | Mavara

filizant tripa ample embotir primer el perol
fins que s‘ompli més o menys la meitat del
volum de la tipa.

Posar-ho en una salata a lo cambra de fred fins que
agalfi consisténcia, aplanant una mica per que fingui
un espai regular

Pesteriorment s'emboteix la negra omplint la resta
del volum 1 immediatament es posa a coure amb les
mateixes caracterisfiques de coccid de les bofifarres
cuites, ... ja en veieu el resultat!

Consells importants:

*  Que refredi bé un cop s'ha embotit &l perol.
+  Coure immediatament un cop s'ha embofit la

negra.

NOTA: Compartsix les teves innovacions profes-
sionals
COMPARTIN GUANYEM TOTS
info@gremicarn.com




Connectivitat i Tracabilitat

Dues paraules per definir el nostre software
EL programa Totpes 6.0 incorpora novetats per tal de complir
amb la normativa vigent donant una bona imatge corporativa,
de cara als vostres clients...

Coneix les diferents opcions del nostre software.
Etiquetatge de tots els productes de carnisseria/xarcuteria
Control Higiénic

Tracabilitat
Mermes
c/Arts i Oficis, 15 local
08901 ['Hospitalet de Llobregat
Tel.93 451 23 38 :
info@ossistemes.com Www.0ssistemes.com

0S SISTEMES,UNA EMPRESA
AL SEU SERVEI




Premis a la Iniciativa C

A

ment d'lnnovo

dime Empresa, Josep

el, acompanyat del secrelar general

ocit, Universiat

omercial

del Deparioment, Enric Aloy, i de lo directora generol
ers, Gemma Puig, va desiacor ko fiojeciéria
s de 17 comarques dareu de la

com

durart més d'un segle shan

grofio catolana que

dedicat sense inferiupcid a laciivitol comerciol

s premiodes va ser ‘Lo Carisse:
s (Baix Ebre), establiment
Amando

fres ogremi

dirgit actualment pels

Curk do i Joaquina Calducl




L'objectiu d'aquests premis es distingir els establi-
ments comercials que al llarg de més de cent anys
han ofert ininterrompudament un servei de qualiat i
personalitzat als seus clients, adaptantse als canvis
en les necassilats de compra de la civtadania que
s’han anat preduint al llarg de la seva trajectdria
professional centendria 1 acreditant tanmateix 'adap-
tacié de les seves instal-lacions, de la seva gestid i

Associacionisme

lo que esta coient no es una pluja fina siné una
depressié [no almoslérica) en tota regla. Encara

que els politics parlen cada dia de que &l pitjor ja
ha passat i els indicadors diven que es dona una
lleugera millora en I'sconomia mundial, hores d'ara
cap de nosalires ha nolat aquestes indicacions ni de
Nuny.

| nostre empresariat esid aliontan! aguesta
situacié amb totes les eines possibles, perd
s ben cert que sembla que els astres esfiguin
tots d’esquena. El recent increment de I'lVA, que
lo majorio de les empreses hauran d'absorbir
sense poder repercutir en el preu, ka baixada
del consum intern i Iincrement dels costos i
obligacions empresarials, son fosques nuvolades
que preveuen pluja sobre mullal. Per tof aixd, just
ara, tal com ja varem dir en el nostre anterior escrit
d'aquesta revista, ‘accié conjunta 1 protectora
de I'associacionisme es més important que mai,
necessilem un associacionisme organilzat | amb la
complicital i actuacié conjunta i coordinada de fotes
les reprasentacions empresarials per poder fer front
als interessos del col-lectiu

de la seva oferta a l'evolucié de la demanda. Aixt
dones, &l guardo d'Establiment Comercial Centenari
s un premi a l'empresa tradicional perd també a la
qualitat i a I'especialitzacié, aptituds que han sabut
recollir en una concepcié de l'empresa familiar com
un negoci competifiva | moderna.

Enhorabona company!

Es aixf que ara hem de valorar més que mai la parti-
cipacié, encetada ja fa anys, del nostre Gremi dins
d'alires erganitzacions empresarials que ens ajuden
i amb quines col-laborem amb els objectius comuns
de defensa i promocié del nostre collectiu.

Es a ravés d'aquestes participacions que fof sovint
canalitzem inquietuds per tal de corregir una situacié
i a vegades —molies vegades- intervenir en les acch
ons dels govern. Es a través d'aquestes formacions
per les que hem pogut intervenir en reglamentacions
o disposicions legals abans de que aquestes vegin
la llum. Es un treball intens, important, que de vega-
des no sabem fer arribar a 'agremiat.

Vull dir amb tot aixd que en defensa del nestre
negodi, el nostre sector necessita associarse | crea
lligams de treball i d'infludncia per aconseguir la
delensa d'uns intsressos pels que no ens cansarem
de lluitar i es per aixé que nosallres creiem que ara
el paper dels gremis, com primer esgraé de l'asso-
ciacionisme, pren més sentit que mai. Voldriem que
tots vosalires també ho creleu aixi.
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El compte més despert per a
la seva butxaca

/— BS Compte Professional

BS Compte Professional és un compte

personal o professional, sense cap tipus 6,
de comissio ni despesa dadministracio v,

que li permetra gestionar la seva economia

i accedir a un conjunt de productes i serveis

en condicions preferents, només pel fet de

ser membre del Gremi de Carnissers-Cansaladers —
Xarcuters de Barcelona i Comarques.

e Comissi6é de manteniment (1)
® Comissié d’administracio )
e uros ® Comissio per emissié de targeta Visa Classic

.

SabadellAtlantico li deixara

un bon sabor de boca

Emporti's aquesta cafetera exprés de regal®
en fer-se client de SabadellAtlantico

Informi-se’n a gualsevol oficina SabadellAtlantico
trucant al 902 323 555 o accedint
a sabadellatlantico.com

REGAL EXCLUSIU
PER A NOUS CLIENTS

11 Excepte comptes inoperants en un perfode igual o superior a un any | amb saldo igual o inferior a 150 euros.

2] promocic valida fins exhaurir exisiéncies (500 unitats) per I'obertura d'un BS Compte Professional amb un saldo minim de 300 ewos,

B
CRENNYCARN

Sabadell Atlantico I i

El banc dels professionals de Barcelona | Comarques




"W Dossier

Les xarxes socials, una oportunitat

ks que temin adolescents a casa, estem pafint una

especie de bogeria col-lectiva que es diven xances

sociak; a Catabnya basicament Facebook,
Twitter, etc . El mén virual és un repte | una oportunitat. Si
ho analitzem amb deteriment &s una magnifica manera
de relacié entre nesaltes i ek nostres chients, i de fer
aribar ek nostres missatges a d'alres persores.

Es possible que sigui agosarat pensar que podriem
aprofitar aquestes xaes per crear opinié, per relack
onar-nos amb els nostres clients, per converfirnos en
assessor gastrondmic onine, perd el que awi és una
enteléquia dema es una realitat .

Quina és la gran vinut d'aquestes xarxes?:

¢ l'accés és barat, només has de tenir una conne-
%i a intermet per ferne s 1 donarse d'alta en
c|gunc| de les xanxes que hi ha en acfiv.

*  Es un element totalment democratic, v exposes
la teva idea i els alies te la compren o no sense
cap fipus de barera.

* lainterelacid & immediata, el retormn a qualse
vol proposta es molt rapida, cosa que fa que
puguls reaccionar amb celeritat.

*  lefecte muliiplicador en quan exposes una
proposta no t limits d'expansio.

Una vegada explicades una sére de viruts que fenen
les sarxes socials, també hem de valorar les dificuliats.
Es moltimportant la gesfié dels blogs, perqué finguin
el suficient flux de visitanss, que al final sén consumidors
de la nostra proposta, per ferk rendible, no només
econdmicament sind per la importancia que 1 o comu-
nicacié de les nostres idees 1 la possibifitat de donara
congixer el nosire posicicnament dins del mercat,

Un alire punt feble és que pot ser que no coincideibxn
el target dels nostres clients amb el perfil d'vsuaris de
les xarxes socials. De totes maneres cada vegada més
s'incorporaran nous usuaris, &s a dir s el larget no cor
incideix ara o pot fer en un periode de temps molt curt.

Présper Puig | Bngnolar.:l.l.

Després de fer aquestes valoracions, tan posifives com
negatives, és el moment de plantejarnos si és conver
nient engegar alguna accié de fipus promecional des
dels gremis o des dels propis comergos, per provar
quin és de veritat el ressé 1 les adhesions que findriem
en un mén desconegut per nosalires, perd d'un po-
tencial inirncg'lmb|e_ Sabem que gent, que ha fet la
prova amb una estratégia ben dirigida, amb incentius
com una ofert, un sorelg d'arficles o només amb
unes bones receples de cuina que es poden votar o

discufir al moment han fingut un éxit inesperat.

Segurament el p|onre'|amenl de fenir preséncia a les
xanes socials, no és desencerfat, perque al diari “El
Periadico”, sorfia una noficia que deia * Una marca
per a gourmets fasia les xarxes socials”. Preguntava
el periodista al responsoble de la marca scom llan-
car una marca de p|cns preparats per a gourmels?,
La resposta és: en bofigues especialitzades i per in-
ternet. | no només venent a la web siné creant amics
a les xames socidls | Facebook, Twitter] i penjant
videos a Youtube per demostrar que cuinar el seus
productes és facil | rapid.

Aquest és un exemple per pendre nota i valorar si
nosallres som capages de dur a terme una expe-
riencia com aquesta. En aguest espai virual, la
imaginacié és fonamental i és possible que sigui dels
pocs méns en qué no tot estd inveniat. Ara mateix,

al mercat, hi ha un terminal de telefonia mabil, que
permet tenir a un “click” de distancia, tot el cataleg
d'una gran empresa de roba, de parament de la llar
o del supermercat d'una gran superficie.




El sabor absoluto

| margen de recordarncs el fivko de una

novela de Balzac, la bisqueda del absoluto

también es una preccupacién culinaria. El
descubrimiento de un supersaber es una idea gue ha
preocupado a quimices y cocineros, convencidos de
la existencia de un modificador del gusto parecido
a la piedra filosofal, capaz de llevarncs @ un nuevo
futuro gastronomico.
El primer investigador que consiguié alterar el siste-
ma clasico de percepcién gustativa fue el quimico
Kikunae lkeda, descubridor en 1908 del g|ulumuro
monosédico, una sustancia presente en el u|gc1
laminaria japénica. El profesor lkeda logré superar
los cuatro gustos basicos, dulce, salado, amargo
y agrio, afiadiendo el de umami, alias sabor en
japonés. Como siempre sucede cuando un producto
mulfiplicador del gusto pasa del laboratorio a la
industria alimentaria, {recordemos que el glutamato
esia presente de forma natural en muchos alimentos
y como potenciader en la inmensa mayoria de con
servas|, los discusos de sus bondades y maldades
se hacen interminables. Unos pivetan sobre el valor
afiadido de un gusto potente y ofros aseguran que
s el causante del sindrome del restaurante chino,
suma de taquicardias, cefaleas y nauseas diversas,
resultado del glutamato usado en grandes canfida-
des como arma para realzar la enfidad de ingre-
dientes que no la fienen. Los crificos mas prudentes
nos recuerdan el delicado equilibro de nuesto
metabolismo en cuanto a la relacién sedic-potasic.
El glutamato sédico fiene, evidentemente, sodio.
Un sabor que potencia el gusto y el apsfilo es puss
un arma muy afilada. Con el glutamato se consiguen
sabores a caldo de came, sin came, como sefala
el critico gastronomico viemamita Gia Thai Pharm,
obsesionado por la manera ficticia de conseguir fex-
turas gelatinosas y gustos a proteinas en una cocina
como la del delta del Mekong, que no necesita nada
mas que productos nakrales para ser exquisita. Pero
cuando los productos de primera escasean, no solo

Migusl Sen

por su precio, si no porque no hay relevo genera-
cional para sequir plantando cardo rojo y dar de
comer a gallinas leonadas, el sustrato quimico gana
adeptos. Es econdmico, de uso sencillo y ademas
marca la memoria del gusto, dejando en el cersbro
una huella de placer, una incitacién al consumo con
matices que lo emparientan con las adicciones. Si el
glutamato del doctor lkeda es vicio corriente en Amé-
fica, Europa y Asia, en Alfrica lo es el cubito de cal
do de carne, el gran potenciador del gusto, a base
de glutamato. Una vez los grandes de la produccion
y distribucién avicola a escala mundial han acaba-
do con el mercade de aves aficano, destrozando
sus precios a parfir de subvenciones concedidas en
Europa, se ha inundado Afiica de pollos congelades,
verdadercs cubos de hielo con trozes de pollo en s
inferior, vendidos en mercadcs sin cadena de frio.
Seguidamente, los africanos han aprendido a dar
sabor a sus cazuelas a base de cubites, efiquetados
en francés, espaficl y drabe, para que quede bien
claro que son halal y por tanto de uso dentro de las
normas culinarias cordnicas. Si no son cubitos, ahi
esta su equivalente, el corrige- madame, una botella
de Maggi liquido que aderan los nifios por su sabor
pronunciado y salado. Sobre el impacto de este fipo
de potenciadores, basta leer el libro del cantante
Youssou N'Dour, Senegal: la cocina de mi madre,
que ha editado Intermén Oxfam, con fantasticas foto-
grafias de Isabel Rozenbaum. Estd lleno de poesia,
es una incitacién ol descubrimiento de la cocina afri-
cana, familiar en el mas amplic senfido parficipativo.
Pero confiene alarmantes notas de arema a cubitos
de carne importades desde la metrépoli.
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Asi es el cerdo ibérico. Una extraordinaria factoria donde se produce rigueza natural,
metamorfosis del sabor que en JAMONES LA CAVA sabemos como tratar para que
pueda ser apreciada por los consumidores mds exigentes.

JAMONES LA CAVA, S.L.
Joaquim Ruyra, 8 bajos | 08025 Barcelona | Tel: 93 213 74 54* - Fax: 93 213 74 87
lacava@jamoneslacava.com - www.jamoneslacava.com



En el Retail, haz vivir experiencias al cliente

Que vendemos? Cudl es nuestro cliente?

Esa es la pregunta que se debe hacer cada nego-
cio, especialmente del retail para saber que debe
ofrecer y como lo debe hacer

$i por ejemplo vendemos alta calidad gastronémi-
ca, la informacién de seleccion de materias primas
debe estar visible, pero a la vez el cuidado del es-
pacio y de cémo gesfionames la atencion al cliente.

Mo podemes vender alta calidad de producto y
posteriormente no saber asesorar o fener un espacio
descuidado. El cliente percibird un producto inferior
al que realmente estamos ofreciendo,

Por ejemplo si hablames de Hosteleria, en el Gupo
Mas de Torrent, un complejo de lujo ubicade en
Torrent, Girona, fe ofrecen experiencias para vivir

un suefio hecho realidad. Ofrecen a sus clientes un

lugar de desconexién y donde les ayudan a relajar
se y a dishutar de una estancia excelente.

Para ello fienen un estudiado recorrido de experien-
cias. Desde la Bienvenida hasta el punto final, la
despedida de la estancia.

Durante toda la vivencia de la estancia se cuida la
acomodacion de los huéspedes, sus necesidades
para el maximo disfute, la gastronomia en los res-
taurantes, el ocio y el deporte. El servicio confinua-
mente presente, safistace todo aguello que uno pue
de esperar para conseguir una estancia de ensuefio
y relajada. O lo que puede ser lo mismo vivir una
experiencia de felicidad, gracias a Mas de Torrent,
El porque de esta felicidad se basa en hacer vivir
confinvas experiencias donde el clienfe se sienta
feliz o detecte el esfuerzo para hacerlo feliz.

Me llamo mucho la atencién el ver un slogan en
el uniforme de el equipo que rabaja en Mas de
Torrent “la felicidad tiene que ser esto”. No sélo
buscan dar lelicidad a les clientes, se lo toman
como una filesofia de frabajo, v estd claro cuando
hay acfitud y predisposicién se logra transmifir e
influenciar a los demas.

Si rasladamos el "saber hacer” de un excelente
servicio de Hotel de lujo al mundo del retail, sucede
exactamente lo mismo. El problema en su implan-
tacién, es saber squé experiencias ofrecer a los
clientes en un establecimiento?



Dependera del sector y de cémo queremos ayudar
a nwestro cliente a sentirse cémodo.

51 en Zara la experiencia inicial era peder ofrecer

al cliente la pesibilidad de remover toda la fienda,
probarse la ropa y tener la pesibilidad de no comprar
nada siendo algo normal. Ahora queriendo dar un salto
cualitativo, infentan que les vendedores tengan mayor
relevancia y poencien kn compra de los dlientes, lo que
significa que aumenian el servicio de atencién al clier-
te, pasando a ser prescriptores v no expendedores.

En Monvinic, un espacio del mundo del vino
ofrecen tecnologia, asesoramiento, catas, cultura y
sociabilidad con expertos del vino, haciendo que
los clientes apasionados de este mundo, disfruten
y tangibilicen una experiencia bien diferenciada y
especial.

las Tiendas Apple son un buen reflejo de experien
cias, enfras en el fuuro, el espacio minimalista y cui-
dado, la comunicacién la necesaria, ahora sélo se
habla de IPAD i IPHOMNE4 en las fiendas apple. Y
como no los vendedores, auténficos cerebros de la
tecnologia, te describen, fe ensefian y dan conferen-
clas en el propio espacio de todos los productes. Y

lo mas importante cuando alguien toma la decisién
de compra, rapidez pago con tecnologia y mucha
amabilidad. Toda una lexperience.

Esta claro que para hacer vivir experiencias nece-
sitamos un bien muy preciado, capital humano.

Sin ellas la experiencia de prescripcién y de alto
contenido emocional se hace muy dificil llegar a
conectar con el cliente y poderle fransmifir, el deseo
de hacerlo feliz y safisfacerle. Por lo que significa
que hemos de comunicar e invertir en formacién,

y caplar personas con sensibilidad para ransmifir
experiencias. Hay que contratar por valores y
pasiones.



Noticies del Sector

Inga Food i I'IRTA realitzaran un projecte
conjunt en genética de porc ibéric

Els directors generals d'lnga Food S.A., Manuel Gar
cia lorenzo, i de 'lnsfilut de Recerca | Tecnologia
Agloohmenidlies {IRTA), Josep M. Monfort i Belivar,
han firmat avui un acord per a desenvolupar un
projecte, que compia amb financament del Cenfro
para el Desarrcllo Tecnolégico Industrial (CDTI], pel
qual es pretén caracteritzar de manera genéfica i
productiva tres linees d'ibéric 1 els seus creuaments,
amb 'objectiu d'assentar les bases per a un futur
programa de seleccid i millora en porc ibérc.

En 'acnalitat, la produccié de porc ibéric freballa
majoritariament amb esfirps ibériques pures, uviilizant
fonamentalment una scla linea femella, desaprofitant
el potencial vigor hibrd [hetercsi) que s podria
obtenir al utilitzar dos estirps pures | diferenciades

d'iberic.

Es per aixo que Inga Food S.A. i FRTA col-laboraran
en la realitzacié d'aquest projecte, en el qual s'utilit
zaran Ires esfirps de porc ibéric {en puresa i creua-

des| per a la seva caracteritzacié genéfica 1 pro-
ductiva mitjangant un disseny experimental dial-lelic,
estudiant-ne els caracters d'interés economic (proli-
ficitat, creixements, percentalge de peces nobles,
qualitat de la carn...). Aquests estudis es realitzaran
en els centres de |'IRTA de Lleida [estudis genetics] |
de Monelks |qualitat de la cam) amb la col-laboracie
de les universitats de Saragassa | Extremadura.

A través d'aquest projecte es pretén conéixer el
determinisme genéfic de les tres esfirps | dels seus
encrevaments per als caracters d'interés econdmic,
esfimar |'heterosi | la seva apfitvd combinatéria, Aixi
mateix, les fres linees seran avaluades mifjangant

el control dels productes finals ebfinguts del seu
crevament amb mascles Duroc, en el marc del que
esfipula la normativa vigent per als productes ibérics.

Els resultats obfinguts en el projecte han de permetre
obtenir animals més eficients amb els que obtenir
productes d'alla gama, a preus competifius, en un
mercat como el del ibéric.

Inga Food S5.A.és una empresa del Grupo MNutre-
co, que opera a Espanya dins del Grupo Mutreco
Espaiia, dedicada a la produccié i comercializacié
de porcs.

MNutreco &s una companyia global de nutricié animal
i aliment per a peixos i una de las companyies mulf-
nacionals més grans del sector agroalimentari, amb
oficines centrals a Holanda [Amersfoor] i aclivitats
comercials en més de 20 paiscs, 75 centres de pro-
duccié | processament i centres de R+D 1 laboratoris
d'investigacié repartits per tot el mén.



Tecnotrip

TECNOTRIP, S.A.
cf L'Alguer, 22 - Pol. Ind. Nord
08226 TERRASSA (Barcelona) Spain
Tel.: (Int:+34) 937 356 969
Fax: (Int:+34) 937 356 049
e-mail: tecnotrip@tecnotrip.com
web: http://www.tecnotrip.com
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[7] Calendari

Fira de Tots Sants Fira do Tols Sants
Poblacié: Bagd [Barcelona) :
Dates: 2 MNovembre 2010
Periodicitat: anual Periodicitat: anual

Oferia o exposar: Bestiar, maquindria, aulomocid, aresa-  Oferta a exposar: Bestiar bovi, ovi i cavallar i maquinaria

Fira de Sant Marti Fira d'Olost

Poblacié: Amer [Girona) Peblacié: Olost [Barcslona]
Dates: 7 Novembre 2010 Dates: 7 MNovembre 2010
Periodicitaf: anual Periodicilat: anval

Olerta o exposar: Arlesania alimentoria, de lo fusta, fang  Clerta @ exposor: firo artesanal | agricola, moguindria
| poper. Bijulsra. agricola | bestiar

C/e: pomer@ddgi.cat C/e: dlosi@dibo.cot

Web: www.clost.cal

Fira Tast Fira de
Poblacio: Vilanova i la Geliri (Barcelona)
Dates: 11 - 14 Novembre 2010
Periodicitat: anual
Oferta a exposar: Multisect

Fira de Sant Marti Fira de Sant Martfiria

Poblacié: Mentblanc (Tarragona) Poblacié: Banyoles (Girona)

Dates: 12 - 14 Novembre 2010 Dates: 13 - 15 Movembre 2010

Periodicitat: anual Periodicitat: anual

Oferta o exposar: Productes agroalimentaris Cfera a exposar: Multisectoriol. Concurs marfolégic de
C/e: lurisme@montblanc.cat cavalls, mercat d'artesania, fira del dibuix

Web: www.montbloncmedieval.cat C/e: promocio@ajbanyolss.org

Web: www.banyoles. cat

Fira Medieval d'Oficis del Poble Vell de Siria  Fira d’Artesans i de Nadal
Poblacié: Sirio [Barcelona) Poblac c Balsareny (Barcelono)

Dates: 13 - 14 Novembre 2010 010
Periodicitat: anual i
Olerta a exposar; Mostia d'artesans treballant en viu Clerla a exposar: Productes ariesans, arfesania alimentd-

(oficis antics), productes aresanals, amblentacié medieval  rio.
i rural Cle: b !
Cle:t Web: w

Web:



Fira de Santa Caterina

Poblacié: Esterri d'Ansu (Lisida)

Dales: 20 Novembre 2010

Pertiodicitat: anual

Oferta o exposar: Multisectorial

C/e: ajuniamsni@ssisrriansu.cat
eb: www.esterrianeu.cat

Fira de Santa Caterina i del Gos Cagador

Poblacié: Arbeca (Llsida)

Dates: 21 - 22 Novembre 2010

Periedicitat: anual

Dieﬂo o exposar; Mullisectorial
ke i

Fira Comercial

Poblacié; Castellar del Valkés [Barcelona)

Dates: 27 - 28 MNovembrs 2010

Pericdicitat: anual

Oferta a r: Multisectorial adregada al comerg local
C/e: acc@acccastellar.com

Web: www.occcastsllar com

Fira de Sant Andreu
Poblacié: Organya (Ueida)

Dates: 27 - 28 Novembrs 2010

Periodicitat: anual

Oferta a sxposar: Bestiar ovi, bovi | equl. Mestra d'arte-
multisectorial

Poblacié: Manresa [Barcelona)

Dates: 28 Novembre 2010

Periedicitat: anual

Olerfa a sxposar; Arlesania i alimentacié
C/e: ubicmanreso@ubicmanresa.com
‘Web: www.ubicmanresa.com

Fira de I’Oli Novell, Citrics i Comers
Pablacié: Santa Barbara (Taraganal

Dates: 20 - 22 Movembre 2010
Periodicitat: anual

Cferta a exposar: Oli novell, citrics, comerc.
C/e: informacio@santabarbara.cat

Web: www.sanlababara.cat

Fira Multisectorial

Poblacié: Constanti (Tarragona)

Dates: 26 - 28 Novembre 2010
Pariodicitat: anual

Oferta a axposar: ﬂdus!na comers | servels

Fira de Sant Andreu

Poblacié: Falset [Tarragona)

Dates: 27 - 28 Novembre 2010

Periodicitat: anual

Cferto o expasar: Agricultura, comere, Indistria, arfesa-

nia.
C/e: anesana@lalset.allanst.org
Web: wwwilalset.org

Fira Agricol 1
Andreu

Pablacié: Torroella de Montgr [Girana]

Dates: 27 - 28 Novembre 2010

Periodicitat: anual

Cferta a exposar: Maquindria agricala i preductes agrico-
les i ramaders; exhibicié | concurs de bestiar; automocié,
artesania, fira crmeuc-ol

iCo ial de Sant

C/e:m

Web: v

Fira d. Mostres d’Amposta
Pablacié: Amposta (Taragonal
Dates: 4 - § Desembre 2010
Pariodicital: onual

Cferla a exposar: Multiseciorial
C/e: infotiraomposta.cot
Web: www.firmempesta.cat



Mercat d’Artesans. Fira de Nadal

Poblacié: Caldes de Montbui [Barcslenal

Dates: 4 - 5 Desembre 2010

Pariadicitat: anual

Oferta o exposar: Cerdmica, fusta, terrissa | alimentacié

arlesana, demastracié d'oficis antics i objectes nadalencs.

Pericdicitat: anual

o o exposar: Comerg, oresania, mostra gastrondmi-
ca | avlomocié.
C/e: casellersol@diba cot

Wieb: www.castalliersol.cot

Fira de Sant Nicolau. Remenca Medieval
Poblacié: La Yall d'en Bas [Girona)
Dates: 6 Dessmbrs 2010
Pericdicitat: anual
ferta  sxposar: Arssania, productss agroalimentoris,
exposicid de bestiar. Demostracié d'eficis anfics.
C/e: tui cat
Web: www.val

Periodicilar: anual

Olerta o exposar: Aviram, productes nadalencs, aresa-
nia, eines, animals de corral.

C/e: ajuntomeni@les.ddl net

Web: www.turismoles.com

Fira de la Tofona de Centelles

Poblacié: Centelles (Barcslono]

Dates: 18 - 19 Desembre 2010

Periedicitat: anual

Oleria a exposar. Tofona fresca | incorporada @ produc-
tas alimentaris, alires productes alimentaris artesanals

Mercat Medieval

Peblacié: Vic (Barcslona]

Dates: 4 - 8 Dessmbre 2010

Periodicitat: anual

Oferta a exposor: Productes anesanals. Demostracid

d'olicis 1 tallers tradicionals.
C/e: f

Web: ir

Fira de Nadal

Poblacié: Sant Feliu de Guixols [Girona)

Dotes: 5 - & Desembra 2010

Periodicilal: anval

Oferta o exposar: Artesania, olimentocié, avets | plantes
nadalenques. Activilats culturals paral-leles | degustacié
de gastronomia local

C/e: lurisme@guixcls.cat

Web: www.guixals.col

Fira de la Purissima

Poblacié: Sant Boi de Liobregat [Bareslona)

Dates: & - 8 Dassmbre 2010

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Bestiar | plantsr, maquinaria agricola,
indstia, comerg i arlesania

niboi.cot

Fira Avicola de la Rasa Prat

Poblacié: El Prot de Liobregat (Barcelona)

Dates: 10 - 12 Desembrs 2010

Periodicitat: anual

Cferla a exposar: Productes dels sectors comereial, indus-
tral, aviecla, agricola i aresanal

C/e: cpe@slprat.cat

Web: www.elpral.cat

Mnmddn“udnl.ﬂm:h » Aviram i
prestais Capens,
Poblacié: Valls ﬂ'cncgoﬂu)

Dates: 18 - 19 Desembre 2010

Periodiciial: anval

Ofeda a exposor: Arhcies nodalencs | aviram




Fira del Gall
Poblacié: Vilafranca del Penedés [Barcslona]
Dates: 18 - 19 Desembre 2010
Periodicitat: anual
Olerta o exposar: Aviram raca Penedés, vins negres
del Penedés, mostra gastrendmica, comerg, maquindria
agricala, atesania
C/e: tuisme@ajvilafranca.org
leb: www.vilafranca.cat

Fira de Santa Llucia

Poblacié: Sant Feliu de Fallercls (Gironal

Dates: 19 Desembre 2010

Periedicitat: anual

Oferta o exposar; Productes oresons | iradicionals, Tost

gasnenomc de plats | prodictes de la Val d'Hostoles.
Bxposicid de maquindria agricola i bestior

C/e: d

Web:

Marca Blanca
Feria dn Marcas de Dislribuider en Espafia
Poblacié: Madrid
Dates: 3 - 4 Novembre 2010
Periodicitat: anual
Oferta o sxposar: Multisectorial
Web: www.mark

Hostelco. Salé hhnmlond dt |'51‘m
per ala R io, He

Poblacié: Boreslona

Dates: 5 -9 Novembre 2010

Periodicitat: biennal [parells]

Olerta o exposar: Equipament per a la restauracié, hotele-
rla i col lacivitats

C/e: hostslco@firaben.as

Web: wwwfirabcn.es

Mercat de Nadal
Peblacié: Marlorell [Barcslonal
Dates: 19 Desernbre 2010
Periodicitat: anual
a exposor: Arfesania, alimentacié, 1xil.
C/e: apascual@genial com es
Web: www.martorell.cat

Fira de Nadal, Productes Artesans, Naturals i
Poblacié: Santa Maria d'Olé [Barcslona)

Dates: 19 Dasembre 2010

Periodicitat: anual

Cferla a expasar:

feria de Muestras de Marbella

Peblacié: Marbslla (Malaga)

Dates: 4- 7 Novembre 2010

Periodicitat: anual

Cferta a exposar: Turismo, Nuevos Negocios, Salud y
Estética, Deportes y Maturaleza, Oporunidades, Zona

Juvenil, Artesania y Complementos, Productos de la Tierra,

Deguslacién,
Web
Cle

XIl Congreso Lo mejor de la gastronomia
Pablacié: Elche [Alicante]

Dotes: & -9 Novembre 20

Periodicilat: anual

Oferta a r: Alimentacié | begudes

C/e: lfa@feria-clicante.com

Web: wwwilomejordalagastrenomia.com

Productes ariesans, naturals | de pagas.



Cata & Saborea. Feria de la degustacion y la
cata gastronomica

Poblacié: Valencia

Dates: 12 - 21 Novembre 2010

Periedicitat: anual

Oferta o sxposar: Alimentacion, restaurantes y hostelerfa
Web: www.feriaval

Fira d'Alimentacié i Salut. Fira de Promocié
del consum éfic i

Poblacié: Lsida

Dates: 27 - 28 Novembre 2010

Periodicitat: anuol

Oferta o exposar: Productes artesans | scolégics. Cenfe-
réncles. Racé de Tast. Tallers infantils i tallers de cuina.
C/e: info@slowfoodisrmasdelleida.com

Web: www.slowloodiemesdelleida.com

Feria del Producto

Poblacié: Santander

Dates: 11 - 12 Diciembre 2010
Pericdicitat: anual
Oferta a ypmclr Alirme
Cle: .

facién, restaurantss y hostsleria

FHC China - Food & th' China 2010
Poblacié : Shanghai — Ch
Dates: 10 - 12 Noviembre Z'JTO
Pertiodicitat: Anual

Oferta o Exposar: Alimentos,
enl

Bebidas, Retall, Equipami

Fiera Internazionale del Gusto

Poblacié : lugano (Suisso]

Dates: 10 - 12 Diciembre 2010

Periedicitat: Anval

Olerta a Exposar: Productos arlesancs alimentarios.
Web: hitp://piuguste.isicom.ch/

easyFairs EMPACK Madrid

El salén profesional del envase, sfiqustado, smbalaje y
acondicionarmiento

Poblacis: Madrid

Dates: 24 - 25 Novembre 2010

Pei : anual

Cferta a exposar: Embalalge, emmagatzemalge i condici
onament de arﬂ.ucles

Web:

1a Feria Outlet. Low Cost High Quality
Poblacié: Madrid

Dotes: 26 — 28 Novembre 2010

Periodicilat: anval

Oferta o expasar: Multiproducio

C/e: isabelb@ferialowcost.es

Web: www ferialowcost.es

1a Feria Outlet. Low Cost High Quality
Poblaci¢: Barcslona
Daless: IO -18 Dlmambre 2010

Feria estadounidense anual de la PLMA

Poblacié : Chicago - EEUU

Dates: 14 - 16 MNoviembrs 2010

Periodicitat: Anual

Exposar: Alimentacién y bebidas
plma.com




ES VEN:

CANSALADERIA ~ XARCUTERIA
EMN PLE FUMNCIONAMENT

68 M2 MES 10 M2 PATI
ZONA PARALLEL AMB TAMARIT
TEL 93. 325.29.40

ES VEN:

OBRADOR EN PLE FUNCIONAMENT

| GRANS POSSIBIITATS D/EXPAMNSIO.

TOTS ELS PERMISOS SANITARIS VIGENTS.
SITUADA AL CENTRE DE VILANOVA | LA GELTRU.
TEL 620.84.90.66 ANNA

ES LOGA:

LOCAL 120 M2.

AMB CAMBRA | UM BANY COMPERT
SEMSE TRASPAS

ZONA RAVAL A PROP RONDA STPAU
TEL 93.454.63.21

ES LOGA:

PER JUBILACIO CAMNSALADERIA AMB MAGIUINARIA
ZONA RAVAL A PROP RONDA SANT PALI

TEL 93.454.63.21

ES UOGA:

MNAU INDUSTRIAL CENTRE BARCELONA

2 PLANTES - PLANTA BANXA 375 M2. PLANTA 1° 325 M2
‘CAMBRA DE 70 METRES CUBICS- PARETS DE FIBRA DE VIDRE
AMB GUAL VIGENT

PREU NEGOCIABLE

TEL 93.429.85.26 -MOBIL679.440.509

ES LCGA:

PER JUBILACIO

CANSAIADERIA-XARCUTERIA AL BARRI DEL BON PASTOR
LOCAL EN FUNCIONAMENT

EMN FROMNT DE LA UNEA © 1 10 DE METRO.

MOBIL 625.51.88.97

aRs
ES VEN:

DESCORNADORA ACER INOX.

PREU A CONVINERE

TARDES DE 17 A 20 HORES

TEL 93.429.85.26

MOBIL 679.44.05.09

Petits anuncis - Moduls

ES VEN:
AMASSADORA AMB BRACOS TALLERS VALL 80 LITRES
TEL 93.389.48.20.

ES VEM:

MAGUINA DE PASTA FRESCA MARCA PAT MAN
PREL A CONVENIR

TEL 93.869.81.80

ES VENE
PASTADORA D ALUMINI MARCA VIVAR 50 L
MOBIL 639.10.52.00

ES VEN:

IMECTORA DE 12 AGULIES

BANXA INTENSITAT PER PRODUCTE ARTESA
TEL §72.21.34.15

ES VEN:

DESCONINEDORA MARCA FATOSA

AMB MOLT BOMN ESTAT

MAGUINA TERMOSELLADORA WALDISA AUTOMATICA
TEL 93.735.63.56

ES VEN:

MURAL CONGEIADOR

MARCA POLAR SELF DE 1,40 MS.
PREU 3000 EURDS

TEL 972.50.41.05

ES VEN:

CUTTER HOMOLOGADA DE 40 LUTRES
PREL A NEGOCIAR
MOBIL 659.78.80.11
TRUCAR A PARTIR DE LES
(SR. ESTEVE)

18:00 HORES

ES VEM:

CAIDERA JOSE LZONDO 350 LUTRES
A GAS PER COCCIO D'EMBOTITS
MOBIL 696.43.04.17

ES VEN:

DOBLE CINTA MOTORITZADA
EMNCOLADORA/REBOSSADORA

BONA PRODUCTIO

TRINKADORA CASTEIIVALL DE PEU MODEL PM 114 DIAMETRE
MOLT MOVA. PREU A CONVENR

MOBIL 609.31.53.30




ES VEN.

TAULELL FRIGORIFIC
MARCA COSTAN (3,25 M)
938210024

ES VEN:

MAGUINA ENVASAR TECNOTRIP

BALAMNCA PESATROMIC, 2 TAULADORES

RALLADORA DE FORMATGE, PIO

CAMBRA FRIGORIFICA 5 PORTES., TAULA INCXIDABLE
MOBIL 690.74,28.27

ES VEN:

MURAL FRIGORIFIC AMB 4 ESTANTERIES AJUSTABLES

DE 120%36 CM. UTILS MES EL FONDO DE 120K55 COM
MIDES EXTERIORS DELMOBLE: 127X78X185 CM.
TENSIC 220 v

TEL 93 873 9267

ES VEN:

TALADORA EMBOTITS MARCA SCHARFEN
ENVASSADORA AL BUIT DE SOBRETAULA MARCA ZERMAT
EM PERFECTE ESTAT.

TEL 977.69.09.21

MOBIL 670.31.32.82

ES VEN:

PER JUBILACIO MAGUINARIA DXOBRADOR
CONGELADOR | VITRINA

EM BOMN ESTAT

PREU A CONVENR

TEL 93.777.13.49

MOBIL 666.21.67.37

ES VEN:

2 BALANCES

MICRA (S S'HAN VA LA LLUM TE 2-3 HORES DYAUTOMNOMIA|
DirA

T AMASADORA, TRIFASICA AMB DOS POSICIONS

1 CONGELADOR COMSTAN AMB VIDRE DELANTER DE
METRO | MIG

TEL 977.54.48.98

ES VEN:

PER JUBILACIO

2 BALAMNCES DiBAL,  SERRADORA MOBBA

PICADORA MOBBA, ENVASSADORA MITIANA TECNOTRIP
CAICUIADORA CASIO, TALLADORA SAFDORVEMN

ARMARI FRIGORIFIC, BASCULA MANUAL S0KGS.

TEL 93 466.19.89

MOBIL 626.12.60.00

ES TRASPASSA:

CANSALADERIA XARCUTERIA

ALS MERCATS DE VALL HEBRON, GUINAUETA | SUDOEST
BESOS

MOBIL 649.46.35.48

ES TRASPASSA:
CARMISSERIAXARCUTERIAVERDULERLA

AL CENTRE DE REUS AMB CUENTELA FIXA
MOBIL 650.93.36.27

ES TRASPASSA:

BOTIGA DE MEINJARS PREPARATS
AMB OBRADOR  ZOMNA MASNOU
MOBIL 667.03.54.55

ES TRASPASSA:

PER JUBILACIO CAMSALADERIA AL MERCAT DYHOSTAFRANCS
{1 NUMERO) EM PLE FUMCIONAMENT | MES DE 50 ANYS
AL SERVE|

MOBIL 658.30.37.29

ES TRASPASSA:

CARNICA DE LUURE SERVEI A CANET,

TOTAIMENT NOVA | EQUIPADA, 140 M2,

PORTA D'ENTRADA AUTOMATICA, ZOMA CARROS

1 CAMBRA FRIGOF.AMB 6 EXPOSITORS, CEINTRAL FRED.
ARE ACONDICIONAT

MOLT INTERESSANT

MOBIL 619.49.20.50 /651.80.37.36

ES TRASPASSA:

LOCAL IDEAL PER FABRICACIC EMBOTITS | PRECUINATS
ZOMA SANS

MOBIL 696.43.64.17

ES LOGA:

CAMSAIADERA

MERCAT A 'HOSPITALET

MOSTRADOR & METRES. 1 TAUADORA (12 MESES|

1 TRINKADORA (3 MESES) 1 EMVASSADORA AL BUIT

1 CONGEIADOR. MAGATZEM OPCIONAL 600,00 EUROS
(OBERT TOTS ELS DIES

MOBIL 656.62.47.42 / 639.00.81.91

ES TRASPASSA:

PARADA D'AVIRAM

MERCAT DEL CEMTRE A HOSPITALET
PLE FUNCIOMNAMENT, CUENTELA FIXE
TEL 93, 338.83.53



ES TRASPASSA:

MNEGOCI SITUAT A POLINYA. SUPERMERCAT AMB
CARMISSERIA | OBRADOR, AMB 600 M2.

IOBRADOR COMPTA AMB PERMISOS DE SAMITAT FER
LA PRODUCCIO DE CARNS, EMBOTITS . INCIOU ELS
TRANSPORTS DE UEMPRESA.

MOBIL 626.71.43.82

GRAN OPORTUNITAT PER GENT EMPRENADORA

‘QUE BUSQUI NEGOC! ALS PIRINEUS

ES TRASPASSA  PER JUBILACIO

SALA D'ESPECEJAMENT INDUSTRIA CARMICA A TREMP
TOTS ELS PERMISOS SANITARIS VIGEMTS

MQOIT BE DE PREU. A CONVENIR

MOBIL 660.45.26.45

TEL 973.65.26.45

ES TRASPASSA:
CARMISSERIAXARCUTERIA A BADALOMNA
BONA FACTURACIO

TOTALMENT REMODELADA

TEL 93.701.47.26

MOBIL 619.31.81.44

ES TRASPASSA:

PER JUBILACIO

CANSALADERIAXARCUTERIA

MERCAT FEUP I {3 NUMEROS]

EN PLE RENDIMENT, MAGATZEM SOTA MERCAT
TEL 93. 349.94.96

ES TRASPASSA:

CANSALADERIAXARCUTERIA AMB OBRADOR
ZONA BADALONA [PEP VENTURA)
CUENTELA FIKA. PAS DE MERCAT

TEL ©3 383. 90.64

A PARTIR DE LES 19:00 HORES

ES TRASPASSA:

PARADA DE CAMNSALADERIAXARCUTERIA

AL MERCAT MUNICIPAL DE FREMIA DE MAR

AMB TOT MUNTAT [MAGUINARIA, CAMERA | MOSTRADOR)
TEL 93 751.61.53

ES TRASPASSA O LLOGA:

CARMISSERIAXARCUTERIA A ULLDECONA [TARRAGCOMNA]
CUENTELA FIKA, LOCALUTAT TRANGUILA

TEL ©77.72.04.64

DEMANI
ES MECESSITA:
DEPEMDENTA

AMB EXPERIENCIA
HORARI DE MERCAT
TEL 93.349.09.04

ES MECESSITA

ENCARREGAT DE PRODUCCIO PER FABRICA
DEMBOTITS | PRODUCTES CARNIS, ES IMPRESCINDIBLE
TENIR EXPERIENCIA EMN UELABORACIS DE PRODUCTES
DEL SECTOR A NIVELL INDUSTRIAL

TEL 93 588.08.41

ES NECESSITA

TECNIC AMB LELABORACID DE CARN
ZOMA TARRAGOMA
TEL977.33.14.17

ES BUSCA:

OBRADCR AMB REGISTRE SANITARI
ACTUAUTZAT A LA ZONA DELVALLES
MOBIL 686.33.07.77 / 615.59.91.27

SOFEREN:
CANSALADERXARCUITER

EDAT 57 ANYS

EXPERIENICIA 15 ANYS

PER LA ZONA DE TARRAGONA
TEL 977.52.25.27

SOFEREL:

MESTRE-ARTESA-ELABORADOR

ELABORACIO DE TOT TIPUS D'EMBOTITS | PREPARATS CAR-
RICS

ELABORACHD DE PROGRAMES PER ALS "COSTOS DE FRO-
DUCCIO

TECNIQUES DEMPAGUETAT | ENVASAT EN ATMOSFERA
CONTROLADA

ESPECEJAMENT DE VEDELIA | DE PORC

SERIOS | RESPONSABLE

MOBIL 627 66.90.09

FRANCESC CAPDEVILA | SANSA
MORI EL DiA 3 D'AGOST A LEDAT DE 87 ANYS, DOMNEM

ELINOSTRE MES SENTIT COMNDOL A LA SEVA ESPOSA M®

ELENA, FILLS FRAMCESC, EIENA JORDI | DEMES FAMILIARS.

DESCANS! EN PAUL )



Cruz se.

| —
:-1. construcciones frigorificas

OFERTES

STOCK DE VITRINAS FRIGORIFICAS
= REALIZADAS PARA EXPOSICION EN FERIAS,
| EXPUESTA EN NUESTRA FABRICA.

INFORMESE POR TELEFONO O
VENGA DIRECTAMENTE A VISITARNOS.

Avda. Cerdanya, sin, nave 25-26. Poligono Ind. Pomar Dalt
(08916 Badalona - Barcelona (Espafia) Tel. 934 650 065 /934 650 441

5@ )

il

) PARA

MBUTIDC

ZADOS EN LA FABR N DE
PARA EL MAESTRO ARTESANOD

DISTRIBUIDOR DF

T

MAS DE 50 AROS
COLABGRANDO COM EL
CHACINERD ARTESANG

COMERCIAL INSA

ESPECIAS - PIMENTON - TRIPAS
PREPARADOS PARA EMBUTIDOS
MALLAS PARA CARNES Y
PRODUCTOS AUXILIARES

Calle Giralda, 57 - Tel. 936 650 671 - Fax 936 362 710
08860 Castelldefels (Barcelona)

DSB.

PROFESIONALES

SISTEMAS DE AFILADOD ATADORAS DE EMBUTIDOS
UTILLAJE DE CORTE * GRAPADORAS DE EMBUTIDD
ENVASADORAS DE VACIO « BISELADORAS DE JAMON
SIERRAS DE CINTA DESCORTEZADORAS
MAQUINATILA EN GENERAL

o)
w'

¢ 616613 491 [—]

J ROIGES,S.L.

AUXILIAR INDUSTRIA ALIMENTARLA
Productos Auxiliares
Férmulas completas para elaborados cirnicos
Precocinados

Asesoramiento técnico y prictico

€. Monolit, 9 - 08184 - Palau Plegamans
Teléfon i Fax. 93 864 04 27 - joanroiges@hotmail.com

ABRIL

Distribuciones Céarnicas, S.A.
* Disposem d’una extensa gamma d’elaborats
carnics i especejament porci,

* Repartim diariament a Barcelona i cinturons.

Viladomat, 72-74 - Tel. 93 424 79 01 - Barcelona

SEGURETAT
AMBIENTAL I ALIMENTARIA

aconsa@'\

ASESORIA Y CONSULTORIA SANITARIA S.L.

934342124 15934342125
* aconsa@aconsa-lab.com
www.aconsa-lab.com

Oficina i Laboratori

Avda. Pla del Veent 11 Local
08970 Sant Joan Despi

ASSESSORIA, FORMACIO,
AUDITORES I CONTROLS
ANALITICS

gras: magre
Petits Anuncis,

grans resultats

truca i informat 93 424 10 58




Posi la reforma del seu establiment
en mans d’uns professionals
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