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EDITORIAL

mb lestiu ja enrere, encarem un nova época de l'any, la tltima, on la for-

macié adopta de nou, un paper clarament protagonista. Com és tradicio,

i coincidint aixi amb totes les Institucions académiques d'ambit public i
també privat, 'Escola Oficis de la Carn, de la ma de la Fundaci6 i amb el treball
conjunt de tota la Federacio, reprén els cursos per als carnissers-xarcuters.

A resultes d’'un treball continu d’analisi del mercat, de captacié de necessitats
dels professionals del sector, de disseny i delaboracié de cursos, I'Escola, com ja
sabeu, amb la inestimable col-laboracié dels qualificats professors que impartei-
xen les classes, elabora un seguit de cursos, monografics en la seva majoria, amb
objectiu de donar eines i idees als carnissers-xarcuters per ser competitius dia a

dia, per impulsar-los a innovar, a provar coses, a ser diferents.

CESCOLA, ES LA VOSTRA ESCOLA, ES  Amb aquest pretext i també amb el de refrescar i ajudar a recor-

EL VOSTRE ESPAI ON COMPARTIR, dar alguns tecnicismes que amb el pas dels anys caminen cap a
INTERCANVIAR, APORTAR, OFERIR, un ens obsolet, 'Escola comenga ja aquest mes doctubre a oferir
REBRE | DECIDIR QUE FAREM ALS cursos que d'aqui a finals de curs (mitjans de juliol) permetran als
NOSTRES ESTABLIMENTS PER alumnes adquirir idees en tots els ambits de la professio.

SEGUIR SENT CADA DIA MES | MES

COMPETITIUS
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Els cursos de I'Escola neixen i creixen de les propostes dels alum-

nes, de les aportacions que fan en els mecanismes de valoraci6

que se'ls facilita, de les necessitats que es detecten que tenen els
professionals del sector, i d’'una allau de tecniques innovadores, que d’'un temps
enga estan copsant l'interes del client d'una forma molt notable.

Idees per presentar els productes, per fer variacions d'un producte tradicional o
idees per refor¢ar una linia de producte que ja té una alta quota de mercat.

Quan la mandra o la falta de temps us impedeixin decidir-vos a participar en al-
gun curs penseu que, la formacié no té edat ni condicio, que a aprendre, sempre
i estem a temps i sobretot, que encara que en sabem molt, doncs en la majoria
dels casos s6n molts els anys darrera un mostrador i/o un obrador, sempre en
podem saber més.

LEscola, és la vostra escola, és el vostre espai on compartir, intercanviar, aportar,
oferir, rebre i decidir que farem als nostres establiments per seguir sent cada dia
més i més competitius, més i més forts i més i més adaptables als canviants habits
de consum que tenen els nostres clients. Aixi que tots plegats, junts, comencem
altre cop un nou curs, a I'Escola Oficis de la Carn, a casa vostra.
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CARTA OBERTA DEL PRESIDENT

embla que darrerament, en els dltims anys i,

coincidint amb el context de crisi economica,

els estudis de Formaci6 Professional tornen a
ser importants. Els informes mostren que de I'altim
lustre cap aqui, cada any els inscrits en les diferents
modalitats que engloben aquests estudis academics
post obligatoris augmenten, i ho fan de forma signi-
ficativa.

Un dels motius per als quals la Formacid Professional
(FP d’ara en endavant) ha vist incrementat el nombre
d’alumnes és perque aquests, detecten en aquest for-
mat académic, una via dentra-
da al mon laboral més factible
que la que troben al finalitzar
altres estudis post obligatoris
tals com graus, o diplomatures.
Laltre motiu és perqué la FP MERCAT LABORAL
permet una formacié més es-

pecialitzada que no pas la dels graus, permet en un
espai relativament curt de temps (dos anys aproxi-
madament) obtenir uns coneixements técnics i tam-
bé practics (gracies a la modalitat dual) afins a lofici
que han escollit desenvolupar, dur a terme, i al que
dedicaran la seva vida laboral.

Ara bé, la FP presenta una oferta academica, a dia
davui, que no sajusta del tot a les necessitats de la
societat. Des del col-lectiu dels carnissers i xarcuters
portem anys detectant que les noves generacions no
surten preparades adequadament per desenvolupar
lofici. Tanmateix, no és problema dels alumnes sind
dels curriculums dels cicles de la formaci6 profes-
sional. Perque aquests, no estan pensats per formar
carnissers i/o xarcuters, estan pensats per formar
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DES DEL COL-LECTIU TENIM LA FERMA
CONVICCIO QUE LA SOLUCIO PASSA
PER ADEQUAR LOFERTA DE FORMACIO
PROFESSIONAL A LES NECESSITATS DEL

Sr. Joan Estapé

PRESIDENT Federacié
Catalana de Carnissers i
Cansaladers-Xarcuters

operaris. Quan parles amb els empresaris del comerg
minorista carni que estant acollin o han acollit alum-
nes en practiques, la majoria coincideixen a remarcar
que aquests alumnes no tenen els coneixements ne-
cessaris ni adequats.

Es evident doncs que en la FP, avui, no sestan for-
mant carnissers i/o xarcuters, i en canvi, en el mén
laboral se’n necessiten. Es per aixd que des del col-
lectiu tenim la ferma conviccié que la solucid passa
per adequar loferta de formaci6 professional a les
necessitats del mercat laboral. Promocionar i donar
suport als oficis artesans,
formant alumnes que sur-
tin preparats per estar en un
mostrador o en un obrador
i que puguin desenvolupar
satisfactoriament la seva ac-
tivitat laboral. Menys cicles
formatius de la familia de l'administraci6 (suposen
més del 25% de les places que sofereixen) i més espe-
cialistes del sector minorista carni. Com deia Lour-
des Esteban (experta en formacid) en un article re-
cent d’'un diari generalista “sobren secretaries i falten
carnissers”.

Aixi doncs com a representants del col-lectiu i, en
nom de tots els empresaris del sector que necessiten
personal qualificat i que no el troben, perque el que
hi ha no esta especialitzat en el ram, fem una crida a
les conselleries d’ Empresa i Ocupacié i Ensenyament
perqué reconsiderin les especialitats de la FP i inclo-
guin un cicle per a carnissers i xarcuters, una linia de
formacié imprescindible en el mercat laboral actual.



FEDERACIO

ENTREVISTA A XAVIER TRIAS,
ALCALDE DE BARCELONA

EL PROGRAMA “EL COMERC I LES
ESCOLES” VA DIRIGIT ALS NENS I JOVES

D’ENTRE 3 | 18 ANYS, ELS FUTURS
CONSUMIDORS, PERQUE CONSIDEREM
QUE LESCOLA ES UN DELS MILLORS
INSTRUMENTS QUE TENIM PER
TRANSMETRE ELS VALORS DEL COMERG
DE PROXIMITAT

Quines creu que son les claus perqué un empresari
del comer¢ minorista del sector carnisseria-cansa-
laderia-xarcuteria pugui ser competitiu en el mer-
cat actual?

El comer¢ minorista d’aquest sector aporta uns va-
lors afegits a la compra en el mercat actual, com és
el fet doferir productes frescos i variats, en queé es
basa la nostra dieta mediterrania, aixi com formar
part d'un comer¢ de proximitat, que es caracteritza
per l'atenci6 personalitzada per part de bons profes-
sionals. Tots ells son aspectes molt ben valorats pels
barcelonins i les barcelonines.

Considera que la tendeéncia de consum actual, en
la que les grans superficies guanyen terreny al petit
comerg, sobretot pel que fa als clients joves, canvi-
ara? Per qué?

No podem oblidar que la proximitat és lelement més
ben valorat a T'hora descollir el tipus de botiga on
anar a comprar, i el model de comer¢ de Barcelona
lafavoreix amb l'amplia xarxa de mercats munici-
pals, els supermercats als nostres barris i les botigues
especialitzades. Com a mostra, gairebé el 70% dels
barcelonins compren els aliments frescos als mercats
municipals i a les botigues especialitzades.

D’altra banda, des de 'Ajuntament promovem el co-
mer¢ de proximitat entre els més joves. Per exem-
ple, el programa “El comerg i les escoles” va dirigit
als nens i joves dentre 3 i 18 anys, els futurs con-
sumidors, perque considerem que lescola és un dels
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millors instruments que tenim per transmetre els
valors del comer¢ de proximitat i aprendre a valo-
rar lofici del comerciant. Precisament, establiments
del vostre sector han contribuit a la finalitat daquest
programa i des d’aqui els vull agrair la seva col-labo-
racio.

Quina importancia creu que té la formacio per
als professionals del sector carnisseria i cansala-
deria-xarcuteria?

Una importancia cabdal. La formacié és un element
clau en el sector comercial, perqué aporta professio-
nalitat i qualitat. Un dels grans reptes d’aquests ofi-
cis és poder aportar valor afe-
git als seus productes. Seguint
daltres

europeus, la figura de lartesa

lexperiencia paisos
xarcuter-cansalader requereix
una formaci6 especifica que el sector no troba en els
ensenyaments reglats. Per aixo és d’agrair que des de
la societat civil shagi empres des de fa molts anys
una tasca de formacio continuada, que permet acon-
seguir bons professionals, d’acord amb les demandes
dels consumidors.

En aquest sentit, Ajuntament de Barcelona, en el
marc de la 16a edicié dels Premis “Barcelona, la mi-
llor botiga del mén”, va reconeixer la Fundaci6 Oficis
de la Carn amb el Premi a la millor iniciativa agru-
pada per a la dinamitzacié comercial de la ciutat, per
la renovacié integral de les seves instal-lacions de
formacio.

Des de la Federacio s’ha impulsat una campanya
de reduccié de la sal i el greix en determinats pro-
ductes a fi de vincular el sector amb professionals
involucrats amb la societat i la salut. Quina valo-
racio en fa?
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LA FORMACIO ES UN ELEMENT CLAU EN
EL SECTOR COMERCIAL, PERQUE APORTA
PROFESSIONALITAT | QUALITAT

Primer de tot, felicito la Federacid per aquesta cam-
panya, que ens anima a consumir productes salu-
dables, frescos i de qualitat per aconseguir un dieta
sana i equilibrada. Lorientacid i informacié al con-
sumidor, aixi com l'atenci6 personalitzada, involucra
els professionals en aquesta tasca tan important com
és conscienciar el consumidor d’uns bons habits ali-

mentaris.

La valoracié que faig daquesta campanya és molt
positiva, perqué demostra la seva sensibilitzacio
amb la salut del consumidor, personalitza el produc-
te i promou una cultura de consum saludable.

Actualment a la Formacio
Professional s’imparteixen
cicles formatius on el sec-
tor  carnisseria-cansala-
deria-xarcuteria queda en
un segon pla. Creu que s’haurien de modificar els
curriculums per adaptar-los a les necessitats del
sector citat?
Crec que s’ha de continuar treballant per garantir
una formaci6 professional que s'adapti als diferents
sectors economics. Des de IAjuntament de Barce-
lona es recolza una formacié professional que mi-
llori la qualificacié i el desenvolupament personal
dels joves, ja sigui aplicable en aquest sector com
en altres.

Per exemple, amb la FP DUAL es vol oferir una for-
maci6 organitzada conjuntament per les empreses i
els centres educatius, que actuen coordinament en
el procés formatiu dels nous professionals. Aquesta
modalitat de formacié professional millora la qua-
lificacid professional dels joves, incidint en la com-
petitivitat de lempresa, aixi com un reconeixement
academic de lexperiéncia i formacié del treballa-
dor.



Creu que a fora de Catalunya hi ha consciéncia de
la qualitat dels productes artesans catalans? I dels
embotits de casa nostra?

La qualitat dels productes artesans catalans és, sens
dubte, el seu millor passaport per traspassar fron-
teres. I els embotits de casa nostra en sén un dels
exemples més destacats. Els professionals del sector
carnisseria-cansaladeria-xarcuteria elaboren sempre
els seus productes amb uns estandards de qualitat
molt alts, mantenint una preséncia destacada en la
nostra gastronomia, que és molt ben valorada a ni-
vell internacional.

Creu que el client és consci-
ent de les propietats dels pro-
ductes que compra? I de la
diferéncia de propietats entre
el que compra en una gran
superficie i el que compra en
un establiment especialitzat?
Els clients busquem sempre la
maxima qualitat i les enques-  [NTERNACIONAL.

tes ens demostren que els bar-

celonins confiem en els productes que comprem en
un establiment especialitzat. Un tipus de comerg on,
com ja he comentat abans, qualitat, diversitat i bon
tracte van de la ma.

En la darrera enquesta dopini6 sobre el comer¢ de
la ciutat, el barceloni opina majoritariament (73,2%)
que el tipus destabliment on millor latenen és la
botiga de barri o especialitzada juntament amb els
mercats municipals, destacant el tracte rebut i l'as-
sessorament del producte.

Qué valora lalcalde de Barcelona com a consumi-
dor quan entra en una carnisseria i/o xarcuteria?

Com la majoria dels barcelonins valoro la varietat,
la qualitat i l'assessorament respecte al producte,

ELS PROFESSIONALS DEL SECTOR
CARNISSERIA-CANSALADERIA-XARCUTERIA
ELABOREN SEMPRE ELS SEUS PRODUCTES
AMB UNS ESTANDARDS DE QUALITAT

MOLT ALTS, MANTENINT UNA PRESENCIA
DESTACADA EN LA NOSTRA GASTRONOMIA,
QUE ES MOLT BEN VALORADA A NIVELL

latencié personal per part del comerciant i la seva
professionalitat.

Quin missatge donaria a un/a empresari/a del sec-
tor carnisseria-cansaladeria-xarcuteria que patei-
xi pel futur del seu negoci degut a la crisi i al des-
cens de vendes que aixo comporta?

Li diria que és molt important aprofitar els serveis
que ofereixen les entitats, com és el cas de la vos-
tra Federacio, per dinamitzar el sector, millorar els
establiments o la professionalitat dels comerciants i
donar resposta a les necessitats de les noves genera-
cions de consumidors, amb cursos de formacio, pro-
mocions diverses, publicitat o
butlletins. Per tant, I'aconse-
llaria continuar de la ma de
les associacions sectorials i
territorials a les quals pertany,
tot mantenint laposta per
la qualitat, lespecialitzacio i
latencié exquisida al client,
que és el que el fa fidel al seu
establiment.

Creu que tant a Catalunya com a Barcelona hem
sabut desenvolupar o estem desenvolupant de for-
ma satisfactoria la idea de col-lectiu pel que respec-
te als professionals carnissers i cansaladers-xarcu-
ters? Quina percepcio en té?

Des de la Federaci6 heu dut a terme accions capda-
vanteres en el sector de l'alimentacid, que us han con-
vertit en tot un referent. Esteu compromesos amb la
societat i doneu una imatge de col-lectiu consolidat,
promovent els productes artesanals, de qualitat i la
cultura gastronomica, ajudant el comer¢ especialit-
zat a innovar i adaptar-se als habits de consum ac-
tuals, i impulsant una tasca formativa cabdal per a
les noves generacions de professionals carnissers i
cansaladers-xarcuters.
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A la comarca del Segria, i a tocar de la ciutat de
Lleida hi trobem un poble de poc més de mil
habitants anomenat Corbins. Com en molts
altres pobles de la zona, i també darreu de
Catalunya, hi impera des de ja fa una bona pila
d’anys la tradicié de matar al porc.
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ra fa ja 49 anys un matrimoni del poble

va arribar a la conclusié que d’aquella

tradici6 popular en podien fer un negoci,
una manera honrada i treballadora de guanyar-se
la vida. I aixi va ser. Van comenc¢ar matant el seu
primer porc durant la processid silenciosa de
divendres Sant, una manera arriscada de ma-
nifestar la seva activitat laboral pero, de forma
indirecte, també tota una declaracié d’intenci-
ons: havien d’arriscar-se si volien tirar el negoci
endavant. Aquell primer tret de sortida va venir
acompanyat d’'un segon, amb una femella que el
matrimoni va comprar a l'estranger i que va venir
prenyada. Ja tenien per on comengar, els primers
passos d’'un negoci que a ben segur, d’aqui cin-
quanta anys, sera centenari.

Hi ho sera perque avui, els fills d’aquell matrimo-
ni de Corbins que va voler endinsar-se en el sacri-
ficat i també agrait ofici de la carn i els embotits,
tiren endavant amb compromis, professionalitat i



especialitzacié un establiment que du el nom re-
sultant de la uni6 del padri dels avui propietaris i
una pubilla de casa ben estant: Cal Canco.

A Cal Canco no només elaboren i venen el pro-
ducte siné que cobreixen tot el procés, des del
naixement del porc fins al tall que el client, ja
calent, senduu a la boca. En Jaume i en Pere, els
dos germans, sencarreguen cadasci d’una tasca
diferent i alhora, concreta. Una estructura de tre-
ball simple, pero alhora efectiva. Van comencar
a treballar a la botiga dels pares des de ben petits
—en Jaume assegura que aleshores ja els agradava
aixo de les besties- i ara, un fent tasques de camp
i l'altre dobrador miren de seguir complint amb
una bona fama, ben a guanyada. En Pere es de-
dica a les granges i a l'agricultura, fa cursos i és
membre de la sectorial del porci, del seu ram. En
Jaume socupa de lobrador, de les tasques descor-
xador i de les relacions comercials.

Pero perqué hem de comprar a Cal Canco si pas-
sem o anem a Corbins? Quin valor afegit té el
producte d’aquest dos germans. aue iuntament
amb un nebot, I'Eric, treba-
llen de sol a sol per oferir
sempre als clients la millor
de les qualitats? En Jaume
ens ho posa facil: “la gent té
confian¢a perque saben que EL CLIENT
jo els animals els selecciono,
els del Gremi diuen que el meu producte té un
sabor diferent, ni més bo ni més dolent pero dife-
rent”. A Cal Canco els animals viuen “tipus cam-
ping”, a l'aire lliure, on campen tranquil-lament.
Després passen a granja i quan ja han arribat als
150 kg de pes, els maten. Pero ells només maten
femelles, els mascles se’ls emporten a lescorxa-
dor industrial.

A CAL CANCO NO NOMES ELABOREN

| VENEN EL PRODUCTE SINO QUE
COBREIXEN TOT EL PROCES, DES DEL
NAIXEMENT DEL PORC FINS AL TALL QUE

La qualitat del seu producte és clarament la seva

credencial, a Cal Canco no només hi va gent dels
voltants sin6 que n’hi ha que venen d’arreu de
Catalunya, recomanats, els coneix molta gent. “
A Tetiauetatee veuen que la llonganissa no porta
conservant ni colorant, no-
més pebre i sal. La gent hi
troba el gust d’abans, el gust
de tota la vida” ens explica
el Jaume orgullés del pro-
ducte que ofereixen i de la
valoracié que en fan els seus
clients. Ell explica als seus clients que fa i com ho
fa, ells saben qué tindran al mostrador I'endema.

A Cal Canco, per no quedar-se estancats i per
estar en consonancia amb les actuals tendéncies
del consumidor miren de reinventar-se constant-
ment. “Ara, que la gent vol comprar també men-
jar preparat hem comprat un forn i anem tirant”
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comenta a tall dexemple de la seva “reinvencio”.

Ambdos germans tot i la falta de temps sén cons-
cients de la importancia que té avui la formacié
dins del sector. En Pere va cursos vinculats a
lagricultura i en Jaume mira

no s’ho poden permetre cada
dia. Si poden clar, ho com-
pren” contextualitza el Jau-
me a fi de fer entendre els
habits que imperen avui en
dia.

I dentre la gran varietat de
productes, crus, frescs, cuits
i preparats n’hi ha alguns que es poden catalogar
com a productes estrella de Cal Canco, els que
més demanda tenen, els més buscats. Es el cas de
la botifarra crua i de la botifarra negra. “Jo mato
al porc, el degollo, amb sang

de formar-se en marketing
per obtenir més clients. Sap,
que la seva assignatura pen-

AMBDOS GERMANS TOT | LA FALTA
DE TEMPS SON CONSCIENTS DE
LA IMPORTANCIA QUE TE AVUI LA

fresca del dia i la qualitat
clar, és molt bona, de mol-
ta qualitat” explica el Jau-

dent és la immersi6 a inter-
net, una immersié que té
prevista a curt termini perd que reconeix fara
de forma pausada i ordenada, a poc a poc. “Som
d’una generacié que no va estudiar més enlla de
8¢ ’EGB i en pic vam acabar ja treballavem”.

Amb la crisi, que com tot empresari minorista del
sector carni ha notat, han perdut volum de vendes
pero en cap cas volum de clients. Des de fa
50 anys hi va a comprar la mateixa gent,
que ara mira més la butxaca pero al
cap i a la fi la mateixa gent que fa 50
anys. Perque a Cal Canco, el pro-
ducte d’aleshores té el mateix gust
que el producte que ven avui. I aixo

és clar, és un reclam per a qualsevol
client.

“Ara la gent surt a comprar i el que
vol és omplir la bossa. Els hi agrada

el nostre producte, pero allo artesanal
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FORMACIO DINS DEL SECTOR

me perque entenguem lexit
d’aquests productes. A més a
més si un client I'hi demana un producte concret,
I’hi fa. Un exemple: croquetes de botifarra negra.




Cashkeeper és el caixer de tornada de canvi automatic que posara fi als
desquadraments diaris, petits robatoris i li ajudara amb la deteccio de bitilets
falsos. Una solucid tecnologica perd tambe higiénica, ja que redueix el contacte
amb els bitllets, noermalment portadors de gérmens.

| per gestionar el seu establiment, Totpes, el software especialitzat per
botigues d'alimentacio.

Demani'ns informacid al 934 512 338 o a la nostra web www.ossistemes.com




CANVIS NORMATIUS: ETIQUETATGE
DELS PRODUGTES ALIMENTOSO0S

Des de ja fa uns mesos que venim anunciant que hi han hagut i hauran canvis importants a les
normes alimentaries. Canvis en I'ambit dels additius, de les normes de qualitat dels embotits i del
pernil ibeéric, de letiquetatge de la carn de bovi i de la informacié al consumidor.

D’aquesta forma, el consumidor te la
responsabilitat de llegir letiqueta, pero
és a loperador alimentari (en el nostre
cas, al qui elabora, envasa o distribueix
el producte) a qui li correspon propor-
cionar-li un etiquetatge complert, clar i
comprensible.

Aquest no és un fet que hagi de venir
de nou a ningti. Com a minim, des de
Pany 1999, des del Gras i Magre i dels
de I'Escola de la Fundacié Oficis de la
Carn venim informant ,i oferint forma-
cio, sobre letiquetatge de la carn i els

productes de xarcuteria, informaci6 i formacié que

7 hem anat actualitzant al llarg dels anys, a mesura que

lem parlar: el Reglament (UE) 1169/2011 so-

E s precisament d’aquesta ultima de la que vo- anaven apareixent canvis en les normatives.

bre la informacio alimen-

Des de llavors us hem infor-

taria facilitada al consumidor, ~['ESTAT ESPANYOLS ESTA PREPARANT ~ mat de les modalitats detique-
pero abans haurem de fer un  UNA NORMA, QUE SERA PUBLICADA tatge dels productes exposats

recordatori de les obligacions [DE FORMA IMMEDIATA, QUE

als taulells de les nostres boti-

sobre etiquetatge. AFECTARA DIRECTAMENT ELS PETITS gues, ja sigui en productes en-
ESTABLIMENTS DE CARNISSERIA, vasats o dels productes sense

En primer lloc, cal tenir present  ¢ANSALADERIA | XARCUTERIA

que letiquetatge dels aliments
te com a finalitat proporcionar

envasar i venuts a doll. També
us hem anat donant informa-
cio i instruccions sobre la in-

i facilitar al consumidor tota la informacié sobre la  formacié obligatoria que ha de contenir letiqueta en

naturalesa i les caracteristiques de tots els productes cada un dels casos, i de la forma dexpressar-la: des de

alimentosos, amb lobjectiu de permetre-li la presa la llista d’ingredients, a la denominaci6 del producte,

de decisions a ’hora descollir un producte o un altre.  la data de caducitat, etc. També en el seu moment us
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varem informar de lobligacio6 de facilitar al consumi-
dor la informaci6 sobre la preséncia de substancies
que poden provocar al-lergies i intolerancies, aixi com
de la voluntarietat de la informacié nutricional.

En aquesta linia, a principis del 2012 us varem infor-
mar de la publicaci6 del Reglament (UE) 1169/2011
que mencionava més amunt. Aquest és un Reglament
dambit europeu que afecta a
tots els aliments, i que va en-
trar en vigor el 13 de desem-
bre de 2011 i sera d’aplicacié
obligatoria el 13 de desembre
de 2014. Hi ha una excepcid
per tot el que fa referéncia a
les declaracions nutricionals que hauran d’aplicar-se
a partir del 13 de desembre de 2014. Lexcepcié fa
referéncia als aliments elaborats artesanalment, i

subministrats per lelaborador en petites quantitats

LES AUTORITATS SANITARIES HAN
INCLOS EL CONTROL DELS AL-LERGENS
DINS DELS PREREQUISITS DELS PLANS
D’AUTOCONTROL OBLIGATORIS PER A
TOTS ELS ESTABLIMENTS

al consumidor final o a establiments minoristes lo-
cals que abasteixen directament al consumidor final,
sobre els quals cada estat membre de la UE podra
decidir, dins el seu ambit territorial, com es trasllada
aquesta informaci6 al consumidor.

Aquest Reglament, com hem dit, recull bona part
de totes aquelles obligacions que tots els operadors
alimentaris tenien en matéria
detiquetatge, i els formats com
cal presentar la informacio
obligatoria. Pero a la vegada
refor¢a i ressalta la importan-
cia, entre altres coses, de la
presencia de letiqueta per a
tots els productes, de la informacié obligatoria, i so-
bre tot la informaci6 sobre la presencia d’ingredients
al-lérgens.

Pebres, Especies i herbes, Additius alimentaris, Ingredients, Complements,
Peparats Teifel, Productes Kerry,

ESPECIES
TEIXIDOR

Circumvallacié 108-110 - 08241 MANRESA Tel. 938 741 200 - Fax 938 731 402
especies@teixidor.com
www.teixidor.com



En el quadre adjunt teniu uns llista
de quins sén aquests ingredients que
hauran d’apareixer obligatoriament a
letiqueta en el cas de que formin part
de la composicié del producte, encara
que siguin procedents daltres produc-
tes que s’hi utilitzen com a ingredients.

Aquesta és una informacié que afecta
a TOTS ELS PRODUCTES, ENVA-
SATS O SENSE ENVASAR.

Es per aixo que I'Estat Espanyols esta
preparant una norma, que sera publi-
cada de forma immediata, que afectara
directament els petits establiments de
carnisseria, cansaladeria i xarcuteria.

Tal com diu lesborrany de la norma,
aquesta sera aplicable a:

INGREDIENTS AL-LERGENS

Cereals que continguin gluten (blat, ségol, ordi, civada, espelta,
kamut i els hibrids) i els productes derivats.

Crustacis i productes a base de crustacis.
Mol luscs i productes a base de mol-luscs.
Ous i productes a base dou.

Peix i productes a base de peix.

Cacauets i productes a base de cacauets.

Soja i productes a base de soja (excepte tocoferols naturals
barrejats -E-306- derivats de la soja).

Llet i derivats inclosa la lactosa.

Fruits de closca: ametlles, avellanes, nous, anacards, pacanas,
castanyes de para, festucs, macadamies i nous d’Australia i els
seus productes derivats.

Api i productes derivats.
Mostassa i productes derivats.
Grans de sesam i productes a base de grans de sésam.

Tramussos i productes a base de tramussos.

Dioxid de sofre o sulfits en concentracions superiors a 10 mg/k

« Alsaliments que es presentin sen-
se envasar per la venda al consu-
midor final i a les col-lectivitats.

o Alsaliments envasats als llocs de venda a peticié
del comprador.

o Als envasats pels titulars del comer¢ minorista
i es presentin aixi el mateix dia del seu envasa-
ment, per a la seva venda immediata als establi-
ments de la seva propietat.

o També a tots els mencionats anteriorment i
oferts per a la venda mitjan¢ant comunicacié6 a
distancia.

Per altra part, i en concret sobre els al-lergens ali-
mentaris, les autoritats sanitaries han inclos el con-
trol dels al-lérgens dins dels prerequisits dels plans
d'autocontrol obligatoris per a tots els establiments,
amb la introduccid, no només de la gesti6 dels al-ler-
gens en les operacions delaboracié o manipulaci6
d’aliments, si no també la necessitat de formar i in-
formar al personal sobre aquest tema.

Per tot el que hem exposat anteriorment, i atesa la
importancia que aixo representa us emplacem a que
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expressats com SO2 per a productes llestos per al consum.

esteu pendents de la informacié sobre aquest tema,
que els Gremis us facin arribar mitjancant els seus ca-
nals de comunicaci (revista, circulars, pagina web...).

Ala vegada, TESCOLA DE LA FUNDACIO OFICIS
DE LA CARN, ha inclos dins el programa de Forma-
ci6 de Manipuladors, un curs sobre els al-lergens als
productes de xarcuteria. Aquest curs inicialment és
de caracter genéric, per a tots els manipuladors, tant
delaboracié com del punt de venda, pero és previst
dissenyar un programa especific per als responsables
delaboracio.

Tot plegat no ha de fer-nos oblidar tots els canvis que
ens venen al damunt: additius, normes de qualitat,
valors nutricionals. De tots ells en tindreu la deguda
informacid i, si sescau, una formacié adequada. Que
no us vingui de nou.

Escola de la FUNDACIO OFICIS DE LA CARN
http://www.escolaoficisdelacarn.com/



CALENDARI DE FESTES LABORALS A
CATALUNYA PER AL 2015

1 de gener (Cap d’Any).

6 de gener (Reis).

3 d'abril (Divendres Sant).

6 d'abril (dilluns de Pasqua Florida).

1 de maig (Festa del Treball).

24 de juny (Sant Joan).

15 d'agost (1'Assumpcio).

11 de setembre (Diada Nacional de Catalunya).
12 doctubre (Festa Nacional d’Espanya).
8 de desembre (la Immaculada).

25 de desembre (Nadal).

26 de desembre (Sant Esteve).

Aixi mateix recordem que en aquest calendari no figuren les fes-
tes laborals dels diferents municipis de Catalunya.
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Una cosa és dir que treballem en PRO del seu negoci.
Una altra és fer-ho:

Compte
Expansio Negocis PRO.

Un compte que posa al seu abast
financament a la mida del seu negoci.

® Liabonem el 1009 de 1a seva quota ® Targeta de crédit i de débit gratis.
d'associat, fins a un maxim de 100 euros I'any
per compte.

® () comissions d'administracié | manteniment. ¢ Benting, llSiIlg i pfeSteCS en

unes condicions preferents.

® TPV en unes condicions preferents. * senvei cASSiStencia jllfidica

telefonica inclos.

® | molts avantatges més. No en va el Compte Expansio Negocis PRO és el compte pensat per tal que
despatxos professionals, autonoms, comercos i petites empreses es facin grans.

Truca’ns al 902 383 666, identifiqui's com a membre del seu coHectiu, organitzem una reunio i comencem a
treballar.

Les excellents condicions esmentades anteriorment del Compte Expansié Negocis PRO es mantindran mentre es compleixi com a minim un dels requisits segiients: un carrec en
concepte d’emissié de ndomina, un carrec en concepte d’assegurances socials, un carrec en concepte d'impostos o dos carrecs en concepte de rebuts. Si al tercer mes no es
compleixen aquestes condicions, automaticament el Compte Expansié Negocis PRO passara a ser un compte estandard.

El banc de les millors empreses. | el teu.



FUNDACIO ESCOLA

PATROCINADORS DE LESCOLA
PROFESSIONAL DE LA FUNDACIO
OFICIS DE LA CARN

om en les darreres edicions daquesta revista, la Fundacié Oficis de la Carn agraeix la participacié

i col-laboracid de i a totes aquelles empreses que participen en el dia a dia de 'Escola Professional

d’aquesta Fundacio, per tal de millorar i innovar el servei formatiu ofert per la mateixa. Aixi, a con-

tinuacid, us presentem les empreses col-laboradores:

' Circumval-laci6, 108-110
. 08240 - Manresa, Barcelona
Tel. 93 874 12 00

| Fabrica de detergents industrials

- C/ Cobalt, 125 - nau 7

| 08907 L'Hospitalet (Barcelona)

- Tel. 93.338.92.08 | www.pemece.com

Gerent: Sr. FERRER, L’Alguer, 22 P. I. Nord,
{ 08226 Terrassa, Barcelona
- Tel. 93 735 69 69

| C. Carrasco i Formiguera, 4

Pol. Ind. Can Llobet - 08192 Sant Quirze del Valles
{ Barcelona (Spain)

Tel. (+34) 937 103 011 | Fax. (+34) 937 120 811

{ E-mail. |

| Placa Catalunya, 1, 08201 Sabadell, Barcelona
. (Espanya),

{ Tel. 902 323 555,

- Des de I’estranger: +34 902 323 555

Sistemes de pesatge
{ C/Floridablanca, 98 - 08015 Barcelona
- Tel. 93.424.84.55

| Gerent: Sr. Cruz

Av. Cerdanya, s/n, P.I. Pomar de Dalt, nau 25-26
{ 08916 Badalona, Barcelona

- Tel. 93 465 00 65

Lavavajillas y Sistemas de Lavado Industrial

{ C/ Diderot, 28 - Poligono Industrial Guadalhorce
{ 29004 Malaga

- Tel. 952.247.600

Barri Serrallonga, s/n
{ 08571 St. Viceng de Torelld, Barcelona.
Tel. 93 859 27 11.

{ Control Integrat de Plagues.

¢/ Cobalt, 58

{ 08907 Hospitalet de Llobregat
Tel. 93.340.72.00 / 900 811 600
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Escola
Profeasl MCE CAREDUT  PRONUE CURSOE  MOTICEE PRODUCTES CONTAMCTE
dels OFic
Is CARKN

mb lobjectiu de difondre i donar a coneixer

els serveis que ofereix I'Escola Oficis de la

Carn, des de la Fundacié i amb el recolza-
ment de tots els seus membres, sha dut a terme una
campanya de difusié de 'Escola en la qual hi ha par-
ticipat dos actors principals. Uns triptics informatius
que senviaran als professionals

Senvinguts a Fescola professional dels oficie d

o G SOMT ® PRGNS CURSOS (I

A PAGINA WEB DE LESCOLA OFICIS DE LA CARN

&

la mateixa. En aquest sentit, des de la pagina web de

IEscola: http://www.escolaoficisdelacarn.cat/ 'usuari
podra consultar els propers cursos, apuntar-se als
que més I'hi interessin, coneixer les ultimes novetats
i tendeéncies de productes i estar al corrent de les no-
ticies més rellevants sobre lentorn de I'Escola.

del sector i sobretot una pagi- | A PAGINA WEB UNIFICA ELS CRITERIS Des de la Fundaci6 Oficis de la
na web que unifica els criteris — PATUACIO | ELS SERVEIS DEL NOSTRE ~ Carn considerem que aquesta

d’actuacio i els serveis del nos- CENTRE AC ADEN”C

tre centre académic.
Aquesta pagina web té una posada en escena i una

utilitzacié molt dinamica, a fi i efecte que tots els
usuaris puguin aprofitar tots els serveis que ofereix
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plataforma digital és una nova

eina per als socis i tots els pro-

fessionals del sector que els
permet consultar, aprendre i interactuar amb altres
professionals, un recurs d’aprenentatge a l'abast de
tothom.



CONVENI ARDAI

AMB AQUEST NOU ACORD DE
COL-LABORACIO AMB ARDAI, LA
FUNDACIO OFICIS DE LA CARN
REFERMA LINTERES DE POTENCIAR
| AMPLIAR ELS CONEIXEMENTS I LA

La Fundacio6 Oficis de la Carn i Ardai, empresa de distribucio alimentaria,
principalment de formatges de tota mena i procedéncia van signar un
acord el passat dimarts 29 de juliol que referma la voluntat i I'interes de
col-laboracio entre totes dues entitats.

Lobjectiu és fomentar la millora de la qualitat i l'ampliaci6 de lensenyament que
s'imparteixen als professionals de la carn que, a més a més, desenvolupen activi-
tats en altres aspectes del sector alimentari, com ara el conei-
xement dels formatges en tot el seu abast.

La finalitat essencial és establir les bases de col-laboracié entre
les dues parts i definir les eines d’actuacié conjunta per tal de
donar formacié i informacié en el mén dels formatges als pro-

FORMACIQ DELS PROFESSIONALS DEL fessionals de la carn que estiguin associats o col-laborin amb

SECTOR

la Fundacié Oficis de la Carn. Aquesta formacié i informacié
es donara a través de cursets o xerrades relacionades amb els
formatges i el seu coneixement.

Amb aquest nou acord de collaboracié amb ARDAI, la Fundaci6 Oficis de la
Carn referma l'interes de potenciar i ampliar els coneixements i la formacié dels
professionals del sector carnisseria i xarcuteria a fi que tinguis les eines optimes
per fer del seu negoci, un negoci competitiu.
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CONFRARIA

GRAN TROBADA DELS CONFRARES

JIAWANGKUN 7 SHUTTERSTOCK.COM.
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Aquest any la Gran Trobada dels Confrares
celebra el seu dese aniversari. Després de lexit
de la trobada de lany passat a lemblematic
recinte del Castell de Peralada, enguany la Gran
Trobada dels Confrares tindra lloc a la ciutat de
Barcelona.

a jornada s’iniciara amb una visita a la Casa de

la Ciutat de IAjuntament de Barcelona i la segui-

ra l'acte central de la Confraria que tindra lloc al
sal6 de cent de 'Ajuntament de la ciutat. Aquest emble-
matic espai va ser construit entre 1369 i 1373. Té planta
rectangular coberta amb embigat de fusta que es recol-
za damunt de grans arcs diafragmatics de mig punt.
Actualment té cinc trams, pero els dos darrers varen
ser afegits el 1848. En aquesta reforma es van perdre
les pintures originals de I'embigat. La decoraci6 interi-
or i el conjunt del mobiliari, de tipus neogotic, sén del
1914-24. La porta principal, procedent del desapare-
gut Sal6 del Trentenari, va ser obrada el 1580. L'antiga
porta principal, obra barroca de Jaume Granger, Josep
Rates i Pere Serra (1647) , va se traslladada a la paret
lateral que ddna al vestibul.

Finalitzat l'acte central i, com ja és tradicid, tots els
integrants de la Confraria podran gaudir d’'un dinar
de germanor que a ben segur, deixara a tothom molt
satisfet.



X GRAN TROBADA DELS CONFRARES - PROGRAMA D'ACTES

BARCELONA. DIUMENGE, 16 DE NOVEMBRE DE 2014

10,30h.
Arribada i concentracio dels confrares:
- Ajuntament de Barcelona, Plaga Sant Miquel

10,45h.
Visita guiada a la Casa de la Ciutat

12,00 - 13,30h.

Acte central de la trobada: Salé de Cent de I’ Ajunta-
ment de Barcelona.

Investidura dels nous confrares.

Nomenaments i investidura dels confrares de merit
i d’honor.

Lliurament de les Insignies de Bronze als Confrares
amb cinc anys d’antiguitat.

14,30h.

Dinar a les Drassanes

Lliurament de premis als millors estudiants de FP
del curs 2013-2014

17,00h.
Cloenda i Comiat.

17,30h.
Finalitzacié de la jornada.

de

la car

Tel: 93 360 09 70

Servei integral
per al professional

C/Potosi, 28-30 - 08030 Barcelona.
Sortida 30 de la Ronda Litoral (al costat de La Maquinista)
Horari: De dilluns a dijous, de 8.30 a 17.30 h. Divendres, de
8.30 a 14.00 h. Aparcament per als nostres clients

pratsnadal @ pratsnadal.com - www.pratsnadal.com

Marinades i
adobats

Mescles
d’especies i
preparats

Estris
i petita
maquinaria

Ingredients i
additius

Tripes
artificials i
naturals

Equipament
professional




GREMIS

RARCFIOONA

AUXILIAR DE DEPENDENTS DE
XKARCUTERIA (CARITAS)

1 Gremi de Carnissers i Cansaladers-Xarcu- Punt de Venda), també van conéixer producte: car-
E ters de Barcelona i Comarques i Caritas, lor-  nis elaborats i formatges, i van aprendre a manipular
ganitzacio caritativa i humanitaria més gran els productes: com tallar, envasament, la presenta-
del moén, van dissenyar un curs en qualitat daccié  cid, conservacid, embolicat, aixi com la preparacié
formativa, per a gent que esti- del producte en vitrines i van

gués a latur, sobre auxiliar de DURANT 16 HORES DIVIDIDES EN 4 DIES aprendre a realitzar operacions
dependents de xarcuteria, a les ELS ALUMNES VAN ADQUIRIR NOCIONS amb TPV.

instal-lacions de I'Escola Oficis ~ D'HIGIENE EN LA MANIPULACIO

de la Carn. D'ALIMENTS Finalitzat el curs, els alumnes
van rebre un diploma con-

Aixi doncs, durant 16 hores dividides en 4 dies els forme havien assistit al curs i havien adquirit els

alumnes van adquirir nocions d’higiene en la mani- coneixements impartits per la professora Nuria

pulaci6 d’aliments (formacié de manipuladors en el ~ Folch.
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JORNADA TECNICA 2014

EL COMERC MINORISTA, LES CLAUS DE L'EXIT

Programa de la Jornada

09.30 Arribada i recepcio dels assistents.

10,00 Presentacio i benvinguda a carrec del President de Gremi-
Carn, Sr. Joan Estapé.

10,10 Conferéncia: De la web 1.0 a la web 3.0. Sra. Montserrat
Penarroya. Especialista en Marqueting Digital. Directora
del Instituto Internacional de Investigacion de la Sociedad
de la Informacién y el Conocimiento.

11.30 Coftee-break

12,00 Conferéncia: NUESTRA REALIDAD ECONOMICA, HOY.
Dénde y como estamos. Adonde y como vamos. Sr. José
Gay de Liébana y Saludas. Académico de la Reial Acade-
mia de Doctors Profesor Titular de Economia Financiera y
Contabilidad, Universitat de Barcelona. Doctor en Ciencias
Econdmicas. Doctor en Derecho.

13.30 Cloenda i Comiat.

HOTEL PORTA FIRA
Pl. Europa, 45
L'Hospitalet de Llobregat

Jornada gratuita
Reserva de places al telefon 93 424 10 58 o bé al c/e. gremi@gremicarn.cat

G E \ C ARN GREMICARN AMB EL SUPORT:

C/ Consell de Cent, 80 - 08015 Barcelona

Tel. 934241058-Fax. 934241861 /?k Ajuntament

A48 de Barcelona

Gremi de . .
Carnissers-Cansaladers-Xarcuters  C/€. greml@gremlcarn.cat
de Barcelona i Comarques
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EXIT EN EL CURS D’INNOVACIO DE LES

HAMBURGUESES

1 Gremi de Carnissers i Xarcuters Artesans de

les comarques gironines va organitzar un curs

d’hamburgueses a les instal-lacions de Gene-
ral Hostalera ED.S de Cassa de la Selva i a I'Esco-
la d'Hostaleria de I'Alt Emporda que va impartir el
mestre artesa cansalader-xarcuter Francesc Reina.
Lexit en les inscripcions va obligar a fer dues sessi-
ons diferents del curs.

El curs va tractar sobre la concepcid, disseny i elabo-
racié despecialitats, el coneixement dels ingredients
i condiments i les tecniques delaboracid, conserva-
cid, presentacid per a la venda i les corresponents
propostes culinaries.
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El curs va servir per elaborar diferents
tipus d’hamburgueses de diferents
formats, textures, colors i sabors. Es
va treballar amb carns de porci, bovi
i aviram i es van combinar amb ver-
dures i hortalisses i peix per oferir un
producte final diferenciat i exclusiu.
Igualment, es va tractar sobre les tec-
niques de preparacio i elaboracié de
productes tenint en compte les for-
mes, els colors i els sabors i com aixO
es trasllada al taulell, que es pot fer
servir com una paleta de colors amb la
presentacid dels productes elaborats.



FEM LA LLANGONISSETA SOLIDARIA
MES LLARGA DEL MON A RIPOLL

na quarantena de carnissers i xarcuters del
U Gremi de Carnissers i Xarcuters Artesans de

les comarques gironines van sumar esforgos
el 15 de juny passat per crear la llonganissa solida-
ria més llarga del moén: una llangonisseta d’'una sola
peca, elaborada amb tripa natural, de 1.126 metres.
El principal objectiu de l'acte era recollir fons perque
els infants discapacitats de lescola Ramon Surinach
de Ripoll puguin realitzar activitats extraescolars.
Loriginal idea va sorgir des de TAMPA del centre
educatiu, que té 22 alumnes de la comarca, i es va

decidir aquest nombre concret de metres perqueé sén

el mateix nombre d’'anys que fa que es coneix lexis-
téencia del monestir de Ripoll.

La llangonisseta solidaria de Ripoll va recollir
10.024¢€, segons el balan¢ que van fer public 'AMPA
de lescola, 'Associacié de Carnissers del Ripollés i
el Gremi de Carnissers i Xarcuters Artesans de les
Comarques Gironines, entitats coorganitzadores de
lacte. A més, aquestes entitats també van fer dona-
ci6 al Centre de Distribucié d’Aliments de Ripoll de
lexcedent de llangonisseta després de l'acte central

de la campanya.

EL PRINCIPAL OBJECTIU DE LACTE ERA
RECOLLIR FONS PERQUE ELS INFANTS
DISCAPACITATS DE LESCOLA RAMON
SURINACH DE RIPOLL
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‘Hem tingut loportunitat d’'unir tots els companys del

gremi per aconseguir un objectiu comu i solidari i sha
fet una demostracio del valor i de la poténcia que pot
aportar la unid, en aquest cas mitjangant el Gremi de
Carnissers i Xarcuters Artesans de les comarques giro-
nines’ ha explicat el president del Gremi, Ricard Josep.

La iniciativa es va gestar mig any abans i es van fer
quatre proves abans de fer laccié definitiva. Una ve-
gada la llangonisseta es va enllestir es va tallar i i es va
coure alla mateix per a les persones que volien col-la-
borar amb aquest acte solidari. Es podia comprar un
menu format per pa amb tomaquet, mongetes, aigua,
llangonisseta cuita i una poma de Girona per 4 euros.
Abans de comengar l'acte ja shavien venut 400 tiquets.

També hi ha persones que van comprar un me-
tre de llangonisseta a diferents establiments de les
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comarques gironines mitjancant el Gremi de Car-
nissers i Xarcuters Artesans a un preu de 6 euros
cada metre i també a diferents establiments de Ri-
poll, com Ca la Magda, Can Constans, Can Pineda,
Carles i Mila, el Museu Etnografic de Ripoll, I'Ofici-
na de Turisme i Bar El Punt.

‘Aquests diners serviran per finangar les activitats
extraescolars dels alumnes del centre deducaci6 es-
pecial, ja que els requeriments per organitzar qual-
sevol activitat sén molt més elevats’ explicava el
president de FAMPA de lescola deducaci6 especial
Ramon Surifiach, Carles Marquez.

Prop de 60 empreses i entitats van participar cedint el
seu producte i/o serveis, (es dels ramaders de la zona,
que van cedir gratuitament els porcs per fer la boti-
farra fins a totes les entitats que han participat durant



la jornada - com animadors, geganters, de lectura de

contes i grups musicals) a més una cinquantena de
voluntaris que van donar suport a lorganitzacié de
lacci6 benefica. LAjuntament de Ripoll també ha col-
laborat incondicionalment amb molts aspectes logis-
tics per poder dur a terme lelaboracio, coccié i venda
de la llangonisseta de Ripoll.

PROP DE 60 EMPRESES I ENTITATS VAN
PARTICIPAR CEDINT EL SEU PRODUCTE

‘El que més podem destacar
és el bon gust de boca i el ca- |/0 SERVEIS.

liu que ha quedat entre els car-

nissers i entre la gent de lescola, ja només per aixo,
ha valgut la pena lesfor¢. La gent ha respost molt bé,
aquella setmana flotavem tots. Al final, tot va sortir
bé, al final va anar molt bé i es va fer algun metre
més del que es va dir, vam fer un centenar de metres
més dels 1126, que son els que es van vendre a I’hora

desmorzar, ha explicat Magda Perramon, carnissera

agremiada de Ripoll i una de les impulsores de la
campanya.

La idea de crear la botifarra solidaria més llarga del
mon va sorgir des de TFAMPA del centre educatiu.
Per aixo, es van posar en contacte amb lassociacié
de carnissers ripollesos que, al
seu torn, van demanar ajuda al
Gremi de Carnissers i Xarcuters
Artesans de les comarques giro-
nines i a 'Escola de Capacitaci6
Agraria de TEmporda. Tota la comarca sha bolcat en
aquest projecte; des dels ramaders de la zona que han
cedit gratuitament els porcs per fer la botifarra fins a
totes les entitats que han participat durant la jornada
- com animadors, geganters i grups musicals- i una
cinquantena de voluntaris que han donat un cop de
ma pel que fa a Jorganitzacié de l'accié benefica.
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ELS EMBOTITS ARTESANS, AL XV CUINA | GOLF
DE LA CUINA DE CEMPORDANET

1 col-lectiu gastronomic la Cuina de 'Empor-

danet, format per 18 restaurants, va organit-

zar el 16 de juny el XV Costa Brava Catalu-
nya Cuina i Golf al Club Golf d’Aro - Mas Nou de
Platja d’Aro, amb la col-laboraci6 de I'Ajuntament de
Castell-Platja d'Aro, 'Agéncia Catalana de Turisme,
el Patronat de Turisme Costa Brava Girona, el Club
Golf d’Aro- Mas Nou i 'Hotel Costa Brava, el Gremi
de Carnissers i Xarcuters Artesans de les comarques
gironines i altres esponsors.

EL GREMI HI VA APORTAR SAFATES
D’EMBOTIT CURAT I CUIT DE

El Gremi de Carnissers i Xarcu-
ters Artesans de les comarques  CARNISSERIA SELI
gironines hi va aportar safates

dembotit curat i cuit de Carnisseria Seli, de Torroella de
Montgri, com a part de l'aperitiu que es va servir als 250
assistents, entre els que hi havia una setantena de juga-
dors - entre cuiners, personalitats del moén de lesport i
del sector turistic i mitjans de comunicacié-. El dinar,
que es va fer a 'Hotel Costa Brava, el van preparar els
mateixos restaurants de la Cuina de TEmpordanet.

A part dels embotits artesans aportats pel Gre-
mi es van poder tastar plats com lescalivada,
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lesqueixada o les gambes de Palamds; larros de
Pals amb entrebancs i sense feina, la botifarra
de perol amb alls tendres i escuma de mongeta,
el mar i muntanya de pollastre de pages amb es-
camarlans o el platillo de sépia amb peésols; i per
postres, brunyols amb porré de moscatell, recuit
de Fonteta o bisbalenc.

Els guanyadors del torneig van ser, Joan Armengol,
en categoria masculina i Anna
Padreny, en categoria femeni-
na. Entre els assistents a l'acte,
hi havia destacats cuiners com
Carles Gaig, Pere Arpa, Ben-
vingut Aligué, Nandu Jubany, Victor Trochi, Quim
Casellas, Joan Reniu o Fina Puigdevall i exesportis-
tes delit com Julio Salinas o Ferran Martinez, aixi
com destacats golfistes com Paula Marti o Jordi Gar-
cia Pinto.

El torneig és una acci6 de promocié de la Costa Bra-
va com a destinacié de golf i gastronomia que reu-
neix a periodistes nacionals, internacionals, cuiners
de lestat espanyol i personatges populars.



UNA PROPOSTA DEL GREMI PER AIXECAR EL
CONSUM DE CARN DE XAI: INNOVAR CADA DIA

1 Gremi de Carnissers i Xarcuters Artesans de

les comarques gironines varem participar el

juliol passat en un acte de suport al consum
de la carn de xai celebrat a lescola d’hoteleria de Bar-
celona (CETT). La nostra participacié com a Gre-
mi en aquesta jornada volia posar sobre la taula que
podem construir opcions reals per donar sortida a
la carn de xai si som capagos doferir nous produc-
tes adaptats a les necessitats dels consumidors. I que
podem obtenir aquests productes amb la innovacio,
la recerca i I'is de coneixements, maquinaries i tec-
nologies que ens permeten elaborar productes atrac-
tius, saludables, respectuosos amb el medi ambient i
competitius en el mercat.

El grup de treball de recerca
i innovaci6 de Girona havia
preparat diverses propostes de
productes basats en la carn de
xai, completament diferents
de les que es solen trobar als punts de venda. Entre
aquests nous productes hi havia: fuet dolg sec de xai,
paté de xai, botifarra blanca de xai, pernil dolg de xai,
croquetes de xai, tartaletes amb xai i formatge, ham-
burgueses de xai amb farciment, canalons de xai, en-
filalls de xai i ‘coulants’ de xai. Els carnissers del Gre-
mi de Carnissers de Barcelona i 10 representants del
nostre gremi, Carnissers i Xarcuters Artesans de les
Comarques Gironines van deixar als assistents sor-
presos amb els productes que es van presentar.

EL CARNISSER, | NOMES EL CARNISSER,
POT GARANTIR LA PROCEDENCIA DE
PROXIMITAT DELS XAIS QUE VEN

En el decurs de la jornada es va parlar sobre les bondats
daquest tipus de carn, de les seves propietats nutritives,
de noves maneres despecejar la canal per treuren mi-
llor rendibilitat, a part de les noves propostes per cuinar
aquesta carn, sobretot pensades per a un public jove.

El conseller dAgricultura, durant la inauguracié de la
jornada, va presentar una situacio catastrofica, deguda
a la disminuci6 de la venda de carn de xai tant a par-
ticulars com a la restauracio, i per la baixada, al llarg
dels anys, dels caps de bestiar. ‘La mitjana de consum
de xai és de dues vegades l'any per persona, i el seu
consumidor mitja té 55 anys. Aixo vol dir que una de
les carns més apreciades i estretament vinculades a la
nostra cuina esta vivint una davallada de consum molt
profunda, sobretot entre els joves, afirma el conseller.

Des del Gremi de Carnissers i Xarcuters Artesans de
les comarques gironines constatem que és cert que la
carn de xai sha trobat amb algunes condicions adver-
ses. La importacié d'animals, anys enrere, més grans i
grassos que els que hi havia tradici6 a la zona va provo-
car laparici6 de lexpressio ‘aquest xai, xaieja, que feien
servir els clients per manifestar
el mal gust que detectaven a la
carn i que va provocar una dis-
minuci6 de la venda del produc-
te en totes les seves expressions.

Tampoc va ajudar la premsa transmesa per alguns
metges nutricionistes a causa de lelevat index de
greix de la carn de xai. Ni els canvis socials, que han
comportat una cuina menys elaborada a les llars, so-
bretot si tenim en compte que tradicionalment el xai
s’havia presentat com un producte de festa i que re-
queria una elaboracié llarga i laboriosa. I, finalment,
s’ha associat a una de les carns més cares i en situaci-
ons economiques dificils la comparacié és ineludible.
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Pero també és veritat que hi ha arguments que po-

den afavorir el consum de la carn de xai. El carnisser,
i només el carnisser, pot garantir la procedencia de
proximitat dels xais que ven, ja que en un percen-
tatge prou important, el tracte carnisser - pastor és
setmanal i directe. Aquesta proximitat i la capacitat
de sacrifici en escorxadors locals ens permet evitar
les olors fortes i el mal gust de la seva carn.

Igualment, la ciéncia ha anat desmentint la mala
premsa sobre la carn del xai. Per exemple, el Dr.
Abel Mariné, Doctor en Farmacia, Bromatologia i

EL GREMI PORTA A LA FUNDACIO ALICIA

ELABORATS A BASE DE XAl

1 passat 28 d’agost una representacié del Gremi

de Carnissers i Xarcuters Artesans de les co-

marques gironines va visitar la Fundacio Ali-
cia en una jornada de treball per a la promoci6 i el
foment del consum de la carn de xai, poques setma-
nes després de la jornada que es va fer a Barcelona.

La representacié del Gremi de Carnissers i Xarcu-
ters Artesans de les comarques gironines, de manera
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Nutrici6 de la UB situa la carn entre un dels aliments
essencials ila carn de xai concretament dins del grup
important per les vitamines que ens aporta.

Podem donar valor a lofici de carnisser fent noves
propostes al client final que permetin estalvi de
temps a les families i visualitzar que pot ser un plat
quotidia amb una minima elaboracié. En fer elabo-
racions actualitzades a les demandes i preferéncies
dels consumidors, es permet racionalitzar el seu cost
i només pagar per allo que cal.

similar a com va fer a la jornada de Barcelona, va
portar a la Fundacié Alicia un seguit delaborats amb
carn de xai, per tal de mostrar que és una carn a la
que aplicant-li coneixements i noves tecnologies en
poden resultar nous productes que poden satisfer les
noves necessitats i demandes dels consumidors ate-
nent als canvis que es van produint a la societat i la
seva forma de vida.




Se 1es SUDbIRd
d |d (abeéza.

Estar en una de nuestras tiendas hace que hasta el género mas humilde
se crea una estrella. Y es que en Singular Shop hacemos del disefio, la
temperatura y la iluminacién de su establecimiento, una cuestion de
estado. Tanto, que contamos con fabricacién propia para ofrecerle la
solucion perfecta.

Singular Shop

Intericrismo comercial
Frio industrial
Fabricacion propia

Contacte con nosotros sin compromiso y le mostraremos todo
lo que podemos hacer para mejorar su comercio.

661 932 488 / WWUW.SINGULARShOP.€S




SORTEIG LOTERIA DE NADAL 2014

n any més el Gremi posa a I'abast dels seus  Les butlletes de participacié son de 3 €, jugant els 3
agremiats, i de tots els seus clients participa- € a radé de 1’5€ per niimero.

cions de la Rifa de Nadal.
Es poden recollir en les carnisseries associades o bé
ala SEU del GREMI a la Finca Camps i Armet s/n SORTEIG EXTRAORDINARI - LOTERIA DE NADAL
22 Planta de Monells. ) LT 4 “L’ﬂ\:?jm:“::ﬁ:ﬁ sy
' Gt o 12 e Desembre de 1014
De totes maneres, si aix0 no fos possible, no- ‘c.-mffn'«::f;iﬂmﬂi:m 39_391 - a,_qﬁa
més heu de posar-vos en contacte amb el Gremi RSkl e
bl ] A, L i o]
(972.63.04.06) i previ encarrec, us les farem arri- BON NADAL ; 3 P_H' i::l_ll e
bar alla on ens indiqueu. BONES FESTES W] m—mmememer =

JA TENIM LA
GROSSA AQUI!

1 Gremi posa a la vostra disposicié talonaris
de LA GROSSA DE CAP D’ANY.

Els talonaris consten de 50 butlletes de 5€ cada but-
lleta, amb la novetat que hi ha 2 talonaris de cada
numero.

Les podeu recollir a la SEU del GREMI a la Finca
Camps i Armet s/n 22 planta de Monells, previ en-
carrec.

Esperem que sigui satisfactori i que repartim molta
il-lusio.
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TARRAGOINA

DIA DEL GREMI

ragona varem celebrar una vegada més el ja
tradicional DIA DEL GREMI, que en aquesta
ocasid va ser organitzat pels companys de la comar-

E 1 passat diumenge 22 de juny al Gremi de Tar-

ca Conca de Barbera, agraint des d’aquestes linies a
l'agremiada de Vimbodi, Maria Angels Fusté per la
seva inestimable col-laboraci6 en lorganitzacié de la
diada.

La jornada, a banda d’'un dia de germanor per gau-
dir del companys de professid, compartir experien-
cies, anécdotes i també inquietuds, es va aprofitar
per visitar diferents indrets de
la zona que des daqui volem
compartir amb tots els lectors
pel seu interes i atractiu.

La jornada, com diem, va co-

mengar amb una visita al Castell de Milmanda, al
costat del Monestir de Poblet. El nom de Milmanda
significa "castell petit", sent Ielement més singular
daquesta construccid la torre de defensa que data
de mitjans del segle XIV i des don es poden gaudir
d’unes vistes espectaculars de tota la comarca. Al Se-
gle XX els cellers Torres van adquirir ledifici i les se-
ves terres i actualment del fruit de les vinyes d’aquest
magnific paratge surten vins emblematics com el
Milmanda i el Grans Muralles.

Finalitzada la visita al Castell el grup es va dirigir al
Museu i Forn del Vidre de Vimbodi, indret que ve a
ser un reconeixement a la importancia que a princi-
pis del Segle XX va tenir el vidre bufat a la poblacié
de Vimbodi. El Museu i Forn del Vidre compta, a

EL JATRADICIONAL DIA DEL GREMI, EN
AQUESTA OCASIO VA SER ORGANITZAT
PELS COMPANYS DE LA COMARCA
CONCA DE BARBERA

banda d’'una col-leccié permanent de peces de vi-
dre bufat fabricades a Vimbodi a comencaments
del segle XX, aixi com deines i estris utilitzats pel
treball del vidre, amb la instal.
lacié d’'un forn de vidre, on els
assistents vam poder gaudir
de diferents demostracions en
directe de la técnica del vidre
bufat.

Per tltim, el grup va poder realitzar una visita guia-
da als indret més importants de la poblacié de Vim-
bodi per acabar dinant al restaurant “La Clau”, un
lloc molt recomanable.
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DOSSIER

LAS 7 P°S: EL PROCESO HACIA LA
EXCELENCIA EN EL PUNTO DE VENTA

pesar de las dificultades actuales y entendi-

endo que nada es facil para conseguir subir

las ventas, hemos de iniciar un plan de me-
jora y de reinvencion en la tienda que nos ayude a
actualizarnos y hacer que nuestro cliente nos vea
como una tienda deseada.

Es clave realizar un autoanali-
sis y una autocritica de quienes
somos y donde queremos estar
e TU TIENDA
Es muy importante reconocer

que cuando nuestras ventas bajan, posiblemente es-
temos haciendo algo incorrecto o nuestro posible
cliente no entienda que vendemos o no le seamos
ya atractivos.

Una vez realizado el analisis de nuestro negocio y
decidido cuales son los atributos que nos definen y
diferencian, estaremos en disposicion de comenzar
a actuar sobre las siete P: Plaza, Producto, Personal,
Proceso, Precio, Promocion y Posicionamiento.
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PLAZA, PRODUCTO, PERSONAL,
PROCESO, PRECIO, PROMOCION Y
POSICIONAMIENTO SON LA CLAVE PARA
INICIAR UN PROCESO DE MEJORA EN

Jordi Mas
Conseller delegat MAS GOURMETS
Fundador y Director Ejecutivo CREARMAS

Profesor Graduat en Comerg i Distribucid.
ESCODI - UAB

Las 7 “P” del Retail son la clave para iniciar un pro-
ceso de mejora en tu tienda.

Es muy recomendable analizar cuidadosamente cada
Py valorar en que apartado nos sentimos mas como-
dos v cual de ellas nos aporta mas valor como tienda,
sin olvidar que entre las 7 debe
haber una gran coherencia.

PLAZA

Dénde ubicar tu tienda, cémo
sera el acceso, qué recorrido
va a realizar el cliente por el
establecimiento, cdmo es la iluminacion... La plaza
tiene que responder a estas y otras muchas variables
para que podamos decidir cual sera o es el emplaza-
miento adecuado para tu tienda.

El espacio define claramente el quiénes somos. Su
decoracion es comunicacién pura, porque identifi-
ca en un solo vistazo tus valores y filosofia y deter-
minard que un cliente entre o no entre. Y una vez
dentro debe sentirse cémodo, especial, sin renunciar



por ello, a la comodidad y a la experiencia de com-

pra. Haz que tu tienda siempre sea genere impacto
visual, cuida los escaparates, asi como vestuario y
todo lo que el cliente ve una vez dentro.

PRODUCTO

El producto debe ser uno de
los atractivos principales y ele-
mento diferenciador ante los
clientes y por supuesto debe
cumplir las expectativas entre
lo que el cliente busca y percibe.
Recuerda que el publico se cansa de ver siempre lo
mismo, renueva de vez en cuando tu argumentario y
trabaja la creatividad del producto y su exposicion.
Haz que tu producto siempre tenga una calidad ex-
celente.

Es importante cuidar el packaging de tu producto, ya
que siempre se debe vestir aquello que vendemos, no

EL PUBLICO SE CANSA DE VER SIEMPRE
LO MISMO, RENUEVA DE VEZ EN
CUANDO TU ARGUMENTARIO Y TRABAJA
LA CREATIVIDAD DEL PRODUCTO

solo le damos mas presencia visual, sino que aparta-
mos un valor de calidad. Hemos de entender que la
charcuteria también puede ser un regalo. llevando el
producto como si de moda se tratase. Con este cam-
bio se consigue transformar un producto basico en
un producto de lujo.

PERSONAL

Posiblemente sea la P, mds im-
portante y la esencia clave de
nuestro establecimeinto. Las
Tiendas excelentes, tienen personas excelentes con
altisimos niveles de calidad de servicio, por tanto,
este puede ser uno de los aspectos mas importantes
de la cadena del retail.

Es clave contratar por actitudes y no por aptitudes.
La actitud es la clave del éxito en la gestion de per-
sonas. Un equipo que no le gusta lo que hace en su
trabajo, dificilmente aportara valor al cliente. Los
vendedores deben ser la magia que aporta alegria al
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cliente, y por ello sin actitud es muy dificil llegar a

formar aptitudes.

Dedica grandes esfuerzos a tener un equipo motiva-
do e ilusionado, son la fuente de riqueza de Tu Tien-
da. Lo mas importante es que todos entiendan que el
EXITO es un trabajo de EQUIPO.

PROCESO

Las operaciones que suceden en una tienda, desde la
entrada del cliente, la seleccion de producto, el pago
y cobro del cliente, y una infinidad de operativas que
se dan dentro de una tienda, son muy importantes
de analizarlas y de mejorarlas,
para la satisfaccion del cliente.
Hoy el tiempo es un valor muy
preciado para los clientes, y no
podemos hacerles perder ti- TIENDA
empo en nuestro establecimi-

ento si no lo desean.

Hay muchas causas que no dependen de nosotros
y que son colaterales, como por ejemplo cuando el
datafono se queda sin conexion. No obstante es fun-
damental valorar la espera del cliente y no tratarlo
como algo normal.

Hay que ser muy creativos de cémo podemos hacer
mas facil la compra del cliente mejorando nuestra
eficacia en operaciones.

PRECIO

La percepcion de barato o caro, es algo intangible
que decide cada cliente.

Si para un cliente un fuet a 3€ puede ser un lujo,
para otros que aprecian la calidad y la elaboracién
propia, puede ser muy barato. Cada cliente tiene una
escala de valores en sus prioridades de compra. Lo
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DEDICA GRANDES ESFUERZOS A TENER
UN EQUIPO MOTIVADO E ILUSIONADO,
SON LA FUENTE DE RIQUEZA DE TU

que es muy relevante es informar adecuadamente de
las propiedades de nuestro producto y servicio, para
que la percepcion sea justa.

PROMOCION

La promocién es un reclamo para ayudarte a subir
tus ventas de forma temporal. Hoy es clave que la
Promocidn sea emotiva y que le ofrezcas a tu clien-
te una experiencia vital en tu tienda. Desde ensefar
como realizas los productos, a como cocinarlos, o
hacer catas de producto. Todo aquello donde el pro-
tagonista sea el propio cliente.

POSICIONAMIENTO
Cuanto dedicas a realzar la
marca de tu establecimiento?
Tu pagina web, tu posiciona-
miento en redes sociales, o
simplemente como cuidas el
rotulo o grafismo de tu marca. Son elementos que
hablan de ti y que cada dia son mads valorados por
tu cliente.

La marca es un intangible en alza en las empresas
que aporta un valor y genera un margen muy apre-
ciado, es la diferenciacion respecto a la competencia.
Una vez creada la marca esta hay que transmitirla
internamente.

La marca empieza desde dentro, y una vez la organi-
zacion tiene marca es el momento de hacerlo saber.
Cuida las 7 P’s de tu establecimiento y veras como
tu tienda inicia un cambio de mejora.

Mucha suerte en tu aventura de mejora y comparte
la ilusién y motivacion con tu entorno mas cercano,
obtendras resultados formidables.



PROJECTE 2.0

a digitalitzacid. Aquesta ésla fita, aquest és el rep-

te 1 aquesta ha de ser una obligacié per a totes

les empreses del sector carnisseria-xarcuteria. A
la vista esta, i aix0 no és cap secret per ningt, que en els
darrers anys la incursio de les empreses (independent-
ment de lambit i sector que siguin) en el moén d’inter-
net ha experimentat un augment notable i ha esdevin-
gut una aposta ferma com a model de negoci de futur.

Pero no ens hem despantar. No cal. Aquesta incursio a
la xarxa no implica necessariament un canvi de model
de negoci sin6 una adequacié al negoci actual. Entrar a
internet vol dir tenir visibilitat, fer difusio de la nostra
empresa, que els clients ens pu-
guin localitzar, poder promoci-
onar determinats productes i en
ultima instancia; aconseguir un
augment de les nostres ventes. RECOMANAR
Les empreses antigues —explica
un professor d' Universitat de San Diego- es construi-
en seguint un ordre que en les empreses d’avui, és a la
inversa. Avui la primera pega de les empreses és captar
les necessitats de la poblacié i a partir daqui tracar la
cadena per a respondre a aquestes necessitats.

Doncs bé, les necessitats dels nostres clients avui, son
tenir un accés facil i rapid (optimitzacié del temps)
a les coses que volen comprar, menjar qualitat pero
a un preu raonable i sobretot, lespecialitzacid. El
client nou vindra avui a la nostra botiga si tenim
aquell producte concret que esta buscant. I com el

AQUELL CLIENT QUE VINDRA PER
PRIMERA VEGADA, EL PODREM CAPTAR
| FIDELITZAR | A MES A MES ENS PODRA

Albert Pozo

Adjunt Secretari General Gremi
de Carnissers-Cansaladers-
Xarcuters

troba? Doncs posem per cas que busca una botifarra
de peus de porc, o una hamburguesa de maduixes i
brie o qualsevol altre producte concret que per a o
per b s’ha entestat a comprar. Obrim lordenador, ens
posem a internet.....i teclegem el producte que bus-
quem. Rapidament se'ns obriran diferents enllacos
i/o pagines web de llocs on pot trobar aquell pro-
ducte i aqui, és on han de sortir els nostres negocis.
Perque aquell client que vindra per primera vegada,
el podrem captar i fidelitzar i a més a més ens podra
recomanar. Tota empresa del nostre sector ha de te-
nir la seva pagina web, no hi ha alternativa.

Deixeu de banda la mandra, la
manca de temps, lescepticisme
entorn a les noves tecnologies,
els diners, i totes les excuses que
puguin sortir per frenar aques-
ta incursié obligada. Us heu de
donar a coneixer, la gent que no sap qui sou ha de sa-
ber quins son els vostres productes, feu-los visibles a
internet i ja veureu com, en major 0 menor mesura, a
mig i llarg termini, el vostre negoci prosperara.

No és una tasca per a empreses grans, que també, és una
tasca per a tots, pero especialment per a vosaltres que
veneu qualitat i especialitzacid. Poseu-vos-hi i no de-
caigueu en excuses per deixar-ho a mitges, creieu-vos
que aquest és un pas obligat. I sapigueu que des del
Gremi farem difusio de tot allo que tingui a veure amb
les vostres empreses, amb la vostra activitat laboral.
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ES PRESENTA EL PORTAL WEB

CARNDEPORC.CAT

QUE ES CARNDEPORC.CAT?

Davant de la importancia cabdal del sector carni
porci de Catalunya, el grup 333, lider en continguts
online de porci a I'Estat, fa un pas endavant en la
cadena productiva i presenta un projecte innovador
i en catala: un nou portal web sectorial que vol esde-
venir el referent per a tots els professionals implicats.

Amb la collaboraci6 d'especialistes de tot el mon,
generem continguts d’interes per a tots els actors del
sector, entre els que destaquen l'accés a:

o La primera comunitat virtual especialitzada en la
industria carnia de porci, on només hi accediran els
membres registrats i on els professionals del sector
poden coneixer i aportar idees innovadores (forums
de debat), conéixer l'agenda dactivitats i fires, etc.

o Articles i abstracts dels autors de referéncia, tant
nacionals com internacionals.

« Estadistiques del sector porci, en format interac-
tiu i practic (censos, produccions i export-import
detallats per pais).

o Actualitat, amb I'tltima hora del sector, reculls de
premsa, noticies de les empreses col-laboradores,
reportatges.
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o Economia, amb les cotitzacions de mercat i la
seva evolucid aixi com comentaris despecialistes.

« Borsa de treball exclusiva per a la industria por-
cina i anuncis classificats de compra i venda.

o Guia 3tres3: empreses classificades en totes les
categories del procés de comercialitzacié de la
carn de porc.

o Formacioé continuada per subscripcio, en ma-
téries d’interes especific (seguretat alimentaria,
packaging, higiene i desinfeccio, eficiencia ener-
getica, valoritzaci6 de residus i subproductes, pet-
jada de carboni i petjada hidrica, etc.), sempre en
format online (campus no presencials) i daccés
restringit, on comptem amb la col-laboracié d’IN-
NOVACC, de I'IRTA, de les Universitats de Vic i
de Girona i, properament, d’altres centres dexper-
tesa com el GRISC-UAB o LEITAT.

« Gastronomia del porc: amb la col-laboracio de
la FUNDACIO ALICIA es presentaran receptes
de carn de porc recuperades de la cuina historica
de casa nostra, aixi com receptes més modernes i
amb tecniques innovadores.

o Noves seccions i continguts: progressivament
anem ampliant els serveis i continguts, sempre se-
gons el que ens demana el sector.

o Newsletter setmanal amb el resum del més des-
tacat.

Tots aquests continguts converteixen carndeporc.cat
en la millor plataforma online per mantenir-se in-
format del sector carni porci catala.

COM ACCEDIR ALS CONTINGUTS DE
CARNDEPORC.CAT?

Bona part dels continguts seran de lliure accés, pero
per poder ampliar la informacio cal registrar-se com
usuari. Es totalment gratuit i té molts avantatges:



o Accés a les Newsletter informatives.

o Accés a l'historic de preus dels mercats de porci i
comparacid entre mercats.

o Publicacié d'anuncis classificats i missatges al forum.

o Utilitzaci6 del cercador per trobar articles publi-
cats a 3tres3.com des del 1998.

QUE ES EL GRUP 333?

A 333 (Animalesweb, S.L.) portem més de 15 anys
generant contingut online pel sector porci, sempre
dorigen independent i creat a partir de les necessi-
tats del sector.

Aportem:

« Experiencia: el nostre grup va comengar a pu-
blicar continguts i publicitat a Internet l'abril de
1998 (dos mesos abans que Google!).

o Especialitzacio: només treballem en el sector porci,
potenciant les col-laboracions interempresarials,

o Qualitat: treballem amb els liders d'opinio i els
millors experts en cada tematica.

« Adaptacié: generem contingut a mida de cada
client.

o Internacionalitat: ja tenim en funcionament el
nostre portal de produccié porcina (3tres3.com)
en castella, anglés, frances, alemany, italia, portu-
gues, polones, rus i xinés. carnde-
porc.cat de moment es publicara
només en catala pero vol seguir el
mateix model dexpansio.

o Dimensié: actualment disposem
de més de 38.800 usuaris actius re-
gistrats (més de 1.635.000 usuaris
anuals a tot el grup 333).

333 esta integrat per veterinaris i
agronoms encarregats dels contin-
guts aixi com per informatics i dis-
senyadors que treballen en la gestié
técnica dels diferents portals web.
L'equip huma responsable del funci-
onament diari del web esta constituit
per Rosa Pujol, Amalia Cordero, Jor-
di Guillaumet, Sergi Robles, Eduard
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Zamora, Miquel Crisol, Natalia Lopez, Carles Subira
i Xavier Salamé.

333 és un associat ' INNOVACC, el cluster que en-
globa gran part de les empreses més representatives
del sector carni porci i diverses institucions catalanes
de prestigi (Universitat de Vic, Universitat de Giro-
na, FECIC, IRTA), alguns dels quals, a més a més,
aporten continguts tecnics al nou web.

UN SECTOR ESTRATEGIC PER CATALUNYA

La industria carnia catalana és un dels sectors industrials estrategics
de leconomia catalana, tant en volum de facturacié com en llocs de
treball. El sector carni porci és, de llarg, el més important i continua
creixent amb un augment de la produccié del 3,2% respecte el 2012,
segons informa la patronal carnia catalana (FECIC). Catalunya re-
presenta un competidor de rellevancia en el mercat internacional,
com demostren algunes xifres clau:

Catalunya té una destacadissima producci6 de carn de porc
(1,45 milions de tones anuals), semblant a la de Polonia (1,8

M t), Dinamarca (1,7 M t), Italia (1,6 M t), Holanda (1,3 M t) i
Belgica (1,1 M t).

Gairebé el 50% de la transformacio de carn de porc de I'Estat es
fa a Catalunya.

Catalunya exporta al voltant del 55% del qué produeix, uns
1.860 M €/any, el que representa un 68% del que exporta tot
I'Estat (i amb tendéncia creixent).

162 GRAS | MAGRE [ 41



CALENDARI DE FIRES NOVEMBRE DESEMBRE 2014

| |
COMARCALS
Poblacié: Montblanc Poblacio: Oliana
Dates: 1 - 2 Novembre 2014 i Dates: 1 Novembre 2014
Periodicitat: anual | Periodicitat: anual
Oferta a exposar: Productes agroalimentaris. Oferta a exposar: Multisectorial. Mostra ramadera. Mostra
Cle: { d'artesania.
Web: Cle:
| Web:
Poblacié: Tremp Poblacio: Baga
i Dates: 1 Novembre 2014 i | Dates: 2 Novembre 2014
i Periodicitat: anual { | Periodicitat: anual
Oferta a exposar: Codonys, fruits de tardor, mostra gastro- Oferta a exposar: Bestiar, maquinaria, automocio, artesania
{ nomica, comerg. { | icomerg en general.
Cle: Cle:
i Web: i | Web:
Poblacio: Calonge Poblacié: Vilanova i la Geltra
i Dates: 7 - 9 Novembre 2014 i | Dates: 7 -9 Novembre 2014
! Periodicitat: anual { | Periodicitat: anual
| Oferta a exposar: Artesania, alimentaci6, demostracions .| Oferta a exposar: Multisectorial.
i d'oficis i activitats relacionades amb el vi. i Cle:
Cle: Web:
i Web: P
Poblacid: Puig-reig Poblacié: Sant Celoni
i Dates: 8 - 9 Novembre 2014 i | Dates: 8 - 9 Novembre 2014
i Periodicitat: anual { | Periodicitat: anual
Oferta a exposar: Multisectorial. Oferta a exposar: Productes artesans d'elaboracié propia.
i Cle: i1 Cle:

Web: Web:

. Poblacié: Sort .| Poblaci6: la Sénia

i Dates: 8 - 9 Novembre 2014 i | Dates: 9 - 10 Novembre 2014

i Periodicitat: anual { | Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Productes artesans, mostra gastronomica, Oferta a exposar: Comerg, gastronomia, empreses de caire
i mostra ovella xisqueta. { | turistic, artesania.

- Cle: L Cle:

i Web: {1 Web:
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Poblacié: Banyoles

. Dates: 14 - 16 Novembre 2014

 Periodicitat: anual

| Oferta a exposar: Multisectorial. Concurs morfologic de
| cavalls, mercat d'artesania, fira del dibuix.

- Cle:

- Web:

Poblacié: Esterri d'Aneu

Dates: 15 Novembre 2014
Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Multisectorial.
Cle:

Web:

Poblacio: Olot

Dates: 15 - 16 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Productes amb distintiu d'origen. Produc-
tes de la terra.

Cle:

Web:

Poblacio: Suria

Dates: 15 - 16 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Mostra d'artesans treballant en viu (oficis
antics), productes artesanals, ambientacio medieval i rural.
Cle:

Web:

Poblacié: Balsareny

Dates: 16 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Productes artesans, artesania alimentaria.
Cle:

Web:

Poblacio: Sant Andreu de Llavaneres

Dates: 21 - 23 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Artesania alimentaria, bolets i productes
de tardor tipics del Maresme.

Cle:

Web:

Poblacio: Arbeca

Dates: 22 - 24 Novembre 2014
Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Multisectorial.
Cle:

Web:

Poblacio: Caldes de Montbui

Dates: 29 - 30 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Ceramica, fusta, terrissa i alimentacio
artesana, demostracié d'oficis antics i objectes nadalencs.
Cle:

Web:

Poblacio: Falset

Dates: 29 - 30 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Agricultura, comerg, industria, artesania.
Cle:

Web:

Poblacio: Organya

Dates: 29 - 30 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Bestiar ovi, bovi i equi. Mostra d'artesa-
nia. Fira multisectorial.

Cle:

Web:
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Poblacio: Torroella de Montgri

Dates: 29 - 30 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Maquinaria i productes agricoles i ramaders;
exhibici6 de bestiar; automocio, artesania, fira comercial.

Cle:

Web:

Poblacio: Manresa

Dates: 30 Novembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Artesania i alimentacio.
Cle:

Web:

Poblacio: Amposta

Dates: 5 - 8 Desembre 2014
Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Multisectorial.
Cle:

Web:

Poblacio: la Fatarella

Dates: 6 - 7 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Productes del sector oleicola, alimentacio,
artesania.

Cle:

Web:

Poblacio: la Llacuna

Dates: 6 - 7 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Embotits, formatges, bijuteria, objectes
artesans

Cle:

Web:

Poblacio: la Vall d'en Bas

Dates: 6 - 7 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Artesania, productes agroalimentaris,
exposici6 de bestiar. Demostracié d'oficis antics.

Cle:

Web:

Poblacid: Porqueres

Dates: 6 Desembre 2014
Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Artesania
Cle:

Web:

Poblacio: Sant Boi de Llobregat

Dates: 6 - 8 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Bestiar i planter, maquinaria agricola,
industria, comerg i artesania.

Cle:

Web:

Poblacio: Sant Feliu de Guixols

Dates: 6 - 8 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Artesania, alimentacio, avets i plantes
nadalenques. Activitats culturals paral-leles i degustacio de
gastronomia local.

Cle:

Web:
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Poblacio: Vic

Dates: 6 - 8 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Productes artesanals. Demostracié d'oficis
i tallers tradicionals. Activitats complementaries.

Cle:

Web:




Poblacié: Castelltercol

Dates: 7 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Comerg, artesania, mostra gastronomica
i automocio.

Cle:

Web:

Poblacio: Les

Dates: 7 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Aviram, productes nadalencs, artesania,
eines, animals de corral.

Cle:

Web:

 Poblacié: Ripoll
. Dates: 7 Desembre 2014
~ Periodicitat: anual

. Oferta a exposar: Aviram, pessebres, alimentacio, artesania. |

- Cle:
. Web:

Poblacié: Gironella

Dates: 8 Desembre 2014
Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Mostra d'artesania.
Cle:

Web:

Poblacio: el Prat de Llobregat

. Dates: 12 - 14 Desembre 2014

 Periodicitat: anual

. Oferta a exposar: Productes dels sectors comercial, indus-
| trial, avicola, agricola i artesanal.

- Cle:

- Web:

Poblacio: Valls

Dates: 13 - 14 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Articles nadalencs i aviram.
Cle:

Web:

Poblacié: Montgat

- Dates: 14 Desembre 2014

~ Periodicitat: anual

. Oferta a exposar: Productes artesans, ornaments nadalencs,
| alimentacio, mostra d'entitats.

- Cle:

Web:

Poblacio: Sallent

Dates: 14 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Artesania, comerg local, alimentacio.
Cle:

Web:

Poblacio: Sant Feliu de Pallerols

- Dates: 14 Desembre 2014

~ Periodicitat: anual

. Oferta a exposar: Productes artesans i tradicionals. Tast
| gastronomic de plats i productes de la Vall d'Hostoles.
Exposicié de maquinaria agricola i bestiar.

- Cle:

Web:

Poblacio: Martorell

Dates: 21 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Artesania, alimentacio, téxtil.
Cle:

Web:
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FIRA DE NADAL, PRODUCTES ARTESANS, NATURALS |
DE PAGES

Poblacié: Santa Maria d'Olo

Dates: 21 Desembre 2014

Periodicitat: anual

Oferta a exposar: Productes artesans, naturals i de pages.

Cle: st.m.olo@olo.cat
Web: www.olo.cat

NACIONALS

EMPACK 2014: SALON DEL ENVASE, EMBALAJE,
PACKAGING

Poblacié: Madrid

Dates: 5 - 6 Noviembre 2014

Periodicitat: Anual

Oferta a exposar: Plasticos, envases y embalajes para todos
los sectores.

Web: Kitip://www.ifema.es

GASTRONOMICA MENORCA

Poblacié: Mad - Menorca

Dates: 14 - 16 Noviembre 2014

Periodicitat: Anual

Oferta a exposar: Multisectorial alimentacion
Web: http://www.nferias.com

FICADE 2014: FERIA DEL SECTOR CAPRINO Y SUS
DERIVADOS

Poblacié: Granada

Dates: 15 - 16 Noviembre 2014

Periodicitat: Anual

Oferta a exposar: Exposicion y degustacion de quesos de la
geografia espanyola.

Web: http://www.fermasa.com

INTERNACIONALS

MEAT DAYS 2014

Poblacio : Atenas - Grecia

Dates: 1 - 3 Noviembre 2014

Periodicitat: Anual

Oferta a Exposar: Carnes, aves, carnes cocidas y formula-
ciones.

Web: http://www.meatdays.gr

FIHAV 2014 FERIA INTERNACIONAL

Poblaci6 : La Habana - Cuba
Dates: 2 - 8 Noviembre 2014
Periodicitat: Anual

Oferta a Exposar: Multisectorial
Web: http:// www.feriahavana.com

IFEA 2014 AFRICA INTERNATIONAL FOOD DRINK EVENT

Poblaci6 : Johannesburgo - Sudafrica

. Dates: 5 - 7 Novembre 2014

| Periodicitat: Anual

Oferta a Exposar: Alimentacion, Bebidas
{ 'Web: http.//www.ifea.co.za/EN/
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PETITS ANUNCIS - MODULS

LOCALS

Es lloga:

Local 120 m?.

Un bany complert

Sense traspas

Zona Ciutat Vella, aprop mercat Sant Antoni
Tel. 93.454.63.21 Mobil 610.61.82.32

Es lloga:

Petit obrador a badalona amb registre sanitari
Amb clau 26-precuinats

Amb botiga petita per si es vol obrir i possiblitat de
compartir

menutsanavarro@hotmail.com

Es ven:

Per jubilacio carnisseria-cansaladeria de 196 m?

A Castell d’Aro. En ple rendiment

Totalment equipada amb 3 cameres, obrador, cuina,
un assecador, Habitaci6 caldera, habitacié gasoil i
vestidor

Tel. 972. 81.68.97 Preguntar per Ricard o Montse

Es lloga:

Fabrica dembotir al pol. Ind. 4 Montferrer (Lleida)
A 10 kms dAndorra

Sala dembotir 150 m?. Sala de desfer 108 m? punt de
venda 151 m?

Amb les corresponents camares

Mobil 657.63.58.00

Es lloga o ven:

(Tambe lloguer amb opci6 de compra)

Nau industrial de 450 m?, amb 2 camares
frigorifiques, 3 sales de treball autoritzat per fabrica
dembotits i obrador alimentari,

Amb despatxos al pis superior, amb serveis i molt ben
equipada

Zona vei del magatzem central del Caprabo

Pol. Ind. Sant Ermengol I (Abrera)

Mobil 670.07.16.86

Es lloga:
Per jubilacié
Carnisseria bon preu a Valls
Totalment equipada 60 m*
Mobil. 665.52.89.72 - Maria Josefa

VARIS

Es ven:

Magquina de pasta fresca marca Pat Man
Preu a convenir

Tel. 93.869.81.86

Es ven:

Injectora de 12 agulles

Baixa intensitat per producte artesa
Tel. 972.21.34.15

Es ven:

Desconnedora marca Fatosa

Amb molt bon estat

Maquina empaquetadora Waldisa automatica
Tel. 93.735.63.56

Es ven:

Cutter homologada de 4o llitres

Preu a negociar

Mobil 659.78.80.11

Trucar a partir de les 18:00 hores (Sr. Esteve)

Es ven:

Caldera Jose Lizondo 350 llitres
A gas per coccié dembotits
Mobil 696.43.64.17

Es ven:

Doble cinta motoritzada

Encoladora/rebossadora

Bona produccié

Trinxadora Castellvall de peu model PM 114 diametre
Molt nova. Preu a convenir

Mobil 609.31.53.30 - Preguntar per Artur

Es ven:
Maquina embotidora 40 llitres marca Ramon
Tel. 972.23.15.91

Es ven:

Embotidora 20 litres,

Magquina al buit (sobre mostrador) Tecnotrip
Ralladora de formatges

2 Balances penjades electroniques

Tel. 93 751.32.54
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Es ven:

Embotidora 40 kg acer inox.
Pastadora

Bascula 60 kgs. Marca Aariso
Preu a convenir. En bon estat
Mobil 659.12.26.53

Es ven:

Amassadora 50 llitres
Picadora marca Mobba
Talladora Bizerba
Bascula de peu 150 kgs.
Mobil. 676.01.13.90

Es ven:

Talladora marca Berkel acer. Inox.
En perfecte estat. Garantia total
Preu 500 euros

Tel. 972.72.02.67

Es ven:
Embotidora Ramon de 40 1.
Tel. 972.57.01.51- Pilar o Jaume

Es ven:
Per jubilacio

Serradora de carn marca Guardiola d’acer en bon estat

Dos magquines de tallar fiambres (marques Baher i
Colosal). Amassadora
Mobil. 629.88.22.40

Es ven:

Evaporador per obrador i sales de desfer
Mobil 653.79.34.38

Tel. 977.838257

Es ven:

Balanga Micra, amb bateria
Balanga Dina

Congelador Constan

Tel. 977.544.898

Mobil 686.712.639

Es ven:

Cutter 50 11

Pastera 50 1. Que fa el buit

Caldera térmica 50 1. de gas ciutat

22 Motllos de pernil dolg de 2 kgs.

8 Motllos cuixa de pernil dolg tipus pera
Mobil 609.57.10.66

Tel. 93. 683.11.61 Pere
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Es ven:

Embotidora Talsa

40 Llitres (poc utilitzada)
Pastera 30 llitres

Mobil 667.41.69.17

Es ven:

Maquina formadora d’hamburgueses Gaser A-2000
automatica d’alt rendiment de sobretaula.

Es del 2011 poc utilitzada, en perfecte estat.
Motllos per hamburguesa i mandonguilla

Tel. 93.454.70.27 (Josep)

Es ven:

Taullell de fibra de vidre de 4,40 m. De allargada
marca Cruz. Talladora fiambre 21 cm, serradora
de 1.740 Longitud de inox. Embassadora al

buit- embotidora de 12 llitres. Arc congelador -
desinfectador de ganivets per ozono. Taula inox. -
Cambra frigorifica de 2x2 amb prestatges i barres
Prestatges de inox dobrador - aparells electrics
matamosques. Aire acondicionat Panasonic - fogo
industrial de cuina.

Mobil 972.41.26.40 - Tomeu

Es ven:

Forn a vapor de la marca Distform

Model Tek Therm Compact,

(Es el model que porta sonda exterior i es ideal
Per fer coccions al buit a baixa temperatura

El forn te dos anys.

Tel. 972.26.76.71. Preguntar per Albert i Aleix

Es traspassa:
Carnisseria mercat Concepci6 (1 nimero)
Tel. 93 458.95.02

Es traspassa:

Xarcuteria - cansaladeria

Mercat sub - oest Besés. Passadis central
Mobil . 699.91.43.53

Es traspassa:
Per jubilacid
Parada mercat municipal el Prat de Llobregat (1 num.)
Esta al centre del poble

En ple funcionament, només dues cansaladeries
Passadis central

Tel. 93 379.06.43 - Mobil 653.43.72.74



Es traspassa:

Carnisseria a Sarria de Ter

Ple funcionament. Amb obrador, cuina
Mobil. 669.629.943 - Sr. Tomeu

Es traspassa:
Carnisseria-xarcuteria-queviures
Mercat Bellvitge

Mobil. 686.47.15.44

Es traspassa:

Carnisseria. Mercat Sagrada Familia
Obrador nou, parada actualment oberta
Mobil 667.55.87.89

Es traspassa:

Carnisseria per jubilacid. Situada al carrer principal
d’Arbucies. Local totalment equipat, amb obrador
160 m?. Lloguer 5 anys amb arrendament dels equips
inclos. Sense traspas

Tel. 972.16.21.80

Es traspassa:

Per jubilacié. Xarcuteria-cansaladeria mercat Santa
Caterina (2 Numeros i magatzem)

Mobil 630.56.11.53

De dilluns a dijous de 17 a 19 h.

Es traspassa:

Per enfermetat. Cansaladeria-xarcuteria-formatgeria
Mercat Collblanc (3 numeros)

Clientela fixa - en ple rendiment. A prop porta
Mobil 667.70.05.93

Es traspassa:

Per jubilacié

Cansaladeria amb obrador centre de Figueres en ple
funcionament

Reformada fa 9 anys, amb taulell de 8 metres
Obrador equipat amb maquinaria industrial i cambra
per 700 kgs diaris. (A prop de mercat i estaci6
d’autobusos i tren)

Teléfon 972.50.49.11

Josep

Es busca:
Balanga plana de mostrador. Per tallar fiambres
Mobil 606.76.93.95

Es compra:

Bombo de 2ona ma

Inyectora 2ona ma

Un forn de vapor i fumador de 2ona ma
Tel. 93.769.00.18 - Preguntar per sr. Pere

Sofereix:

Mestre - artesa - elaborador

Elaboracié de tot tipus dembotits i preparats carnics
Elaboracié de programes per als “costos de produccié”
Tecniques dempaquetat i envasat en atmosfera
controlada

Especejament de vedella i de porc

Serids i responsable

Mobil 627.66.90.09

Sofereix:

Persona de 41 anys, amb experiencia 22 anys, en
elaboraci6 i especejament a obrador tradicional. Zona
barcelones.

Mobil. 680.61.12.19

MONTSERRAT MILL I MARCOS

Vidua de Angel Baqué

Mori el dia 28 de juliol, a ledat de 85 anys,

Donem en nostre mes sentit condol al seu fill Jordi,
nets, filla politica Rosana i demes familiars.
Descansi en pau a la Cerdanya

ANNA CANUDAS I SISTERO

Vidua de Joaquim Alsina

Mori el dia 29 de juliol, a ledat 88 anys

Donem el nostre mes sentit condol als seus fills
Francina, Jordi Joan i demes familiars
Descansi en pau

JOSEP SENDRA I ALBET

Mori el dia 1 de setembre, a ledat de 75 anys
Donem el nostre mes sentit condol a la seva esposa
Maria, fills Joan, Josep Maria, Xavier, Montserrat,
Jordi (1), nets, fills politics i demes familiars.
Descansi en Pau.
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SEGURETAT
AMBIENTAL I ALIMENTARIA

acunsa@'\ |

ASESORIAY CONSULTORIA SANITARIA S.L.

B934342124 934342125

=" aconsa@aconsa-lab.com
www.aconsa-lab.com

Oficina i Laboratori
Ayda. Pla del Vent 11 Local

Q8970 Sant Joan Despi

ASSESSORIA, FORMACIO,
AUDITORES I CONTROLS
ANALITICS

wvarted ang i """
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ABRIL

Distribuciones Carnicas, S.A.
+ Disposem d'una extensa gamma d’elaborats
cirnics i especejament porei.

¢ Repartim diariament a Barcelona i cinturons,

Viladomat, 72-74 - Tel. 93 424 79 01 - Barcelona

DISTRIBUIDOR DE

COMERCIAL INSA

ESPECIAS - PIMENTON - TRIPAS
PREPARADOS PARA EMBUTIDOS
MALLAS PARA CARNES Y
PRODUCTOS AUXILIARES

e
e

MAS DE 55 AROS
COLABORANDO CON EL
CHACIMERD ARTESANC

Calle Giralda, 57 - Tel. 936 650 671 - Fax 936 362 710
08860 Castelldefels (Barcelona)




Posi la reforma del seu establiment
en mans d’uns professionals

IFabricacio propia en
Acer Inoxidable i Poliester

Josep Bastuis i Planas, 7 - Pol. Ind. Fontsanta
08970 SANT JOAN DESPI (Barcelona)
Tel. 93 477 05 00 - Fax 93 477 03 76

?‘tnmu“ Fabrica i Comercial:



EVOLUCIO NATURAL

———

+ QUE UNA CARNISSERIA; + QUE UNA XARCUTERIA.

Desenvolupant noves activitats enels negocisd'alimentacio, potenciem l'elaboracié propia de tots els
productes, donant-los el valor professional que avala I'experiencia del mestre artesa en carns'i xarcuteria.

Els nostres projectes ofereixen un nou enfoc per a rendibilitzar més el teu negoci: un disseny del local que
aposta per I'exquisida exposicio dels productes elaborats i precuinats, per a la degustacio, la restauracio i
per emportar,.en una mateixa carnisseria o xarcutéeria podentoferir un servei integral:

Perqueé a aquest mon hem«ingut pergaudir-ne.

ATENCIO AL CLIENT

C—=2LI1=Z= v 4y

Pol. Ind. Pomar de Dalt 08916

DISSENY | DESENVOLUPAMENT @ @ Badalona Barcelona

F. 93 465 04 41

DE NEGOCIS DlALIMENTACIOI CrUZSI.net cruzsl@cruzsl.net




